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Dedico este trabalho aqueles que
acreditam no poder da educacéo, e
gue lutam por um ensino publico,
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RESUMO

Formar cidadaos capazes de consumir noticias de forma critica € uma necessidade dos
ambientes educacionais diante do atual contexto de avanco da desinformacdo e de
campanhas para descrédito nas instituicées de ensino, de ciéncia e de jornalismo, que
produzem conhecimento e informagdo com embasamento e critérios. Ao mesmo tempo
em gque a internet cria um ambiente de inseguranca informacional, ha a deficiéncia
historica de uma educacao pautada no didlogo e no questionamento. Nesse sentido, o
objetivo da pesquisa foi viabilizar um produto educacional que possibilite uma educacédo
para (e através) da comunicacdo no ambito de curso técnico integrado do Instituto
Federal de Sergipe (IFS). Foi construido o minicurso de educacéo critica através do
jornalismo, que foi aplicado com estudantes do curso de Eletrénica integrado ao ensino
médio - Campus Aracaju. Além da construcdo do conhecimento basico sobre teoria e
pratica de comunicacgdo e jornalismo, eles elaboraram uma proposta editorial de site de
noticias estudantil. Para que a ferramenta possa ser aplicada em outras turmas, campi
ou até mesmo em diferentes ambientes formais e informais de ensino, foi elaborado
também um guia didatico em formato de livio com orientagBes sobre a aplicacdo do
minicurso. A conducdo tedrica levantou a discussdo (BERTRAND, 2001; CHARLOT,
2013; FREIRE, 1967; KAPLUN, 2002) em torno da teorias da educacdo de cunho
académico e social, defendendo-se um alinhamento entre ambas; e sobre a intersecao
entre as areas de educacdo e comunicacdo, visando uma convergéncia com foco na
educacdo para as midias (FREIRE, 1967 e 1986; MARTIN-BARBERO, 2014; SOARES,
2014; HABERMAS, 1990; BAUMAN, 2001; MEDEIROS NETO, 2017; DELMAZO E
VALENTE, 2018). Quanto a metodologia, trata-se de uma pesquisa aplicada, com
abordagem qualiquantitativa, utilizando pesquisa-a¢cédo enquanto procedimento técnico.
Em relagcdo aos instrumentos de coleta de dados foram utilizados: a pesquisa
bibliografica, questionario de levantamento prévio e de avaliacdo do produto
educacional. Os dados qualitativos foram analisados segundo a analise de conteldo
(BARDIN, 2011) e a andlise dos dados quantitativos partiu do percentual de
concordancia (ALEXANDRE E COLUCI, 2011). Como resultado, identificou-se a
necessidade de promocao de ferramentas de educacao critica e dialégica no &mbito do
IFS e, com a avaliagdo do minicurso, notou-se que os alunos estdo mais motivados a
acompanhar o noticiario jornalistico profissional e que se sentem mais criticos em
relag@o as noticias que consomem.

PALAVRAS-CHAVE: Educacédo e Comunicac¢ao. Jornalismo Estudantil. Educacédo para
as midias. Ensino Médio Integrado.



ABSTRACT

To train citizens capable of consuming news in a critical way is a necessity for
educational environments in the current context of advancing misinformation and
campaigns to discredit institutions of education, science and journalism, which
produce knowledge and information with basis and criteria. At the same time that
the Internet creates an environment of information insecurity, there is the
historical deficiency of an education based on dialogue and questioning. In this
sense, the objective of the research was to verify the contribution and results of
a tool in educational product format that enables an education for (and through)
communication within the integrated technical course of the Federal Institute of
Sergipe (IFS). The critical education minicourse through journalism was then
built, which was applied through didactic sequence so that the students of the
Electronics course integrated to high school - Campus Aracaju discussed about
introduction to communication and journalism, writing and reporting techniques,
and elaborated an editorial proposal for a student news site. So that the tool can
be applied in other classes, campuses or even in different formal and informal
teaching environments, a didactic guide in book format was also elaborated with
guidelines on the application of the minicourse. Theoretical guidance led to a
discussion (BERTRAND, 2001; CHARLOT, 2013; FREIRE, 1967; KAPLUN,
2002) about academic and social theories of education, advocating an alignment
between them; and on the intersection between the areas of education and
communication, aiming at a convergence with a focus on media education
(FREIRE, 1967 and 1986; MARTIN-BARBERO, 2014; SOARES, 2014,
HABERMAS, 1990; BAUMAN, 2001; MEDEIROS NETO, 2017; DELMAZO AND
VALENTE, 2018). As for the methodological aspects, it is an applied research,
with a qualiquantitative approach and it was adopted as for the technical
procedure the research-action. Regarding the data collection instruments, the
bibliographic research, previous survey questionnaire and the evaluation of the
educational product were used. The qualitative data were analyzed according to
the analysis of content (BARDIN, 2011) and the analysis of quantitative data
came from the percentage of agreement (ALEXANDRE AND COLUCI, 2011). As
a result, it was identified the need to promote critical and dialogical education
tools within the IFS, as well as more knowledge about the functioning of
professional news vehicles and, with the evaluation of the minicourse, it was
noted that students are more motivated to follow the professional journalistic
news, believe they are more aware of how the media process works, and that
they feel more critical about the news they consume.

KAY WORDS: Education and Communication. Student journalism. Media Education.
Integrated High School.
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1 INTRODUCAO

Uma das consequéncias do fenbmeno da globalizacdo, que tem como um de
seus propulsores a rede de internet - interligando o mundo de forma simultéanea -, é a
facilidade de elaboracéo, veiculacdo e disseminacdo de contetdo. Por meio de sites
de noticias (profissionais ou ndo), da blogosfera, ou mesmo através das redes sociais,
€ possivel elaborar e consumir todo tipo de informacéo - seja ela verdadeira ou néo.
E exatamente por causa dessa brecha da falta de regulamentacéo do que se publica,
bem como da néo necessidade do material noticioso ser produzido por um profissional
qualificado e responsabilizavel, que se faz crescente o fenbmeno denominado

atualmente como fake news.

Aliado a isso, ha o fato do receptor desse contetdo néo ter sido preparado para
uma leitura critica ndo somente de materiais noticiosos como também de sua relagéo
com o mundo, seja ela na politica, na economia, na ciéncia ou mesmo nas relacbes
sociais. Essa falta de visdo analitica da sociedade €, na andlise de Freire (1967) e de
Kaplun (2002), consequéncia de uma educacédo descrita como bancaria: focada no

ato de decorar contetudo, sem dialogicidade.

Essa realidade foi construida ao longo de um percurso histérico que Saviani
(2007) descreveu como formacdo de um modelo educacional académico: desde
colénia, o Brasil constréi suas politicas e préaticas pedagogicas pautadas no
atendimento imediato das necessidades politicas e econdmicas de cada periodo. Seja
na dominacéo das terras, trato com os indigenas, bem como — a seguir — da agricultura
como principal fonte econémica, seguida do crescimento industrial até chegar ao atual
formato especialmente voltado para a area de se servigos, encontra-se um projeto
pedagogico voltado principalmente para a formacdo de mao de obra, ndo para a

formacao de sujeitos pensantes e questionadores.

Como resultado, a sociedade acostumou-se com um modelo que Bertrand
(2001) pontuou, entre as diversas teorias educacionais, como teoria académica:
centrada no conteudo, tendo o professor como protagonista do ato educativo, e os
alunos como expectadores que devem absorver as informacdes repassadas.
Entendendo a escola como um grupo social - de cultura e identidade préprias, mas

como reflexo da sociedade -, tal ambiente de hostilidade para com a expressédo do
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estudante enquanto protagonista do proprio saber ndo gera um sentimento de

pertencimento em relacéo ao processo educativo.

Trata-se de um modelo educacional que Paulo Freire (1967) definiu como
bancario. Dentro desse modelo percebido e classificado pelo autor, o fluxo
comunicativo no processo pedagoégico funciona numa via de mao unica (do professor
para o aluno, sem estabelecimento de dialogo), centrada no ato do aluno decorar
contelidos formais e que ja preparasse o cidaddo para uma postura de submisséo e

nao questionadora.

Por outro lado, Freire (1967 e 1987), encabeca um modelo de teoria da
educacao que propde o rompimento das politicas educacionais focadas no que foi
descrito como de teoria académica e abre uma discussdo em torno de um novo
projeto: a teoria social, pautada na pedagogia dialégica. Trata-se da alfabetizacao
para o pensamento critico, ndo focado exclusivamente em memorizar conteldos
historicamente construidos, mas refletir sobre eles. Para se chegar a isso, Paulo Freire
(1967 e 1987) entende que € necessario desenvolver politicas pedagogicas e
ferramentas educacionais que caminhem para a formacao dialdgica, em que — entre
outros principios — ndo exista uma hierarquia em sala de aula, mas um ambiente em

gue professor e aluno construam conhecimento, pesquisem e reflitam em conjunto.

Apesar de apresentarem visfes inicialmente antagdnicas guanto aos seus
métodos e — principalmente — finalidades, o que se defende neste trabalho é propor
um intercambio entre as teorias académica e social. Mas também € possivel — e
necessario — trazer para o ambiente de base académica os principais fundamentos da
teoria social, como a aprendizagem dialégica e a formacéo critica, tdo necessarias
especialmente na atual circunstancia em que noticias falsas com finalidades politicas

e econOmicas circulam e ganham cada vez mais crédito por parte da populagéo.

Servindo com uma ponte entre essas duas teorias, entende-se como
necesséario o fortalecimento do debate sobre a intercessdo entre as areas de
educacdo e comunicacdo. Esta area - que surgiu nos anos 70, mas gque vem se
desenvolvendo cada vez mais na sociedade civil organizada e no meio académico -
propde a utilizacdo de ferramentas do campo da comunicacgéo para fortalecimento de

estratégias na area da educacao.
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Nesse sentido, Fonseca (2018) e Soares (2014) entendem - partindo do principio
da educacéo dialégica - que a chave para se resolver a deficiéncia analitica do
contetdo bombardeado pelo ambiente digital globalizacdo e, por consequéncia,
imediatista, estd na alfabetizacdo midiatica e informacional. Ou seja, desenvolver
ferramentas e processos com o objetivo de fornecer a populacdo uma educacédo

focada na recepcao ativa e critica das mensagens midiaticas.

Além do estabelecimento de uma posi¢ao dialdgica de ensino e aprendizagem,
promove-se, como consequéncia, a educacao para as midias no ambiente escolar
(tdo importante no atual contexto de producéo e disseminacdo das chamadas fake
news?), bem como de favorecer a divulgacao cientifica, e de contribuir ativamente para
a construcéo o fortalecimento da cultura escolar, da identidade e da construcéo da
mem©éria nesse grupo social que se forma dentro do Campus Aracaju do Instituto
Federal de Sergipe (IFS).

A escolha dessa instituicdo ocorreu porque, apesar de se caracterizar na
pratica como um ambiente de ensino voltado para a teoria académica, apresenta uma
necessidade regulamentar de promover uma educacgédo dialdgica. Isso porque a Lei
Federal n® 11892/08, que institui a Rede Federal de Educacéo Profissional, Cientifica
e Tecnolodgica e cria os Institutos Federais de Educacao, Ciéncia e Tecnologia (entre
0s quais esta o IFS), cita, em seu artigo 6°, a formacéo critica, de carater investigativo

como algumas de suas finalidades e caracteristicas.

Para além do cumprimento de requisitos legais, justifica-se também a selecao
do IFS enquanto campo de pesquisa pelo alinhamento do objetivo deste estudo com
as bases gue norteiam a formacao integral na EPT. Entre elas, de acordo com Ramos
(2012) esta a organizacao de um curriculo que “conceba o sujeito como ser historico-
social concreto, capaz de entender e transformar a realidade em que vive”. Nesse
sentido, a educacéo para e com a comunicagao, aqui proposta, visa justamente situar
0 aluno da educacdo em EPT no centro de seu processo formativo, ampliando sua

forma de entender o mundo (do trabalho e sua situacéo social).

Diante do que ja foi exposto, esta pesquisa justifica-se pela necessidade

imperativa de promover a educacao para as midias frente ao continuo processo de

L Em traducdo literal da lingua inglesa para a portuguesa, noticias falsas.
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desinformacéo pelo qual a sociedade se submete. Processo esse que, como foi dito
sobre a construcdo do fendbmeno das fake news, se tornou patologico por causa,
principalmente, de dois fatores: o surgimento de um ambiente propicio, com facilidade
de construgcdo, compartilhamento e consumo de informagbes das mais diversas
qualidades; e a deficiéncia de uma educacéo critica, que mobilizasse o cidaddo em

formacdo para o questionamento.

Figura 1: Diagrama da justificativa da pesquisa.

- Imediatismo

- Ambiente com pouca regulagédo
. INTERNET ——»| - Excesso de contetdo

- Facilidade de criacao, divulgacao e
consumo de contetdo

FAKE NEWS
(fendémeno) | - Formagéao conformadora

- Informacgdes prontas para consumo

- Néo instiga o questionamento

- Nao estimula o ato comunicativo

- Nao mobiliza para a busca do

conhecimento

L_» EDUCAGAO BANCARIA — 5|

Fonte: elaborada pela prépria autora.

Levanta-se, portanto, como problematica a viabilidade da aplicacédo de técnicas
da area de comunicacdo - mais especificamente do jornalismo - no processo de
aprendizado para uma percepcdo mais dialégica e analitica do conteudo que é
apresentado aos estudantes do ensino médio integrado do IFS, seja no ambiente
académico ou mesmo no ambiente midiatico. Partindo da necessidade da aplicacédo
de estratégias pedagdgicas embasadas num modelo de educacdo voltado para a
autonomia e o protagonismo, analisou-se, no ambito do IFS, a viabilidade de uma
ferramenta extraida da area da comunicacao, mais especificamente da habilitacdo do

jornalismo.

Este produto € o "Eu, jornalista: guia pedagogico pela educacéo critica
através do jornalismo"”, que possibilita ao profissional de comunicac&o ou educador
de Lingua Portuguesa realizar, dentro ou fora da sala de aula, um minicurso de
introducéo & comunicacao e ao jornalismo, com instru¢des sobre noc¢des basicas das
técnicas de redacéo e reportagem, além da realizacdo de uma proposta editorial de
jornal estudantil elaborada pelos préprios discentes.
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Com o objetivo de avaliar a ferramenta, o minicurso foi aplicado pela autora
deste estudo, que é profissional formada em Jornalismo pela Universidade Federal de
Sergipe (UFS) e servidora em carater efetivo do IFS na funcdo de jornalista, e os
sujeitos da pesquisa foram os 23 discentes da turma de segundo ano do curso técnico

em Eletrénica integrado ao ensino médio do Campus Aracaju.

Desta feita, a capacitacdo em jornalismo estudantil, estimulando a elaboracgéao
de pautas que visassem o intercambio com os conhecimentos adquiridos em sala de
aula, foco apresentar uma visdo analitica aos alunos do curso técnico integrado sobre
como o material trabalhado nos componentes curriculares dos nucleos basico, técnico
e politécnico é importante para que se entenda a sua formacéo de maneira integral,
compreendendo o que € praticado e executado nas disciplinas técnicas de sua

formacéo através de uma viséo sistémica dos conteudos.

Tendo como base metodoldgica a pesquisa-acdo (PA), os objetivos deste
estudo estdo divididos em dois tipos: de acdo e de conhecimento. A acdo foi centrada
no processo de capacitagdo dos envolvidos sobre como fazer comunicagao e
jornalismo no ambiente escolar, além da formacado de uma equipe de trabalho, a
exemplo de uma redacéo jornalistica, para desenvolvimento de conteldos noticiosos
a serem disponibilizados para o publico interno e externo a comunidade académica
por meio de um veiculo de comunicacéo institucional: uma revista, a ser publicada nos

formatos eletronico e impresso.

Por sua vez, o objetivo de conhecimento se manifestara em reflexdes tanto
tedricas, por meio do referencial bibliografico estudado neste trabalho, como também
pelo resultado das praticas aqui propostas. Com os resultados deste estudo, pretende-
se contribuir de forma significativa tanto para a area de educacdo, como também
conhecimentos na subarea que converge educagdo e comunicacdo numa proposta

dialégica de ensino e aprendizagem.
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2 EDUCACAO CRITICA E SUA APLICACAO NO ENSINO PROFISSIONAL

Para analisar as atuais e propor novas politicas e praticas educacionais, €
necessario entender o contexto socio histérico no qual o atual modelo pedagdgico
predominante no Brasil foi formado. A partir de sua colonizag&o, construiu-se na nacao
uma sequéncia de préticas para ensino e aprendizagem que, alinhados ao contexto

politico e cultural de cada periodo, culminaram no atual formato educacional.

Ao descrever esse processo histérico da educacédo brasileira, Saviani (2007)
aponta que, em 1500, inicia-se a ruptura da formacdo indigena, baseada
exclusivamente no atendimento imediato das necessidades de seus grupos sociais,
por uma educacéo centrada nos objetivos dos colonizadores, ministrada por ordens
religiosas — com predominancia dos jesuitas -, com regras e contetdo especificos: a

pedagogia brasilica, com sua proposta universalista do Ratio Studorium.

A partir de entdo, uma série de ideias pedagogicas sao levantadas no Brasil
durante esses cinco séculos, como aponta Saviani (2007). Muitas delas contribuiram
para a construcdo de uma educacédo cada vez mais centrada no repasse de contetdos
formados por conhecimentos historicamente adquiridos e no atendimento ao que era
esperado pelas forcas sociais dominantes — a coroa e a nobreza portuguesas,

inicialmente, e o empresariado brasileiro, a seguir.

Assim, foi se estabelecendo em terras brasileiras o que Bertrand (2001)
classificou, enquanto teoria da educagcdo, como teoria académica: uma proposta
centrada no conteudo, tendo o professor como protagonista do ato educativo, e 0s
alunos como expectadores que devem absorver as informacdes repassadas. Trata-se
de uma forma de aprendizado que Charlot (2014), ao discutir as relacdes do saber,
classificou como mecanicista: decora-se para passar de ano, sem mobilizagdo em prol
do desejo espontaneo pelo conhecimento, e, por fim, para atender principalmente as

finalidades mercadoldgicas.

Entendendo ndo ser esse o modelo pedagogico adequado para a populacéo
brasileira, especialmente no que tange a uma formacé&o social e humana, destaca-se
uma corrente tedrica que defende a superacdo dos conceitos e praticas da teoria
académica. Bertrand (2001) classifica essa corrente como teoria social, que tem como

seu precursor o educador e filésofo brasileiro Paulo Freire.
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De acordo com essa corrente, objetivo da educacdo deve ser sensibilizar os
estudantes para o seu papel de agente social, numa perspectiva dialégica e critica,
bem como de forma a se caminhar para uma transformacgéo social e politica. Trata-
se, porém, de uma ideia de ruptura completa da proposta de politica educativa
existente hoje no pais e, diante dos aspectos culturais e historicos enraizados no
modelo académico, de dificil aplicacédo sistémica e universal, apesar dos pequenos

avanc¢os demonstrados em iniciativas ja implementadas no Brasil.

Por outro lado, questiona-se: seria possivel uma alternativa para essa
diferenciacéo polarizada entre as teorias académica e social que levasse ao ambiente
escolar existente hoje (dentro do modelo académico) o engajamento do aluno para,
diante do contetdo que ele recebe, tecer um pensamento mais critico, bem como
incentivar a pesquisa para além do que Ihe é proposto e o dialogo entre a comunidade

escolar?

2.1 Teoria académica: uma necessidade historico-cultural

Salas de aula divididas em classes, nas quais alunos numa faixa etaria similar
estdo sentados em suas carteiras (normalmente alinhadas de frente a um quadro), um
professor como centro expondo saberes para seu publico, contetdo ja pronto para ser
absorvido (sem precisar de maiores pesquisas) e dividido de acordo determinada
série. Essa € a estrutura de ensino que presenciamos na atualidade, mas que —
ressalvadas algumas diferenciacbes metodolégicas e tecnoldgicas, percebidas
principalmente com o avanco das Tecnologias de Informagdo e Comunicacdo —

remete a uma formacéo pensada e implantada ha muitos séculos.

No Brasil, 0 que viria a ser considerado um plano educacional (Saviani, 2007)
— 0 ratio studorium — foi incorporado a formacao de jovens logo no inicio de sua
colonizagcédo. Este modelo era dirigido a formacédo elitista, dirigida aos filhos dos
colonos e excluia os indigenas. Com um curriculo progressivo de acordo com 0s anos
escolares, o plano de estudos se multiplicou no pais na forma de colégios e deu inicio

a cultura formativa brasileira.

Ao periodizar as ideias pedagodgicas no Brasil, Saviani (2007) detalha que, com
0 passar dos séculos e no decorrer da historia do pais, os objetivos da formacgéo

brasileira foram moldados de acordo com o seu modelo politico e pautados em
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propostas econbmicas. Sendo assim, pode-se dizer que a educacdo brasileira foi
construida — cultural e historicamente — em razdo dos interesses das classes

dominantes nos mais diferentes periodos.

Através do que deveria ser a sua fonte de liberdade, a educagéo tem servido —
ao longo dos séculos — para a (con) formacao social e qualificacdo de méao de obra
em prol de condicionar a populacdo nos moldes que eram exigidos pelos setores
econdmicos do pais. Modelo este que, como citado no inicio deste tépico, foca no
contelido, na metodologia e numa educacao centralizadora, tal como foi descrito por
Bertand (2001) ser um projeto educacional pautado nas teorias académicas - também

chamadas de teorias funcionalistas.

Na prética da sala de aula, ocorre o que Freire (1987) denominou de educacéo
bancéaria: o aluno é encarado como um depositorio de contetdo (sem reflexdo ou
guestionamentos) e o professor deve ser a figura de autoridade absoluta que repassa

o conhecimento historicamente adquirido ao aluno.

Em lugar de comunicar-se, o educador faz “comunicados” e depdsitos que os
educandos, meras incidéncias, recebem pacientemente, memorizam e
repetem. Eis ai a concepgao “bancaria” da educagao, em que a Unica margem
de agdo que se oferece aos educandos é a de receberem os depdsitos,
guarda-los e arquiva-los. Margem para serem colecionadores ou fichadores
das coisas que arquivam. (FREIRE, 1987, p. 33)

Ao descrever esse formato pedagdgico sob o ponto de vista da comunicacao,
Kaplun (2002, p. 22) aponta que “assim como existe uma educacao bancéaria, existe

uma comunicacao bancaria”, e ilustra esse modelo conforme a figura 2.

Figura 2: Fluxo comunicativo da educa¢&o bancéria.

m

LEGENDA

E: emissor

R: receptor
m: mensagem

Fonte: Kaplun (2002)
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Por sua vez, Bertrand (2001) aponta para duas teorias académicas
importantes: a tradicionalista, mais conservadora, e a generalista, com cultura
humanista e cidada. A primeira tendéncia entende que os conteudos repassados
devem ser tradicionais, ja consagrados com de exceléncia e indiscutiveis. “Querem
orientar 0 ensino para uma cultura classica e evitar a armadilha dos conhecimentos
cientificos e tecnoldgicos. A cultura pode entender-se por humanidades no sentido
genérico.” (BERTRAND, 2001, p. 203).

Por outro lado, a teoria académica generalista € orientada para conhecimentos
mais contemporaneos, de acordo com Bertrand (2001), abrigando diversas vertentes
gue convergem em um conceito integrador, que € a formacdo geral, baseada
sobretudo no momento presente e com os problemas atuais da educagdo. “Os
tedricos generalistas afirmam (...) que a formacao deve promover o espirito critico, dar
uma certa abertura, um gosto pela pesquisa, a curiosidade, um modo de resolver
problemas numa sociedade democratica e competéncias polivalentes.” (BERTRAND,
2001, p. 203).

Logo, a perspectiva generalista da teoria funcionalista abre espaco para um
objetivo além do simples ato de decorar contetudo, passando por uma linha de
educacao voltada para a interpretacéo por parte dos alunos do que é proposto, e até
estimulando a iniciativa de ir além do material pronto, motivando a busca por novos
conhecimentos, ainda que de forma limitada se comparado a outras teorias de

educacao.

Contudo, Charlot (2014) evoca um sentido educacional para além dos objetivos

mercadoldgicos.

Por tal sociedade ter-se dado como objetivo prioritario, o0 desenvolvimento
econdmico e social, que requer um maior nivel de formacao da populacao, a
escola deve resolver os problemas oriundos da democratizacdo escolar.
Entre esses problemas, cabe destacar o da nova relagcdo com o saber: ha
cada vez mais alunos que vao a escola apenas para “passar de ano”, sem
encontrar nela sentido nem prazer. (CHARLOT, 2014, p.29).

Propondo que se fagca uma reandlise sobre como é colocada para os jovens a
importancia do aprendizado, Charlot (2014) entende que se faz necessario um

trabalho que ultrapasse as acdes motivacionais, e que atinja mais a fundo o interesse
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dos jovens no ato de conhecer, se informar e como uma atividade prazerosa, e ndo

apenas como uma necessidade para fins profissionais.

Prestar atencédo a mobilizagdo dos alunos leva a interrogar-se sobre o motor
interno do estudo, ou seja, sobre o que faz com que eles invistam no estudo.
Motiva-se alguém de fora, mobiliza-se a si mesmo de dentro. Ao levantar a
guestao da mobilizacdo, encontra-se a do desejo e, logo, a do inconsciente
e, de forma mais geral, a teoria psicanalitica. (CHARLQOT, 2014, p. 67)

Quanto a visdo sistematica da teoria da educacéo aplicada predominantemente
nas escolas brasileiras, Charlot (2014) entende que a escola é universalista,
especialmente nas sociedades democraticas, e deve se manter assim. Inicialmente
porque, no entender do autor, o ato educativo da humanidade €, ou deveria ser, o
principal objetivo. A seguir por causa de sua necessidade de divulgar saberes
universais e sistematizados (saberes que dependem da relacdo como elementos de
um sistema), entdo ndo podem simplesmente ser interpretados por cada um de uma

forma particular.

No entanto, € importante se observar no ato educativo, como o autor ainda
coloca, requisitos culturais especificos, garantindo uma educacdo mais plural e
heterogénea, evocando, sempre que possivel, uma educac¢do pautada no dialogo.
Modelo pedagdgico este em que aluno ndo seja apenas um receptor de informacdes,
mas também seja estimulado a um protagonismo na sua formacéo, pela pesquisa e
mobilizac&o. E justamente por uma educacéo dialdgica e instigadora da participacio

dos estudantes que se prop0de a interface entre comunicacao e educacéao.

2.2 Por um saber para além do contetdo

Apesar de ter sua aplicacdo efetiva em um ambiente escolar pautado nos
preceitos da teoria académica, a pratica apontada neste trabalho, assim como seus
principais objetivos, esta enraizada no pensamento de Paulo Freire sobre a
importancia da dialogicidade no processo de aprendizagem. Em ‘Educagdo como
pratica da Liberdade’, Freire (1967) combate a alienagado do povo que, por causa de
uma formacdo mecanicista e focada em suas especialidades, acaba ndo sendo

educado para uma democracia plena.

O que teriamos de fazer, numa sociedade em transicdo como a nossa,
inserida no processo de democratizacéo fundamental, com o povo em grande
parte emergindo, era tentar uma educacéo que fosse capaz de colaborar com
ele na indispensavel organizacao reflexiva de seu pensamento. Educagdo
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gue Ihe pusesse a disposicdo meios com os quais fosse capaz de superar a
captacdo magica ou ingénua de sua realidade, por uma dominantemente
critica. Isto significava entédo colaborar com ele, o0 povo, para que assumisse
posicBes cada vez mais identificadas com o clima dindmico da fase de
transicdo. Posicdes integradas com as exigéncias da democratizacdo
fundamental, por isso mesmo, combatendo a inexperiéncia democrética.
(FREIRE, 1967, p. 106).

Tal proposta de transformacao social por meio de uma educacao democratica,
menos focada no conteddo e mais preocupada com a visdo critica do aluno, foi
classificada por Bertand (2001) como teoria social. Esta teoria teria perspectiva uma
pedagogia que tenha como objetivo a conscientizacdo. De acordo com o autor, as
pedagogias de conscientizacdo agrupam as teorias da educacdo que tém como
objetivo sensibilizar os estudantes para o seu papel de agente social. Nesse sentido,
Freire (1967) chegou a pedagogia da autonomia, voltada para a conscientizacdo e

uma concepcao critica da cultura.

Trazendo esse conceito para a pratica pedagogica de sala de aula, Kaplun
(2002) esclarece que, no modelo educacional libertador de Freire, o educando e o
educador estdo em constante dialogo e em mutua aprendizagem, de forma que o
conteudo que é trabalhado ndo se encerre em si mesmo, mas que sirva como ponto
de partida para analise, pesquisa e reflexdo de acordo com o contexto social dos

envolvidos.

Lo que importa aqui, mas que ensefiar cosas y transmitir contenidos, es que
el sujeto aprenda a aprender; que se haga capaz de razonar por si mismo,
de superar las constataciones meramente empiricas e inmediatas de los
hechos que la rodean (conciencia ingenua) y desarrollar su propia capacidad
de deducir, de relacionar, de elaborar sintesis (con-diatas de los hechos que
la rodean (conciencia ingenua) y desarrollar su propia capacidad de deducir,
de relacionar, de elaborar sintesis (conciencia critica). (KAPLUN, 2002, p. 46)

Nesse sentido, Kaplun (2002) descreve o fluxo do modelo proposta por freire

com base na figura 3.

Figura 3: Fluxograma do modelo da Educacéo Libertadora
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Fonte: Kaplin (2002)

Tais reflexdes, na analise de Bertrand (2001), precisam ser analisadas a fundo,
pois encabecam um debate crucial nos dias de hoje. Isso porgue o conflito das culturas
face aos problemas de toda a espécie que preciso resolver para poder esperar uma
vida melhor no planeta e, simultaneamente, a necessidade de formar a pessoa para

uma cultura critica.

E por meio de uma educac&o para esta cultura critica que seria possivel uma
verdadeira revolucao cultural, em que o popular, até entdo diminuido e oprimido pelas
classes dirigentes, sairiam da categoria de espectador para a de protagonista social.
A proposta de Freire (1967) é, dessa forma, ajudar a populacéo a assumir o seu papel

de protagonista da democracia.

Se faz necessério, portanto, pensar em praticas educativas que tornem o aluno
cada vez mais protagonista da sua educacéo e, assim, de sua formacédo. Para tanto,
propbe-se aqui ndo é uma ruptura completa do modelo que estd enraizado na
sociedade brasileira, mas sim uma ferramenta que, dentro da perspectiva da teoria
académica, venha a se concretizar o que Charlot (2014) denominou de mobilizacdo
do estudante pelo ato educativo, por sua participacdo democratica na educacéao e,

consequentemente, na sociedade.

Criadas justamente diante desse contexto de existéncia harménica entre
preceitos da teoria académica e da teoria social, as instituicdes que compdem a Rede
Federal de Educacdo Profissional e TecnolOogica apresentam, por meio de sua
legislagéo, o desafio de fazer coexistir elementos de ambas as teorias educacionais,
especialmente nos seus cursos integrados. Isso porque, pelo fato de fazerem parte
do sistema de ensino basico, precisam cumprir uma série de requisitos curriculares e

avaliativos proprios do que Bertrand (2001) classificou como teoria social.
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No entanto, a Lei 11.892, de 29 de dezembro de 2008 - que institui a Rede
Federal de Educacéo Profissional, Cientifica e Tecnoldgica, cria os Institutos Federais
de Educacado, Ciéncia e Tecnologia, e d4 outras providéncias -, estabelece que
Institutos Federais e outros membros da Rede Federal devem atender, entre suas
funcdes, ao conceito de formacdo para o pensamento critico proposto Paulo Freire
(1967).

Em seu artigo 6°, inciso V, a Lei 11.892/08 estabelece como finalidade e
caracteristicas dos institutos federais “constituir-se em centro de exceléncia na oferta
do ensino de ciéncias, em geral, e de ciéncias aplicadas, em particular, estimulando o
desenvolvimento de espirito critico, voltado a investigacao empirica”. Dessa forma,
insere elementos de uma teoria educacional de cunho social dentro de instituicbes

que, em suas praticas predominantes, fazem parte de um sistema académico.
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3 EDUCACAO E COMUNICACAO: CONVERGENCIA COM FOCO NA EDUCACAO
PARA AS MIDIAS

As politicas e praticas educativas tradicionais possuem sua devida importancia
diante da construcao histérica e cultural pela qual enfrentou ao longo dos séculos no
Brasil, e — consequentemente — por estar enraizada por meio de diversos fatores
sociais, tais como adaptabilidade ao mundo do trabalho, formacédo de professores e
projetos pedagdgicos. No entanto, isso ndo significa concluir que ndo € possivel
pensar e desenvolver possiblidades de se transcender o que Freire (1986) denominou
como educacdo bancaria para caminhar rumo a formacdo de cidaddos mais
conscientes de seus direitos democraticos: uma educacao para a pratica da liberdade
(FREIRE, 1967).

Uma educacdo que Ihe propiciasse a reflexdo sobre seu proprio poder de
refletir e que tivesse sua instrumentalidade, por isso mesmo, no
desenvolvimento desse poder, na explicitacdo de suas potencialidades, de
que decorreria sua capacidade de opcdo. Educacdo que levasse em
consideracédo os varios graus de poder de captacdo do homem brasileiro da
mais alta imporda no sentido de sua humanizacéo. (FREIRE, 1967, p.57)

Nesse sentido, Freire (1967) detalha que, para chegar a consciéncia critica, o
sujeito precisa passar pelo estagio de transitividade dentro do qual ele pode ampliar
seu poder de captacdo, analisar as questdes de seu contexto sécio-historico e
aumentar seu poder de didlogo. O autor entente que, para existir ativamente no
mundo, é necessario estar em constante aprendizagem e, para isso, em didlogo entre
os demais sujeitos da sociedade.

Considerando a Comunicagao como um canal de mediagao entre sociedade e
individuo, Martin-Barbero (2014) baseia-se nos pensamentos freireanas para explicar
a estreita relacédo entre Educacdo e Comunicacdo na constru¢cdo de um ensino para

além do hegeménico.

S0 assim é possivel a passagem da consciéncia magica e ingénua — que se
pensa fora, sobreposta a realidade — a consciéncia “critica”: que se descobre
habitada pelo mundo e em luta para desnaturalizar os processos historicos.
SO entdo o oprimido se descobre como sujeito e portador de uma palavra
propria. (MARTIN-BARBERO, 2014, p.39)

Do ponto de vista epistemologico, a interface Comunicagédo e Educacao tem
como precursor o fildsofo e educador Paulo Freire que, ja nos 1960 levantou
problematicas sobre o processo de alfabetizacdo e formacéo profissional,
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assegurando que promover educacdo é fazer comunicacdo. Essa visao se fez mais
forte nos anos 1970 e 1980, quando mais estudiosos, como Martin-Barbeiro (2014) e
Kaplin (2012), sendo este ultimo um dos primeiros pesquisadores a utilizar o termo
Educomunicagdo para denominar esta area de interface, se preocuparam em
desenvolver pesquisas sobre a inter-relacdo Comunicacéo e Educacéo.

Com o avanco das tecnologias da informacdo e da comunicacédo (TIC), a
convergéncia entre comunicacgao e educacao é reforcada e apresenta, cada vez mais,
incontaveis possibilidades de intersecdo entre estes campos. A0 mesmo tempo em
gue a tecnologia, a internet e as redes sociais ampliam as capacidades educativas e
da divulgacao cientifica, ela também incorporou aspectos negativos seja para a
educacdo como para as comunicagoes.

Diante da interligagdo comunicativa imediata entre as pessoas que o0 mundo da
World Wide Web possibilitou, todo o globo passou a produzir, transmitir, consumir e
compartilhar contetdos informativos das mais infinitas areas de forma imediata e nem
sempre com a devida checagem quanto a veracidade dos fatos. Paralelamente ao
fendbmeno da globalizagdo hd um modelo educativo que ainda ndo prestou a devida
atencao a necessidade de formar cidaddos com uma formacao critica e dialodgica, que
saibam olhar para os sistemas sociais de uma forma ampla, inclusive para as midias.

Somando esses dois fatores — inseguranca informacional e falta de educacao
critica -, temos o0 ambiente propicio para o surgimento de um fendmeno que tem
ganhado cada vez mais espaco e destaque, porém ainda pouco discutido no ambiente
dos estudos em educacdo e comunicacao: as fake news, que avancam em nivel
exponencial e utilizam de tecnologias e técnicas para enganar o cidadao. Relata-se,
inclusive, um novo formato de fake news: as deepnews, que sédo produzidas através
da manipulacédo de video e audio reais, por meio de técnicas da inteligéncia artificial,
para mostrar o conteddo em um sentido diferente dos originais.

De acordo com Fonsceca (2018), apesar de existirem relatos da disseminacgao
de noticias falsas com os mais diversos propoésitos desde o inicio da civilizagcao, é a
facilidade de acesso a internet que esse movimento ganha forca e ganha um poder
ainda maior — com possibilidades multiplicadas — em seu uso na politica.

Sob o perigo eminente de se colocar o sistema democratico em risco com as
manipulagdes e utilizagdes das fake news no ambito politico, tem-se a necessidade
de desenvolver dispositivos educacionais voltados para que as grandes massas

tomem, primeiramente, consciéncia desses atentados ao seu direito a informagéo de
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qualidade. A seguir, que estas ferramentas auxiliem a formacdo de cidadaos
fundamentalmente criticos no seu ato de aprender e na sua forma de consumir
conteudo informativo na midia digital ou impressa.

Antes de discutir de forma mais aprofundada a relevancia da intercessao entre
comunicacao e educacdo no processo formativo dialégico, é necessario entender 0s
marcos historicos e 0 que se entende pela interface da educacdo e comunicacao, e

de educacéo para as midias.

3.1 Dimensao histérica da convergéncia entre comunicacao e educacao

Antes realizar o aprofundamento do conceito da educomunicagdo e no que
Paulo Freire descreveu como uma pedagogia da comunicacdo — além de tratar de sua
importancia para o um consumo de conteudo informativo mais critico e para a
divulgacao cientifica e tecnoldgica, faz-se necessario destacar as principais vertentes
e percursos de estudos voltados para a aproximacao entre educag¢do e comunicacao.
Ismar de Oliveira Soares, em artigo que resultou de sua participagdo como presidente
da comisséo organizadora do VI Encontro Brasileiro de Educomunicacéo (Séo Paulo,
2014)?, detalhou os aspectos histéricos e a categorizacéo de protocolos nos estudos

da area.

O primeiro data dos anos de 1930, chamado de Protocolo Moral. Iniciou com
atividades educativas desenvolvidas por religiosos que representavam o Vaticano
para prevenir a populagcdo contra os perigos representados por alguns setores da
comunicacao, tais como a arte cinematografica e, mais adiante, com a popularizacéo
da televisdo. Seus representantes uniram-se a judeus e protestantes na tentativa de
coibir o que essa vertente classificada como excessos da industria de comunicagao
na moral e nos bons costumes da populagédo. Com apoio social, criou um dispositivo

de classificacao indicativa e lutou contra a publicidade dirigida a criancas.

JA os defensores do Protocolo Cultural entendem que 0s meios de
comunicacdo devem ser admitidos como parte da cultura, cabendo estudo e

reconhecimento. Para essa corrente, o cidaddo que desde cedo tenha acesso a

20 VI Encontro Brasileiro de Educomunicacao foi em 2013, porém o artigo citado — que resultou
de sua participacdo no evento -, veio a ser publicado somente em 2014, na revista Comunicagéo &
Educacao e, por isso, as referéncias a esta publicagdo seguem como Soares (2014).
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informacdes sobre a midia pode se tornar mais critico aos seus excessos, por isso é

um protocolo mais estudado e defendido por pediatras e psicologos.

Por sua vez, o Protocolo Midiético nasceu na Ameérica Latina nos anos 1980 e
defende a universalizacdo do direito a comunicagdo. Para tanto, busca-se “garantir a
todos os sujeitos sociais, pela educacdo, o “acesso a palavra”, tradicionalmente
negado aos mais pobres e excluidos. O foco dessa vertente ndo € a midia, em si, mas

0 processo comunicativo em sua abrangéncia” (SOARES, 2014, p. 18).

E nessa vertente que, apoiando-se na Teoria das Media¢Bes Culturais de
Martin-Barbero e na pedagogia da comunicacdo de Freire, hA uma proposta de
modificacdo no fluxo comunicativo do processo de ensino e aprendizagem: afastando-
se do modelo unilateral em que professor dita e aluno absorve, para um em que

professores e alunos séo igualmente aprendizes.

Na escola, o que se propBe € a revisdo das disfungdes comunicativas
oriundas das relacdes de poder, buscando-se formas democréticas e
participativas da gestéo escolar, com o envolvimento das novas geracdes. O
gue distingue este protocolo € a sua intencionalidade: valoriza a midia e inclui
sua andlise e uso como procedimento metodoldgico, mas vai além dela em
seus propositos e metas. (SOARES, 2014, p. 18).

E nesse protocolo que estio os estudos sobre a intercess&o entre a educacéo
€ a comunicagao — e, consequentemente, a pesquisa aqui projetada - que, conforme
0s conceitos que serdo discutidos no préximo tépico, visam promover uma educacao
para as midias e através das midias ao fornecer para a sociedade e, principalmente,
para 0s jovens o poder da palavra, munindo-os com conceitos e praticas da

comunicacgdo e, em mais detalhes, as técnicas do jornalismo.

3.2 Pedagogia da comunicacgao: a intersecdo entre comunicacao e educacao

Para melhor compreender os aspectos fundamentais da interface de estudos
gue permeiam esse ponto de intersecdo entre educagdo e comunicacgéo, faz-se
necessario buscar o aparato tedrico que caracteriza a comunicacdo como fator
inerente para a condicdo do homem enquanto sujeito de uma sociedade. Assim, com
sua preocupacao pautada na organizacéao social, a corrente filoséfica da Teoria Critica
(Escola de Frankfurt) entendendo a cultura como elemento de transformagéo da

sociedade.
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Caracterizados como a primeira geracdo de teodricos criticos, Adorno e
Horkheimer (1985) empreenderam o diagnostico sobre o0 processo de
instrumentalizacdo da sociedade e mostraram os efeitos da racionalidade®
instrumental no tocante as possibilidades de emancipagdo frente aos seus
dominadores. Por ouro lado, Habermas (2012 e 2001) aponta para uma emancipacao
pelo que ele denominou de racionalidade comunicativa. Em sua Teoria do Agir
Comunicativo, o autor indica que esse tipo de racionalidade se orienta pela
possibilidade do entendimento mutuo, com dialogo, argumentacédo e entendimento.

Seria, portanto, no entendimento de Habermas (1990), a praxis comunicativa
uma condicdo necessaria para a existéncia da cultura e para desenvolvimento do
sujeito. E nesse ponto que se concebe a comunicagdo como fator essencial para que
exista a educacéo, validada pela interacéo social entre os individuos.

Os sujeitos capazes de linguagem e acdo sé se constituem como individuos
porque ao crescer como membros de uma particular comunidade de
linguagem se introduzem no mundo da vida intersubjetivamente
compartilhado. Nos processos comunicativos de formacdo se constituem e
mantém co-originariamente a identidade do individuo e do coletivo
(HABERMAS, 1990, p. 151).

Se, considerando a Teoria do Agir Comunicativo de Habermas, é a acao
voltada para a comunicagdo — e, por consequéncia, do entendimento entre os
individuos — que pode-se encontrar a emancipacao frente as forcas opressivas, e se
também se considera a educacdo o produto do agir comunicativo ao longo da
construcdo do sujeito enquanto ser social, pode-se concluir € necessario trabalhar a
comunicacdo dentro da educacdo com vistas a formagcdo de cidaddos mais
conscientes de seu papel social.

Centrando-se mais especificamente no ato pedagdgico e tomando como
partida a sociedade brasileira, Paulo Freire (1967) descreve, em sua obra ‘Educagéao
como pratica da liberdade’ que o modelo pedagdgico aplicado no pais foi
historicamente construido de maneira a alienar a populacéo aos interesses politicos e
mercadologicos em voga e, especialmente, na manutencdo desta alienacao por meio

da falta de consciéncia desta condicao.

3 Adorno e Horkheimer (1985) entendem a racionalidade como estado de ser sensato com base
em fatos e razdes.
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Sempre |he pareceu, dentro das condi¢des histéricas de sua sociedade,
inadiavel e indispensavel uma ampla conscientizagdo das massas brasileiras,
através de uma educacgédo que as colocasse numa postura de autorreflexao e
de reflexdo sobre seu tempo e seu espaco. (FREIRE, 1967, p. 36)

Seria esse um modelo educacional que proporcionasse ao cidaddo uma
reflexdo sobre seu proprio poder de refletir. Seria uma consciéncia de que se pode
nao apenas consumir discursos impostos mas, pela pesquisa e pela andlise da
conjuntura, construir seu proprio conhecimento. Para tanto, estar de posse do
instrumental necessario e estar qualificado para efetivamente exercitar esse poder de

reflexao.

A essa proposta educacional voltada para a reflexdo, Paulo Freire (1967)
chama de educacéo dialégica, de conscientizacdo do homem sobre sua sociedade e
sobre o seu papel nela. Em outro livro, “Pedagogia do Oprimido”, Freire (1987) explica
que, para se tornar verdadeiramente dialégico, a forma de aprendizado deve sair do
modelo bancario (de fluxo vertical, em que o professor repassa conhecimento e aluno
0 decora) para um modelo comunicativo (de fluxo horizontal, em que professor se
torna um orientador da aprendizagem para mostrar o caminho em que o aluno busque
sua forma de adquirir conhecimento). Isso porque, em seu entendimento, 0 homem

s6 se faz homem por meio da comunicacéo e, consequentemente, da cultura.

Expressar-se, expressando o mundo, implica o comunicar-se. A partir da
intersubjetividade ordinaria, poderiamos dizer que a palavra, mais que
instrumento, € a origem da comunicacdo — a palavra € essencialmente
didlogo. A palavra abre a consciéncia para o mundo comum das
consequéncias, em didlogo portanto. Nessa linha de entendimento, a
expressdo do mundo consubstancia-se em elaboracdo do mundo e a
comunicacdo em colaboracdo. O homem s4 se expressa convenientemente
guando colabora com todos na construcdo do mundo comum — sé se
humaniza no processo dialégico da humaniza¢éo do abundo. (FREIRE, 1987,
p. 10)

Entendendo que o comunicar-se, enquanto ato de expressao, e o dialogo
abrem a consciéncia para 0 mundo, pode-se dizer também que a comunicacéo €&
essencial para um processo de educacdo que se proponha a ser dialogico e que
objetive a libertagdo de uma cultura voltada para a conformacgéo no ambiente escolar.
Sendo assim, para além dos conteudos curriculares, ensinar o cidadao a se comunicar
€ um caminho significativo que entenda a importancia deste dialogo com o mundo e,

mais importante, adquira a sua propria consciéncia e pensamento critico em relacao
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ao que lhe é oferecido seja enquanto material académico ou mesmo enquanto

conteudo noticioso.

E assumindo o poder da palavra que, de acordo com Martin-barbero (2014), o
homem, enquanto “animal construido de palavras”, assume o protagonismo de sua
consciéncia critica. Porém, o autor explica que, para se chegar a palavra, € preciso
entender a densidade da lingua — dispositivo em que a sociedade e o mudo se fazem

“codificados”. Eis a importancia de se entender a critica da linguagem.

Trata-se de investigar a presenca da linguagem na conformacdo da
sociedade como sistema, o papel da linguagem na gestacéo das estruturas
mentais coletivas, sociais. A parte que cabe a linguagem — permitir ou impedir
a entrada do individuo a um grupo social — € instalar-nos em um sistema de
coisas a partir do sistema das palavras. (MARTIN-BARBERO, 2014, p. 29).

E nesse sentido, de oferecer ao sujeito os ferramentais para se expressar,
aprendendo a ler o mundo e a ser lido, que se propde a educomunica¢ao. Enquanto
instrumento que apresenta técnicas e produtos oriundos da &rea da comunicacéo, os
objetivos educativos desta area sao infinitos e, dentre os quais, pretende-se tratar este
estudo como ferramenta para uma educacédo dialégica, além das contribuicbes para
uma educacao midiatica — leitura e elaboracdo de noticias de forma mais consciente,
uma das propostas da educacéo integrada -, para a divulgacéo cientifica, bem como

para o fortalecimento da memdria e da identidade no espaco escolar.

Utilizado pela primeira vez em 1960 pelo comunicador social Mario Kaplun, o
termo educomunicacao nasceu nha América Latina e, ja na década de 1970, ganhava
forca por meio de diversos estudos, especialmente amparados na perspectiva
freireana de educacéo dialégica, e de praticas que apresentaram resultados de grande
relevancia, especialmente no cenario brasileiro. No Brasil, inclusive, destaca-se o
Nucleo de Comunicacdo e Educacdo da Escola de Comunicacdo e Artes da
Universidade de S&o Paulo (USP), que teve entre seus fundadores e membros o

professor Ismar Soares. Este nucleo é responsavel por dezenas de pesquisas e

praticas internacionalmente reconhecidas.

Buscando-se uma conceituacdo do termo que caracteriza essa area
transdisciplinar, Soares (2014) entende que a interface entre comunicacdo e

educacao apresenta autonomia epistemologica em sua agao, pois busca parametros
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filosoficos, tedricos ou mesmo praticos ndo somente na area da educagao ou mesmo

da comunicacédo, mas unido entre ambas.

No caso, a Educomunicacao dialoga com a educacéo, tanto quanto com a
Comunicacao, ressaltando, por mio de projetos colaborativos planejados, a
importancia de rever padrdes tedricos e praticos pelas quais a comunicagao
se da. Busca, dessa forma, transformacdes sociais que priorizem o processo
de alfabetizacéo, o exercicio da expressao, tornando tal pratica solidaria fator
de aprendizagem que amplie o nimero de sujeitos sociais e politicos
preocupados com o reconhecimento pratico, no cotidiano da vida social, no
direito universal a expresséo e a comunicagdo. (SOARES, 2014, p. 24)

Para Angela Schaun (2002), a educomunicagdo centra-se com uma acgao
politica, focada na consciéncia ética e direcionada para as transformacfes sociais.
Pontua, assim, como uma forma de intervencdo ideolégica e social com
fundamentagdo na experiéncia e em uma formagdo com olhar amplo sobre os
processos histéricos para, assim, se voltar a uma perspectiva de leitura critica dos
meios de comunicacao, e atuando em diversos setores da sociedade, ndo apenas no

ambiente escolar formal.

Utilizando também o termo ‘comunicagcdo educativa’ ao se referir a
educomunicacao, e se referindo aqueles que tomam a frente nos estudos e nas a¢des
sobre essa area como ‘educomunicadores, Kaplun (2002) comunga do mesmo
pensamento de Schaun (2002) quando propde a necessidade de se pensar
comunicacdo dentro do espaco educativo com o0 objetivo de se promover uma
transformacao nao somente na forma de aprender, mas também em como se ensina

e se aprende. Trata-se, portanto, de uma pedagogia da comunicacao.

En primer lugar, cuando hacemos comunicacién educativa estamos siempre
buscando, de una y otra manera, un resultado formativo. Decimos que
producimos nuestros mensajes para que los destinatarios tomen conciencia
de su realidad, o para suscitar una reflexion, o para generar una para una
educacion popular, como alimentadores de un proceso educativo
transformador.discusion. Concebimos, pues, los medios de comunicacion
que realizamos como instrumentos. (KAPLUN, 2002, p. 15)

Tem-se, por tanto que, buscando nas raizes freireanas de uma educacao
libertadora, pautada em uma inter-relacéo dialégica entre os sujeitos integrantes do
processo educacional e os conteudos formadores, a educomunicagdo é uma das
solugdes que se apresentam para viabilizar um viés pedagogico mais critico ante um
modelo educacional tdo centrado na competitividade, no culto ao conteudo e que

pouco instiga os individuos a realizarem uma leitura critica da sociedade em que vive.
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Ao ensinar o estudante a se comunicar e obter um olhar interpretativo para além do
conteudo que lhe € proposto na midia, as acdes de interface entre comunicacéo e
educacdo constroem as bases para o combate a fendmenos que buscam o
conformismo social por meio da manipulagdo de noticias ou mesmo veiculagdo das

chamadas fake news.
3.3 Comunicacao na escola: educacao contra fake news

A veiculacdo de noticias nao verdadeiras com finalidades especificas (para se
alcancar um objetivo politico-ideoldgico, econémico, ganhar mais audiéncia, entre
outros) pode ser constatada em diversos momentos da histéria das comunicacgées.
Delmazo e Valente (2018) introduzem o seu debate sobre o fen6meno denominado
fake news com alguns exemplos de informacdes inveridicas que foram publicadas em

jornais ou repassadas por outras formas de comunicacdo ha varios séculos.

No entanto, é a partir da interconex&o imediata de todo o planeta através da
internet — tendo o fendmeno da globalizacdo como consequéncia —, sem tempo habil
para se pensar no estabelecimento de normas e responsabilizacdo para seu mal-uso
gue se inicia o estabelecimento de um ambiente propicio para propagacdo massiva e
cada vez mais perigosa de conteudos inveridicos. Soma-se a esse contexto o fato da
sociedade ainda estar a margem de uma alfabetizacdo para além do simples ato de
ler e escrever: da leitura critica do mundo. Sao individuos escolarizados (ou seria
domesticados o termo correto?) Unica e exclusivamente para assimilar, decorar e
replicar informacdes historicamente construidas, sem refletir sobre o que estédo

aprendendo, para qué e com qual finalidade.

Por outro lado, ao descrever o que chamou de “Modernidade Liquida”, Bauman
(2001) aponta para um cenario que, ao se tornar livre para escolher como agir, 0
homem entrou num processo de individualizacédo que disponibiliza pouco espaco para
a discusséo sobre cidadania e interesses coletivos. Assim, o teodrico entende que a

vida publica (e por tanto o palco publico) € invadida por interesses privados.

E assim o espaco publico esta4 cada vez mais vazios de questdes publicas.
Ele deixa de desempenhar sua antiga funcédo de lugar de encontro e dialogo
sobre problemas privados e questfes publicas. Na ponta da corda que sofre
as pressdes individualizantes, os individuos estdo sendo, gradual, mas
consistentemente, despidos da armadura protetora da cidadania e
expropriados de suas capacidades e interesses de cidaddos. (BAUMAN,
2001, p. 55)
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Dessa forma, Bauman (2001) relata que o palco publico (espaco onde ocorrem
as comunicacfes, os didlogos) esta sendo procurado ndo mais se discutir 0s
interesses comuns de uma sociedade, mas sim para que os individuos atendam a
uma necessidade desenfreada de “fazer parte da rede”. Assim, o autor conclui que
estdo sendo criadas comunidades frageis, que trocam rapidamente de objetivos numa
busca de estar emparelhado ao que fazem seus comuns, se mostrar. Formam-se
comunidades de temores, ansiedades e 6dios compartilhados — mas em cada caso
comunidades “cabides”, reunides momentaneas em que muitos individuos solitarios

penduram seus solitarios medos individuais (BAUMAN, 2001, p. 51).

E nessa sede por exemplos, orientacbes, proporcionada pela conjuntura da
modernidade liquida, que os individuos se veem buscando modos de vida ideais para
0S quais seguirem no tipo de palco publico mais utilizado no atual contexto: as midias

sociais.

Ao realizar uma andlise sobre a relacéo entre os individuos e esse novo espaco
publico, Medeiros Neto (2017) explica que difere essa relacdo do cidaddo que esta
utilizando o atual palco publico (as Tecnologias da Informacéo e Comunicacéo - TIC)
para os formatos comunicativos que foram lancados anteriormente (midia impressa,
radio e televisdo por exemplo) € que 0s impactos e as consequéncias da computacao
avancam com muito mais velocidade. Isso porque os individuos ndo mais necessitam
ir de encontro aos veiculos de comunica¢ao, mas ja convivem com ele a todo o tempo,

na palma da mé&o ou no bolso: os smatphones.

Nesse aumento da mobilidade informacional, Medeiros Neto (2017) indica que
se ampliam as possibilidades de acesso aos mais diversos tipos e qualidades de
acesso a contetdo, derrubam-se as fronteiras fisicas e descentraliza-se também a
possibilidade de produzir e distribuir contetdo. No entanto, o0 que se observa na
realidade brasileira, € que esse impulso e democratizagdo ao acesso as TIC néo foi
acompanhado de um letramento informacional adequado, de forma a se coibir

excessos e abusos na chamada cibercultura®.

4 Santaella (2010) conceitua a cibercultura como uma formacao cultural especifica do potencial
informacional das conquistas computacionais. E um modo de ser hibrido, entre oralidade, escrita,
impressa, massiva e cultura de midias.



39

Nesse sentido, Medeiros Neto (2017) defende ndo apenas o treinamento e a

capacitacao para o uso das TIC, mas também o letramento informacional, em que:

(...) os individuos desenvolvem uma capacidade critica detendo maior
autonomia e liberdade ao longo de sua vida. Espera-se desses sujeitos, que
sejam capazes de produzir informacdes e conhecimentos para sua
comunidade, ao invés de apenas acessar noticias superficiais para deleite
pessoal. (MEDEIROS NETO, 2017, p. 132)

Entrando na seara das fake news, que esta na agenda dos debates sobre os
problemas da falta de alfabetizacdo informacional, Fonseca (2018) relata o
fortalecimento de condigBes que criaram um cenario propicio ndo somente para
elaboracao das noticias falsas, como também para sua propagacao e para o crédito
que lhe atribuem. O estudioso cita questdes como o facil acesso as tecnologias
moveis, aumento do individualismo, a precarizacdo do trabalho e, inclusive, as
deficiéncias do sistema de ensino, sendo que este ainda ndo soube educar as novas
geracdes conectadas. Este € o contexto que forma um ambiente fragilizado, em que
a dispersao da atencao e a falta de repertério alavancam para um estado em que o
texto jornalistico se afasta cada vez da premissa de prezar pela veracidade e pelo

comprometimento com o leitor.

Buscando uma definicdo para o que se tem denominado como fake news,
Delmazo e Valente (2018) selecionaram trechos de obras de estudiosos que se

preocuparam em analisar o fenébmeno.

“Allcott e Gentzkow (2017) definem este fendmeno como “artigos noticiosos
gque sao intencionalmente falsos e aptos a serem verificados como tal, e que
podem enganar os leitores” (p.4, traducao propria). Guess, Nyhan e Reifler
(2018) falam de “um novo tipo de desinformacao politica” marcada por uma
“‘dubiedade factual com finalidade lucrativa” (p. 2). Aymanns, Foerster e
Georg (2017) diferenciam fake news claramente identificaveis (como satiras),
muitas vezes partilhadas pelo seu valor humoristico, daquelas cuja auséncia
de base factual ndo é 6bvia e levanta incerteza sobre a veracidade de seu
conteddo, as quais classificam como “preocupantes” (p. 2)". (DELMAZO E
VALENTE, 2018, p. 157)

Citando uma fala de Claire Wardle®, Fonseca (2018) aponta que, apesar de

ainda ndo apresentar uma definicdo consensual, € comum entre muitos estudiosos

5 Diretora-executiva do projeto First Draft, mantido pelo Centro Shorestein de Midia, Politicas
Pudblicas, da Escola de Governo John F. Kennedy, da Universidade de Harvard, nos Estados Unidos.
<O First Draft adota uma abordagem pragmatica quando se trata de mapear o que séo fake news e
orientar as audiéncias sobre como identifica-las e combaté-las. O autor em questao extraiu a citagcao
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entender que este fenbmeno é uma dimensdo de uma problematica ainda maior: o
fato de se estar diante da emergéncia de um ambiente de inseguranca ao se consumir
informacg0des, trata-se de um ecossistema de desinformacédo. E a sensacdo de
inseguranca aumenta quando se percebe que, para além de simples veiculagdes em
redes sociais, 0 direcionamento e as informacgdes falsas com finalidades ocultas aos

olhos do leitor leigo no quesito formacé&o critica recebem uma roupagem de jornalismo.

O fenbmeno das fake news provavelmente nos aponta para a faléncia dos
Nossos sistemas comunicativos e, provavelmente, da nossa compreensao do
gue seja comunicagdo. E também nos indica que o caminho da educacao
tenha que ser reorientado. Somos capazes de ler a palavra, mas nao
exercitamos a leitura do mundo. No WhatsApp e outros aplicativos de
comunicacdo, bem como nas midias sociais, escrevemos e lemos
mensagens a todo o momento, mas somos desprovidos de ferramentas que
nos permitem contextualiza-las. Ficamos acorrentados a uma eterna
presentificagdo, somos “massificados”. Para usar um termo de Freire, ainda
gue sob o apelo da expresséo individuagdo. (FONSECA, 2018, p.86)

Seguindo essa mesma linha, ao descrever uma série de recentes
disseminagOes das chamadas fake news que influenciaram elei¢bes presidenciais e
outras situacfes relevantes no cenario politico e econémico mundial — fendmenos
estes que, diante das proporc¢des, chamaram a atencdo para a urgente necessidade
de mecanismos de combate e prevencao -, Marquetto (2019) aponta que a arma mais
eficaz no enfrentamento das noticias falsas direcionadas a uma finalidade é a
educacdo para e com as midias. Para tanto, ela defende que o cidaddo seja
empoderado com as competéncias necessarias para realizar uma leitura critica da
midia.

As midias sdo 0os meios para a informagédo, para a cultura, para cidadania e,
mais do que nunca, é preciso aprender a questionar suas mensagens, mas
ndo apenas isso: para garantir uma democracia representativa, é preciso
munir os sujeitos das ferramentas para que se expressem e participem
socialmente. O mundo globalizado e tecnoldgico implica mudancgas, e entre

elas estdo as multiplas alfabetizagGes, principalmente a voltada para midia.
(MARQUETTO, 2019, p.17)

E justamente focando na elaboracdo de uma ferramenta de expressdo e
participacdo para o aluno (definido como educomunicagdo, conforme o tdpico

anterior), de maneira a auxiliar na formacdo de sujeitos capazes de interpretar

do blog Porta 23, disponivel em https://porta23.blogosfera.uol.com.br/2018/03/05/definicao-de-fake-
news-esta-longe-de-ser-obvia/>
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criticamente os contetudos noticiosos que lhe sédo oferecidos e, assim, exercer
plenamente a sua cidadania que esta o norte desta pesquisa — assim como o produto
educacional aqui proposto. Trata-se de uma forma de aplicacdo daquilo o que Freire
(1967) entendeu por uma pedagogia da comunicacdo: uma educacao libertadora no
sentido de munir o sujeito das ferramentas necessarias para pensar além do contetudo
gue Ihe é preposto, e alfabetizado para olhar o mundo sob uma perspectiva coletiva e

critica.
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4 PERCURSO METODOLOGICO

A pesquisa em questao partiu da realidade de um grupo social, com a aplicacéo
de um estudo focado na participacao de agentes desse grupo visando uma mudanca
na realidade identificada através da elaboracéo e da aplicagcdo de um instrumento: o
produto educacional descrito neste trabalho. E entende-se, com referéncia ao
levantamento bibliografico sobre estratégias metodoldgicas, que se trata de um
método de procedimento tipificado como de pesquisa-agao.

Uma pesquisa pode ser qualificada de pesquisa-acdo quando houver
realmente uma acdo por parte das pessoas implicadas no processo
investigativo, visto partir de um projeto de acdo social ou da solu¢do de
problemas coletivos e estar centrada no agir participativo e na ideologia de
acao coletiva. (BALDISSERA, 2001, p. 6)

De acordo com Thiollent (1986), um dos principais objetivos da proposta
metodoldgica pautada na pesquisa-acdo consiste em oferecer tanto aos
pesquisadores quanto aos participantes os meios de se tornarem capazes de
entender melhor a probleméatica da situacdo em que se debrucam e o resultado da
acdo transformadora. De maneira mais especifica, David Tripp (2005) debruca-se
sobre a tematica da pesquisa-acdo mais precisamente aplicada no ambito
educacional. Com o objetivo de definir esta metodologia, colocou que se trata de um
dos diversos tipos de investigacao-acao. Esta, por sua vez, “é um termo genérico para
qualquer processo que siga um ciclo no qual se aprimora a pratica pela oscilacdo
sistematica entre agir no campo da pratica e investigar a respeito dela” (TRIPP, 2005,
p. 447).

A respeito da pesquisa-acdo, em si, Tripp (2005) define ser um tipo de
investigacdo-acdo que aplica técnicas de pesquisa ja consagradas para informar que
tipo de acao utilizar para melhorar a pratica. Desta feita, entende-se que tal método
de procedimento requer acdo seja no ambito da pratica como no da pesquisa, pois
assim tera caracteristicas tanto da pratica rotineira (o dia a dia dagquele agir) como da

pesquisa cientifica.

Tendo em vista tais conceitos, entende-se que a pesquisa ora descrita sinalizou
na direcdo do seguinte problema: a necessidade de uma pedagogia dialégica e critica,
em especial na formacdo de um publico consumidor de noticias (educacao para as

midias) diante da crescente circulacdo de conteudos informativos (muitas vezes
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manipulados e inveridicos para atendimento de objetivos de alguns grupos sociais)
diversos, nesta era da globalizacdo e imediatismo midiatico. Quanto ao grupo social
no qual foi aplicado o estudo, tem-se a turma do segundo ano do curso técnico
integrado em Eletronica do Campus Aracaju, do Instituto Federal de Sergipe.

No tocante a acdo necessaria indicada por Baldissera (2001), tem-se o produto
educacional fruto dessa pesquisa, descrito detalhadamente na secéo 6: a aplicacédo
do ‘Minicurso de educagao para as midias’, com producdo de um guia pedagoégico
para que professores de Lingua Portuguesa e profissionais de Comunicacao possam
realizar a capacitacdo em outros ambientes formais e ndo formais de ensino.
Ressalta-se que Thiollent (1986) aponta ainda que uma condicdo necessaria para a
pratica da pesquisa-acdo € estabelecer uma relacdo entre o objetivo de acédo e o
objetivo de conhecimento. Enquanto o primeiro diz respeito a pratica transformadora
em si (no caso deste estudo em particular, sdo os produtos educacionais), o segundo
trata do conhecimento gerado por meio do procedimento de acdo (no nosso caso, a
viabilidade da prética das técnicas de comunicacédo entre estudantes para se alcancar

uma educacao dialdgica, critica).

Sobre 0 método de abordagem, trata-se de uma pesquisa quali-quantitativa,
por promover a andlise de uma realidade e também por se valer de resultados
guantifichveis, e de natureza aplicada, tendo em vista que objetiva gerar
conhecimento para aplicacdo préatica. Segundo Silveira e Cérdova (2009), a pesquisa
de abordagem qualitativa visa um aprofundamento da compreensao de um grupo
social, explicando o porqué das coisas e exprimindo o que convém ser feito, sendo o
cientista tanto sujeito como objeto da pesquisa, ja que esta envolvido com o grupo
pesquisado. Por sua vez, a pesquisa quantitativa se vale de dados quantificaveis, por

meio de instrumentos padronizados.

4.1 Campo de pesquisa

O estudo foi aplicado no ambito do Instituto Federal de Sergipe (IFS) e a
escolha deste campo ocorreu por duas razdes. A primeira porque o objetivo do
Programa de Pdés-graduacdo em Educacéo Profissional e Tecnoldgica (ProfEPT) é
justamente produzir conhecimentos com o desenvolvimento de produtos que integrem
os saberes do mundo do trabalho e o conhecimento sistematizado, desta forma busca-

se atender instituicdes que prestam a educacgao profissional.
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O fato de ser uma instituicdo que tem por finalidade, de acordo com sua
legislacdo, para uma educacao dialdgica e critica € a segunda justificativa de escolha
do IFS. A Lei Federal n°® 11892/08, que institui a Rede Federal de Educacao
Profissional, Cientifica e Tecnoldgica, cria os Institutos Federais de Educacéo, Ciéncia
e Tecnologia (entre os quais esta o IFS), cita, em seu artigo 6° algumas finalidades e
caracteristicas destas instituicdes.

Il - desenvolver a educacdo profissional e tecnolégica como processo

educativo e investigativo de geracdo e adaptacdo de solucgdes técnicas e
tecnologicas as demandas sociais e peculiaridades regionais;

[.]

V - constituir-se em centro de exceléncia na oferta do ensino de ciéncias, em
geral, e de ciéncias aplicadas, em particular, estimulando o desenvolvimento
de espirito critico, voltado & investigagdo empirica; (BRASIL, Lei n° 11892,
2008, art. 6°)

Dessa forma, € uma instituicdo que ja apresenta a necessidade de desenvolver
e aplicar propostas que promovam e fortalecam a relacdo de ensino e aprendizagem
dialégicos, que ultrapassem o carater restringido ao repasse de contetido do professor
ao aluno na direcdo de um maior protagonismo por parte do aprendiz. Nesse sentido,
o produto educacional dessa pesquisa tanto deve auxiliar a instituicdo a promover o
modelo educacional social proposto por Paulo Freire (1967), como também a

conseguir atingir algumas de suas finalidades constitutivas.

Sabe-se, ainda, que a Base Nacional Comum Curricular (BNCC), publicada em
2017 e com as alteracdes para o Ensino Médio tendo sido aprovadas em 2018, preveé,
entre o conjunto de aprendizagens essenciais da educacao basica, a abordagem do
campo jornalistico midiatico ao longo do Ensino Médio e nos estudos de Lingua
Portuguesa. Sendo assim, ao delimitar o grupo de sujeitos desse estudo, partiu-se da
selecdo de turma dessa etapa da educacao basica e, ao aplicar o produto educacional

agui proposto, optou-se para realizar no ambito da disciplina de Lingua Portuguesa.

A pesquisa foi realizada em curso técnico integrado ao ensino médio porque,
durante a agéo de reportagem jornalistica, o aluno pode desenvolver, em suas pautas,
uma aprendizagem interdisciplinar e critica, tal como esta entre 0s objetivos do ensino

integrado. Delimitou-se, portanto, o grupo de sujeitos da pesquisa composto pela
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turma de alunos do curso técnico em Eletrénica integrado ao ensino médio do Campus
Aracaju do IFS.

Figura 4 - IFS/Campus Aracaju

Fonte: www.ifs.edu.br

Localizado na avenida Engenheiro Gentil Tavares da Mota, nimero 1166,
bairro Getulio Vargas, atualmente o campus da capital sergipana apresenta a maior
quantidade de alunos matriculados (3.508, de acordo com a plataforma Nilo Pecanha
— Ano Base 2019). Seu objetivo € desenvolver o ensino, a pesquisa, extenséo e a
inovacgao tecnoldgica segundo as diretrizes, regulamentacfes e normas homologadas
e estabelecidas pelo Conselho Superior e pela Reitoria (IFS, 2017). S&o seis cursos
técnicos integrados do IFS/Campus Aracaju, dois cursos técnicos integrados a
educacdo de jovens e adultos (Proeja), 10 cursos técnicos na modalidade
subsequente e cinco graduagdes — constituindo assim um universo de comunidade

académica diverso a ser atingido pelos experimentos aqui propostos.

Quanto aos recursos humanos, o quadro de pessoal do Instituto Federal de
Sergipe se resume em duas areas: area meio e area fim. A area meio engloba diversos
cargos da carreira de Técnicos Administrativos em Educacéo (TAES), ja a area fim,
especificamente, € composta pelo cargo de Professor do Ensino Basico, Técnico e
Tecnoldgico. No Campus Aracaju, a instituicdo apresenta 209 docentes e 147 TAEsS
(IFS, 2020).
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4.2 Sujeitos da pesquisa

As atividades do estudo foram desenvolvidas com estudantes do segundo ano
do curso técnico integrado em Eletrénica. A turma é composta por 23 alunos que estédo
na escola em tempo integral (manha e tarde), em um curso que tem a posta de integrar
as disciplinas basicas do ensino médio com a formacdo de um curso técnico. A
necessidade de selecionar uma turma ocorreu por um dos produtos educacionais aqui
propostos, a revista, tratar-se inicialmente de uma edi¢do piloto com a finalidade
justamente de se avaliar seus resultados e, em positivos, proceder com a sua

continuagdo numa versao ainda mais abrangente do campo da pesquisa.

Entre os seis cursos técnicos integrados que o campus oferece, optou-se por
realizar a pesquisa em turma do curso de Eletrénica porque apresenta caracteristicas
importantes a titulo de aplicacdo piloto deste produto educacional, que envolve um
grupo de estudantes nos conceitos e préaticas do jornalismo, tendo em vista que € uma
formacdo que possui forte ligagdo com o setor de comunicacdes, desenvolvendo

atividades técnicas nessa area.

Dessa forma, o questionario de reconhecimento prévio (Apéndice A) foi
aplicado com toda a turma regularmente matriculada no curso. J4 a técnica de
amostragem para participagdo no Minicurso de educacdo critica através do
jornalismo, bem como para o questionario de avaliacdo (Apéndice C) foi a
amostragem nao probabilistica por conveniéncia, formada por individuos que estao

disponiveis para participar da pesquisa.

A amostragem néo probabilistica por conveniéncia foi necessaria por se tratar
de um estudo que envolve a participacdo direta, o emprego de tempo e de empenho
dos sujeitos. Nessa pesquisa em especifico, era necessario que 0s alunos
apresentassem a vontade de participar do minicurso, bem como de fazer parte da
equipe de elaboracdo da publicagcdo em formato de jornalismo estudantil. Nesse
sentido, prima-se pela qualidade da participacdo ao invés de buscar o maior nimero

de sujeitos envolvidos.

E importante ressaltar, contudo, que a capacitacio em educacdo para as
midias aqui proposta pode ser também aplicada, posteriormente a sua validagédo, em
diversos outros cursos e modalidades de ensino, seja dos ambientes formais e néo

formais de ensino. Isso porque, além de atender a uma das premissas da BNCC, a
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educacao midiatica, como foi citada nas sec¢des anteriores, um fator necessario para
a formacéo de cidadaos que possam se relacionar de maneira critica com o contetdo

informativo a que tém acesso.

4.3 Fases da Pesquisa

Entre os objetivos de agcéo e de conhecimento gerado através da acdo, adotou-
se 0 modelo sugerido por Tripp (2005) de representacdo do ciclo basico de
investigacdo-acdo e de pesquisa-acao: planejamento, acédo, descricdo e avaliacao

(sendo que esses dois ultimos comp&em o ciclo pratico da pesquisa).

Fase 1: exploratéria

De acordo com Thiollent (1986), a pesquisa exploratéria € um momento de
suma importancia para um estudo, pois permite levantar um diagndstico inicial da
situacdo, das expectativas dos sujeitos envolvidos, dos problemas e caracteristicas
da populagéo, entre outros aspectos. Nesse sentido, a etapa de reconhecimento desta
pesquisa foi composta por dois momentos: a pesquisa bibliografica, amparada em
tedricos sobre as principais tematicas em que estdo envolvidas o estudo; e o

reconhecimento de campo, com uma analise situacional.

Durante o reconhecimento, foi levantada, por meio da aplicacdo da técnica do
questionario - composto por uma mescla de questfes fechadas e de questdes abertas
- a atual situacdo dos sujeitos que serdo envolvidos na pesquisa, como sua percepcao
sobre educacao dialégica e formacao critica, seu relacionamento com as midias,
como se informam sobre o que acontece na sua regido, o que consideram como papel

do jornalismo profissional e o0 que acreditam que sejam as fake news.

A aplicacdo do questionario (ver Apéndice A) foi realizada no dia 10 de marcgo
de 2020, de maneira presencial (entrega de questionarios impressos para que 0S
alunos respondessem a mao), durante uma aula da turma da disciplina de Lingua
Portuguesa. Nessa mesma ocasiao, foi firmada a concordancia em participar dessa
pesquisa por meio do Termo de Livre Consentimento e Esclarecido / TLCE (para os
estudantes com idade igual ou superior a 18 anos) e o Termo de Assentimento Livre
e Esclarecido / TALE (para os estudantes com idade inferior a 18 anos, sendo o0s
mesmos autorizados a participar da pesquisa pelos seus respectivos responsaveis).

Ressaltasse que, aos envolvidos, foi explicado o direito de desisténcia de participacéo
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do estudo durante qualquer etapa, bem como da auséncia de 6nus ou bénus para sua
participacdo. Por sua vez, a Direcdo-geral do campus, na pessoa do diretor-geral prof.
Me. Elber Ribeiro Gama, autorizou a realizacdo dessa pesquisa na unidade através
da assinatura da Carta de Anuéncia no dia 08 de novembro de 2019.

Fase 2: Planejamento

Na fase de planejamento, foi projetado o funcionamento pratico das fases de
implementacdo e de avaliacdo do minicurso, levando em conta o diagnostico
levantado por meio da analise da fase de pesquisa exploratoria. Nesse momento,
foram realizadas algumas medidas que antecedem a acao, em si, da pesquisa, como
o0 agendamento do minicurso juntamente com a professora da disciplina de Lingua
Portuguesa da turma, profa. Me. Tania Regina Barbosa de Sousa, a elaboracéo de
todo o material utilizado nas oficinas (apostila pratica e apresentacao), verificacao do

local e materiais que foram utilizados, entre outras atividades.

Fase 3: Implementacao

Foi a etapa de aplicacdo efetiva do produto educacional aqui proposto: o
Minicurso de educacao para as midias. A proposta inicial, levantada no projeto de
pesquisa aprovado na qualificacdo desse estudo, era a de realizar esta fase de
maneira presencial e durante as aulas da disciplina de Lingua Portuguesa. Conforme
agendado com a professora Tania Regina Barbosa de Sousa, o minicurso seria
aplicado nesses termos no més de marco de 2020, e chegou a ocorrer dois encontros:
um no dia 10 de marco de 2020, com a aplicacdo do questionario e abordagem da
primeira temética da sequéncia didatica; e outro no dia 11 de marco de 2020, com a
abordagem da segunda teméatica, com as explicacdes, debates e atividades.

No entanto, antes de ser realizado o terceiro encontro, que estava previsto para
ocorrer em 24 de marcgo de 2020, as aulas de todos os campi do IFS foram suspensas
diante da necessidade de isolamento social como medida de controle do avanco da
pandemia de Covid-19, como orientava o Ministério da Saude e a Organizacao
Mundial de Saude. No dia 16 de marco de 2020, foi publicada no boletim de servi¢os
a Portaria N° 928 (IFS, 2020) que suspendeu o calendario académico de todos o0s
cursos técnicos (integrados e subsequentes), de graduacgéo e de pds-graduagédo no

ambito da instituigao.
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Inicialmente, a suspenséo foi planejada para 20 dias e foi prorrogada para
ocorrer enquanto houvesse a necessidade de distanciamento social para controle da
doenca. Inicialmente, quando ainda ndo se sabia quanto tempo iria permanecer a
necessidade de quarentena diante da emergéncia de saude, aguardou-se uma

possivel retomada das aulas presenciais para continuar este estudo.

Contudo, o IFS iniciou, em maio de 2020, a elaboracdo de uma normativa para
a retomada do calendéario académico por meio do ensino remoto emergencial®. Diante
desse contexto, a pesquisa precisou passar por uma nova fase planejamento, com
foco em programar a aplicacdo do minicurso em formato de videoconferéncia antes
mesmo da retomada do calendario académico por meio do ensino remoto, para que

os alunos pudessem dedicar a atengéo necessaria a capacitacao.

Apés o agendamento com a professora que cedeu o espaco para 0 projeto e
do contato com os alunos, o Minicurso de educacéao critica através do jornalismo
foi realizado nos dias 6, 7 e 8 de julho de 2020. Apesar de prever em seu planejamento
os cinco (05) encontros, a aplicacdo do produto educacional foi reduzida a trés (03)
momentos tendo em vista que, diante do isolamento social como medida de
prevencdo ao virus Covid-19, ndo foi possivel realizar as praticas previstas na

abordagem do curso.

Isso porque seria necessario que os alunos realizassem a vivéncia de
entrevistar fontes, fotografar momentos e eventos, debater pautas, editar matérias
entre eles. Como forma de ndo causar prejuizos a esse momento pratico, resolveu-se
gue um novo encontro com esses alunos ocorrera tao logo as aulas presenciais sejam
retomadas e, assim, sera realizada a etapa de pratica do jornalismo. Ver na secdo 06
o detalhamento da elaboracdo e da execucdo do Minicurso de educacgdo critica

atraves do jornalismo.

Fase 4: Avaliacao

Momento em que foi realizada a investigacao sobre os resultados da aplicacéo
do minicurso, bem como de interpretacao e reflexao dos dados encontrados. Para a

pesquisa sobre os efeitos pratico dos produtos educacional, foi aplicado um segundo

6 O Regulamento de Ensino Remoto Emergencial foi aprovado em 13 de julho de 2020 pelo
Conselho Superior do IFS e foi publicado pela Resolugcdo N° 28/2020, de 14 de julho de 2020.
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guestionario. Por meio dessa ferramenta, os sujeitos da pesquisa avaliaram o
Minicurso de educacéao critica através do jornalismo quanto ao conteudo e a
aprendizagem, por meio da escala Likert — e que foram analisados através do
percentual de concordancia (%) -, e responderam uma questdo aberta sobre os
aspectos que lhes foram mais Uteis e valiosos. Ver os resultados e a analise na secéo
5.

4.4 Analise dos dados

Tendo em vista que tanto o questionario de diagndstico prévio como o
questionario de avaliacdo do curso apresentam questbes abertas e fechadas, foi
necessario empregar técnicas distintas para a anélise dos dados obtidos por meio
dessas ferramentas. No tocante os dados quantitativos extraidos das questbes
fechadas, utilizou-se como método analitico descrito por Gil (2008): organizacéo,
codificagdo (transformando o dado bruto em simbolos agrupaveis) e,
consequentemente, tabulacdo (agrupamento e contagem dos casos contidos nas
varias categorias). Dessa forma, foi possivel realizar uma analise sistematica destes

dados por meio de sua intepretacdo e comparagao entre seus topicos.

No tocante as questdes abertas, foi realizada a técnica da analise de contetdo
que, segundo Bardin (2016), dispde de técnicas de andlise das comunicacfes que
tém por objetivo obter, através de processos sistematicos e objetivos de descricdo do
conteudo das mensagens, indicadores que possibilitam a geracdo de conhecimento
referentes as condi¢des de producao e recepcao das mensagens. Para tanto, foram
aplicados os critérios de organizacdo de uma analise, propostos pela autora: a pré-

analise, a exploracdao do material e o tratamento dos resultados.

Sendo assim, Bardin (2016) indica que, na pré-analise, deve-se formular
hipoteses e objetivos extraidos do documento em analise, além de criar indicadores
para orientar a interpretacao do texto. Entre as atividades dessa fase, estdo a leitura
“flutuante” (aprofundamento do tema, quando vao emergindo hipoteses e percebendo-
se a possibilidade de aplicacdo das técnicas); a escolha dos documentos (sele¢éo de
materiais para o esclarecimento do problema da pesquisa); a formulacéo de hipéteses
(afirmacédo que deve ser confirmada ou invalidada) e objetivos (finalidades do estudo);
a referenciacdo de indices (itens que itens de repeticéo) e elaboragéo de indicadores

(escolhidos de acordo com os indices); e a preparacdo do material (sua organizacao).
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Ja a segunda fase da analise, de exploracdo do material, consiste, de acordo
com Bardin (2016) na codificacdo, enumeracdo ou decomposicdo dos dados,
cumprindo as regras pré-estabelecidas (distribuindo os dados do material analisado
de acordo com os indicadores ja levantados na pré-analise). Por fim, a autora aponta
que a terceira etapa da analise do conteddo da pesquisa é o tratamento e a
interpretacdo dos resultados obtidos, em que se busca a correlacdo entre dados
obtidos. Com estatisticas simples ou complexas, é possivel elaborar quadros, figuras,
diagramas e outros materiais graficos que possibilitem uma discussao interpretativa

das descobertas encontradas pelo pesquisador.

5.5 Mapa do processo metodolégico

Para facilitar a compreenséo do processo que envolve o percurso metodolégico
desse estudo, a figura 5 apresenta o mapeamento das fases, bem como seus

objetivos, atividades e instrumentos (técnicas) de coleta de dados envolvidos.

Figura 5: Mapa de fases da pesquisa

‘ Fase 1 . Fase 2

EXPLORATORIA PLANEJAMENTO IMPLEMENTAGAO AVALIAGAO

Objetivo Objetivo Objetivo Objetivo
Estudo da tematica e Mapeamento das agoes do Experimentagao do Investigagcao sobre os
diagnéstico inicial da produto educacional e de produto educacional. resultados do produto

situagao. sua avaliagao. educacional.
Atividades Atividades Atividades Atividades

- Pesquisa Bibliogréfica; - Planejamento do - Realizagdo do minicurso - - Aplicagdo do questionario
- Aplicagdo de quastionario minicurso; inicialmente em sala de avaliativo;

de reconhecimento prévio; - Elaboragéo e organizagdo aula e, a seguir, por - Andlise desse

- Andlise desse do material; videoconferéncia. questionério.
questionario. - Agendamentos. *
* Instrumento de coleta

Instrumento de coleta
Questionario de perguntas
fechadas e abertas.

Instrumento de andlise
Codificagao e tabulagao
para as questoes fechadas,
e andlise do contetdo para

Questionério de escala
Likert.

Instrumento de andlise
indice de Validagéo do
Contetido (IVC) e

percentual de concordancia

(%).

as questoes abertas.

Fonte: Elaborada pela propria autora

Ressalta-se que os resultados obtidos por meio da fase exploratéria, de
diagnéstico inicial, encontram-se na se¢do 05, denominada ‘Analise dos resultados’.
Ja a secéao 06, referente ao detalhamento do produto educacional, aborda em detalhes
as fases de planejamento, implementacéo e avaliacdo do Minicurso de educacéao

critica através do jornalismo.
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5 ANALISE DOS RESULTADOS

Esta secdo destina-se a descricdo do perfil dos sujeitos envolvidos nesse
estudo, bem como a uma andlise situacional de reconhecimento de campo
previamente a aplicacdo do produto educacional. Tendo em vista 0s objetivos gerais
e especificos desta pesquisa, buscou-se, por meio de um questionario com perguntas
abertas e fechadas, entender se, na visdo dos alunos, a instituicdo Ihe proporciona
uma educacédo critica e dialégica, bem como sobre sua relacdo com os meios de

comunicacao, as noticias e a busca por informacdes veridicas.

Ao todo, foram elencadas 15 perguntas no questionario, que foi aplicado em
marco de 2020, sendo oito delas fechadas e sete perguntas abertas. Tais perguntas
foram distribuidas em trés categorias, elencadas de acordo com o0s objetivos e com 0
referencial tedrico que embasa esse estudo. Para a analise do material obtido por
meio dessa pesquisa, foram utilizadas técnicas distintas para as questdes fechadas e
para as questdes abertas. O método de categorizacdo, calculo percentual e a
elaboracao de gréaficos com os dados das questbes fechadas. No caso das questdes
abertas, utilizou-se a técnica da anélise de conteudo orientada por Bardin (2016), com

seguindo os critérios de organizacdo da analise propostos pela autora.

Na fase de pré-andlise, foi realizada uma leitura flutuante das respostas as
guestdes abertas, bem como a organizagcao das repostas e preparacdo do material
concomitantemente a constituicdo do corpus a ser categorizado e, por fim, chegou-se
aos objetivos da analise: verificar se 0s alunos consideram que recebem uma
educacdo que lhe possibilite uma reflexdo dos conteudos e, se sim, como ocorre;
entender as relacdes desses estudantes com as midias e os meios de comunicac¢ao;
e a percepcao deles a respeito da imprensa em uma sociedade e sobre o fendmeno

das fake news.

A seguir, na fase de exploracdo do material, foi realizada a codificacdo do
conteudo atraves do levantamento das unidades de contexto, levando em conta a
intepretacdo de cada resposta de acordo com o seu critério semantico. Por fim, as
repostas foram divididas em categorias levantadas de acordo com o contexto que

mais se repetia nas respostas.
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5.1 Sujeitos da pesquisa

Como ja foi citado anteriormente, 0s sujeitos participantes da pesquisa sao
alunos do curso de Eletromecanica do Campus Aracaju do Instituto Federal de
Sergipe (IFS), no periodo 2020.1, durante as aulas de Lingua Portuguesa. Ao todo,
estdo matriculados 24 estudantes na referida turma, sendo que 23 deles frequentando
as aulas regularmente durante o estudo. E responderam o questionario o total de 22

integrantes da turma, pois um dos que estavam frequentando as aulas havia faltado.

A ‘Parte I’ do questionario de reconhecimento prévio, denominada ‘Sobre vocé’,
solicitou a resposta do participante nos quesitos sexo e idade. Concluiu-se, conforme
a tabela 1, que o grupo pesquisado é composto majoritariamente por integrantes do
sexo masculino, sendo eles 20 alunos e 90,91% da quantidade total. Ja as integrantes

do sexo feminino sdo apenas duas e correspondem a apenas 9,09% da turma.

Tabela 1: Sexo dos estudantes entrevistados

Sexo Percentual Unidades
Feminino 9,09% 02
Masculino 90,91% 20
Total 100% 22

Fonte: Elaborada pela prépria autora

E importante atentar para a baixa representac¢éo feminina no nesse curso que,
assim como ocorre com outros de diferentes modalidades e graus (como as
Engenharias e Ciéncias Exatas, do superior), € considerado como uma formacéo
tipicamente masculina. Trata-se, inclusive, de uma tematica que pode ser trabalhada

entre as pautas jornalisticas da publicacdo proposta para o0s sujeitos.

Quanto a idade, apenas um (dos 22 alunos que responderam o questionario)
corresponde a faixa dos 17 a 19 anos, computando 4,55% da turma. Os outros 21
alunos declararam-se na faixa-etaria entre 14 e 16 anos, correspondendo a 95,15%

do total.
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Tabela 2: Faixa etaria estudantes entrevistados

Faixa etaria Percentual Unidades
De 14 a 16 anos 95,45% 21
De 17 a 19 anos 4,55% 01
Total 100% 22

Fonte: Elaborada pela propria autora

5.2 Educacdao dialégica e formacao critica

Na ‘Parte II’ do questionario, a primeira pergunta foi: Na sua analise, o IFS lhe
proporciona uma educacgdo que lhe possibilita uma reflexdo acerca dos contetdos
tratados? Conforme ilustrado na figura 1, a maioria dos alunos (68,8%) acham que o
IFS lhe estimula uma reflexdo sobre os assuntos trabalhados em aula. Ja 31,82%

acham que ndo ha essa motivacao.

Grafico 1: Alunos que sentem estimulados a reflexdo sobre os contetidos

Sim

Fonte: Elaborado pela propria autora

Aos alunos que responderam acreditar que a escola Ihe proporciona a reflexéo,

foi solicitado que respondesse, na questdo seguinte, de que maneira esse estimulo
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ocorre. Obteve-se respostas que apontaram para atividades realizadas por parte dos
professores da turma, bem como para atividades realizadas no ambito do IFS, sendo
que as atividades citadas pelos alunos foram categorizadas em “promocéao de
debates” (utiizada em trés respostas), “apresentagbes” (utilizada por trés
respondentes), “uso de materiais didaticos” (se apresentou em quatro respostas), “uso
de tecnologias” (utilizada por dois respondentes) e metodologias ativas (que se

apresentou em duas respostas).

Abaixo estdo alguns exemplos de respostas a questdo e sua categorizacao de

referéncia:

A3 — As discussdes na sala de aula (Categoria: promocéao de debates).

A4 — Palestras educacionais, cartazes informativos pelo campus, atividades
fora das aulas (Categoria: apresentacdes).

A8 — Bons professores, slides e apostilas (Categoria: materiais didaticos).

Al2 — Toda a tecnologia atrai a minha atencdo (Categoria: uso de
tecnologias).

A22 — Projetos, trabalhos e oficinas (Categoria: metodologias ativas).

E possivel, assim, perceber que os alunos conseguem refletir melhor sobre os
conteudos propostos quando o agente educativo utiliza metodologias e recursos que
abram espaco para o dialogo sobre o que Ihe foi apresentado, além de visualizar esse
contetdo por meio de materiais e tecnologias, bem como quando ele mesmo se torna

0 protagonista de se processo de aprendizagem (metodologias ativas).

Esse resultado corrobora a fala de Freire (1967, p. 106), quando este cita que,
no modelo educativo voltado para a criticidade, € indispenséavel tentar ferramentas que
fossem capazes de colaborar com ele na indispensavel organizacgéo reflexiva de seu
pensamento. “Educacéo que lhe pusesse a disposicdo meios com 0s quais fosse
capaz de superar a captacdo magica ou ingénua de sua realidade, por uma

dominantemente critica”.
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Graéfico 2: Frequéncia com que sao estimulados a buscar conhecimento

e -
e _
02 alunos
Raramente 9,09%
Nunca
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Fonte: Elaborado pela prépria autora

Quanto a frequéncia com que os alunos se sentem estimulados a buscar o
conhecimento por conta propria, o grafico 2 mostra que 23,27% dos alunos acham
que estdo sempre sendo motivados a realizarem suas préprias pesquisas, 63,64%
acham que esse estimulo ocorre as vezes, 9,09% acreditam que raramente acontece
e nenhum respondeu que ele ndo acontece. Sendo assim, entende-se que 0sS

estudantes possuem esse estimulo, apesar de ndo ocorrer sempre.

Complementando a questado anterior, os respondentes foram indagados sobre,
quando ha esse estimulo por pesquisar mais sobre o contetdo apresentado, como ele
vem a ocorrer. Sendo essa pergunta realizada no formato aberto, as respostas dos
estudantes foram categorizadas em “por meio de atividades pedagogicas”, sendo que
13 respostas entraram nesta categoria, e “por iniciativa prépria ou da familia”, em que

07 respostas foram assim classificadas, e dois alunos ndo responderam.

Observa-se, dessa forma, que a escola € o ambiente que mais estimula os
alunos buscarem mais informagdes e conhecimentos sobre o conteudo curricular, e
gue essa motivagéo ocorre quando os discentes participam ativamente de atividades,
como eventos da instituicado e trabalhos solicitados pelos professores, ou mesmo na

promocgéao de debates em sala de aula, como ocorreu nos seguintes exemplos:

A4 — Pelos professores, que pedem varias pesquisas sobre o assunto.
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A8 — Os professores pedem trabalhos e relatérios para estimular o
conhecimento, nos instigando a procurar mais sobre o assunto.

Al12 — Com eventos do IFS.

Al4 — Professores deixam perguntas para nés pesquisarmos e tentar
entender antes de debater sobre.

Esse desenvolvimento capacidade reflexiva é, para Freire (1987) o ponto de
partida para uma formacdo critica a respeito do que ¢é informado e,
consequentemente, para uma formacédo verdadeiramente libertadora. Além disso, o
autor aponta, tal como foi validado pelos sujeitos dessa pesquisa, que a pratica
problematizadora, buscando a participacao ativa dos estudantes, instigam o estimulo
a busca dos conhecimentos, o protagonismo e a reflexdo sobre os assuntos

abordados.

O que nos parece indiscutivel é que, se pretendemos a libertacdo dos
homens ndo podemos comecar por aliena-los ou manté-los alienados. A
libertacao auténtica, que é a humanizacao do processo, ndo é uma coisa que
se deposita nos homens. N&o é uma palavra a mais, oca, mitificante. E praxis,
gue implica na acdo e na reflexdo dos homens sobre o mundo para
transforma-lo. (FREIRE, 1987, p.38)

Por outro lado, apenas 27,27% dos sujeitos da pesquisa relataram que sempre
sdo estimulados a buscar conhecimento, enquanto a maioria (63,64%) cita que esse
estimulo sé ocorre as vezes, e outros 9,09% entendem que ndo ocorrem. Do ponto
de vista da promoc¢do de uma aprendizagem critica e dialégica, a participacao ativa
por parte dos estudantes na busca do conhecimento deve ser uma constante, nao
uma pratica esporadica. Dessa maneira, iniciativas que promovam a motivacéo pela
autonomia no processo de aprendizagem devem fazer parte do projeto pedagdgico
como um todo, seja por meio das atividades dentro do programa de cada disciplina ou
mesmo por atividades para construgdo curricular, com projetos de capacitacdo como

a ferramenta apresentada nessa pesquisa.

Entendendo que o relacionamento com as informag¢des sobre o mundo que o
cerca e, por tanto, com as comunicacfes de massa e com a imprensa € um fator
crucial para uma educacao libertadora sobre o mundo que cerca o cidadao, buscou-
se, em um terceiro momento do questionario, entender o relacionamento desses

estudantes com as midias.
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5.3 Relagdo com as midias

Por sua vez, a ‘Parte III’ do questionario tratou do relacionamento dos sujeitos
da pesquisa com os meios de comunicacdo e com noticias. Quando questionados
sobre se eles se consideram bem informados sobre o que acontece no mundo, no
pais, na sua regido e na sua escola, 54,55% disseram que se consideram bem

informados e os outros 45,45% dos alunos que nao se consideram.

Gréfico 3: Se consideram bem informados

sim

Fonte: elaborada pela propria autora

Sendo assim, é possivel perceber que quase metade dos alunos ndo possuem
o0 interesse de buscar ou receber noticias ou informagfes sobre 0 que acontece em
sociedade. Trata-se de uma descoberta importante e que também preocupante
guando entende o sujeito que procura estar informado — por meio de instituicdes com
credibilidade, tais como os 6rgaos institucionais e as organizacdes jornalisticas — €

menos suscetivel a manipulacdes.

Tendo em vista que Fonseca (2018) ressalta o papel da promocao a informagéo
na construcao de sujeitos criticos desde o ambiente escolar, percebe-se, dessa forma,
a necessidade de mostrar o papel da imprensa e das midias, como funciona o trabalho
jornalistico, seus principios e objetivos. A autora ressalta ainda a importancia de se
trabalhar a comunicacédo midiatica na escola para uma formacao critica e dialégica em
relacao as tematicas do que acontece no pais e no mundo, bem como para promover
entre os educandos uma critica em relacéo a propria midia.
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Por outro lado, para entender os meios utilizados pelos sujeitos de pesquisa
para se manterem informados, foi colocada uma questdo de mdultipla escolha com
possibilidade de o aluno marcar mais de uma resposta. O resultado esta relatado no

grafico 4.

Graéfico 4: Meios utilizados para se manterem informados
Redes sociais 18 alunos
(Facebook,... 81.82%
11 alunos
Whatsapp 50%

Sites de 09 alunos
noticias 40.91%

. ) 09 alunos
Telejornais 40,91%
Jornais de 02 alunos

Rédio 9.09%

Jornais 0 aluno
impressos 0%

= 01 aluno
Outros . 4.55%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Fonte: Elaborado pela propria autora

Ou seja, além de ndo apresentarem interesse em realizar uma busca ativa de
informacgBes com credibilidade (como foi indicado na questdo anterior e demonstrado
no Gréfico 3), a maioria absoluta dos sujeitos investigados mantém-se informados
através de produtos mididticos que nao apresentam qualquer controle quanto a
veracidade dos fatos ali apresentados, ou mesmo de checagem das informacdes.
Percebeu-se, assim, que 81,82% dos estudantes entrevistados (18 sujeitos de um
total de 22) utilizam as redes sociais (tais como Facebook, Instagram, Twiter e outros)

como forma de obter noticias.

Desses 18 estudantes, cinco (05) utilizam a ferramenta como Unica fonte de
informacgé&o. Percebe-se dessa forma que uma grande parte da turma recorre em um
meio de comunicac¢do ndo confiavel (pois na maior parte das vezes ndo se tem uma
fonte confiavel ou ndo se sabe de onde se originou a informag&o) para obterem os

conteudos noticiosos que servirdo de base para suas opinides sobre os fatos.
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Sabendo que as midias sociais utilizam de algoritmos para filtrar conteudo a
serem disponibilizados para seus usuarios de acordo com suas preferéncias (essas
sendo entendidas através das “curtidas” e outras formas de engajamento), como
ressalta Branco (2017), trata-se de um cenario preocupante do ponto de vista de
desenvolvimento critico em relacéo as informacéo que sdo consumidas por eles. Isso
porque, ao somente lhe ser direcionado o material que o individuo ja possui
preferéncia, ndo h4 diversidade de vozes (opinides e versdes), gerando o que Branco
(2017) definiu como bolha dentro dessas redes, que intensifica conteddos com mesma
ideologia buscada pelo usuario e ignora os demais contetdos. Nao raramente essa
bolha é invadida por informacGes fabricadas, falsas, e disfarcadas de conteudo
noticioso, dificultado ao leitor menos critico uma distingéo entre o que € real e o que é

fake new.

Quando questionados sobre frequéncia com que buscam informacfes
noticiosas, os alunos demonstraram que ha interesse em procurar regularmente por

noticias.

Gréfico 5: Frequéncia com que busca material noticioso

Diariamente 05 alunos
I ClILC
. (1]
22.73%
4 a 6 vezes 05 alunos
por semana 22,73%

2 a3vezes 06 alunos
por semana 27,27%
1vez por 05 alunos
semana 22,73%

Nao busco 01 2leng
( U =
4,55%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Fonte: elaborada pela prépria autora.

Dessa forma, nota-se que a maior parte dos sujeitos desse estudo buscam
manterem-se informados ao menos uma vez na semana, sendo que apenas um

estudante declarou que nao realiza essa pesquisa por noticias, como ilustrado no
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grafico 5. Assim, entende-se que o interesse por parte desses alunos de observarem
0 material noticioso, ainda que com mais ou menos frequéncia e apesar de utilizarem
como meio principal de informag¢do uma fonte ndo confiavel como as redes sociais

(como visto no gréfico 4).

Outro aspecto indagado na pesquisa foi se os alunos tinham o habito de checar
a veracidade do material que recebem por meio das midias sociais e pelo aplicativo

de mensagens Whatsapp. Os dados foram expressos na tabela 3.

Tabela 3: Se verifica as informacdes que recebe pelas redes sociais e por Whatsapp

Sexo Percentual Unidades
Verifica 72,73% 16
N&o verifica 27,27% 06
Total 100% 22

Fonte: elaborada pela prépria autora

Aos que responderam que verificam as informagdes que recebem via aplicativo
de mensagens, foi solicitado que apontassem, em resposta aberta, a forma como essa
checagem é realizada. Assim, cinco (05) alunos apresentaram respostas que puderam
ser classificadas como “por meio de redes sociais e pela internet”, sendo a rede de
internet aqui apresentada de forma a abrangente, como pesquisas em sites de busca
e outros sites ndo necessariamente noticiosos. Ja as respostas de seis (06)
estudantes foram classificadas como “Por meio de veiculos de imprensa”, ocasides
em que citaram telejornais, sites de noticias e termos que remetem a atividade

jornalistica profissional.

Duas respostas puderam ser classificadas como “através de debates”, em que
foram incluidas citacbes com o termo “debates” e “discussdes”. Por sua vez, outras
duas respostas ndo puderam entrar na classificacado porque ficaram sem definicéo (a
resposta do aluno 05 foi “pesquiso em varios lugares” e a do aluno 13 foi “pesquiso

em diferentes midias”). E dois alunos nao responderam.

Eis alguns exemplos de respostas categorizadas como “por meio de redes

sociais e da internet”:
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AO03 — Eu procuro no Google e as vezes aparece no Instagram avisando.
A08 — Pesquisando em varios sites.

A18 — Se for muito dificil de acreditar ou muito escandaloso, procuro no
Google.

E abaixo estdo algumas das respostas classificadas como “Por meio de

veiculos de imprensa”:

A04 — Vendo se passa no jornal da televisdo ou procurando matérias na
internet.

AQ09 — Pesquisando em sites de noticias.

Al17 — Indo atras de fontes cofidveis que confirmam se a noticia € verdadeira
ou fake.

Ou seja, em um grupo de 22 alunos, apenas seis deles buscam noticias de
veiculos de imprensa profissional para verificar se as informac6es que chegam até
eles sdo verdadeiras. Por outro lado, quando indagados sobre, na analise deles, qual
seria 0 papel da imprensa e do jornalismo numa sociedade democratica, todos 0s
alunos que responderam a questdo (apenas um nao respondeu) apresentaram
alguma nocao sobre a atividade jornalistica profissional, seja citando indiretamente ou
diretamente a funcéo social da atividade (de informar) ou mesmo citando alguns dos

principios do jornalismo, como veracidade, imparcialidade e objetividade.

Foram categorizadas em “fungéo social de informar” todas as 19 respostas que
continham o termo “informar” ou sinbnimos, como “mostrar informacdes”, “levar
informacgdes” ou mesmo que tinham um significado semelhante a esse termo, como
nos exemplos abaixo:

A03 — Nos manter informados sobre politica, economia e saude.

AO05 — Passar todas as informacg@es relevantes para que a sociedade esteja
ciente de tudo.

A08 — Informar sobre o0 que esta acontecendo no mundo e em sua localidade
especifica.

A13 — Mostrar a realidade.
A16 — Demonstrar os fatos que aconteceram realmente.

A18 - Informar a populagdo sobre 0s principais acontecimentos, nao
escondendo ou manipulando o que é exibido.
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A21 — Apresentar noticias, fazendo com que a populacédo desenvolva um
olhar mais critico em alguns assuntos.

E outros dois alunos desenvolveram respostas relacionadas a categoria

“principios do jornalismo”. Foram eles:

AO01 — Garantir veracidade e imparcialidade dos fatos.

A22 — Transmitir apenas noticias verdadeiras e imparciais.

Pode-se considerar que, ainda que intuitivamente, 0s sujeitos da
pesquisa entendem qual € o papel da imprensa, bem como percebem a importancia
do acesso a informacgdo por parte da sociedade. J4 em relacdo as fake news, foi
perguntado sobre o que o aluno entende sobre o termo. E o resultado é que a maioria
absoluta da turma (20 estudantes) entende se tratar de noticias fabricadas (falsas).
Por sua vez, um aluno nao respondeu e outro entende que “é uma informacéo na qual
pode até ser verdadeira pelo fato de uma pessoa informar algo que nao tenha certeza

e provas” (A19).

Das 20 respostas que disseram considerar o termo ‘fake news’ como
noticias falsas, 10 responderam de forma simples, sem se aprofundar em seu

argumento. Eis alguns exemplos:

A08 — Sao noticias falsas.
A10 — Noticias falsas.

A15 — E uma noticia falsa, inverdade.

Os outros 10 alunos desenvolveram mais suas respostas, considerando alguns
aspectos das fake news. Observando essas descri¢gdes, as respostas mais elaboradas
classificadas quanto aos objetivos, as consequéncias, como acontecem e quem faz
as noticias falsas. Quanto ao objetivo, dois alunos entendem que as fake news séo
feitas para prejudicar alguém e um aluno acredita que séo elaboradas para influenciar
opinides.

Trés alunos apontaram como consequéncia desse fenbmeno o fato da
sociedade perder o seu direito de acesso a informagéo quando recebem e acreditam
em noticias falsas. Ja outros dois estudantes destacaram o compartilhamento dessas

fake news como parte importante de sua reproducéo. E quando a quem faz, um aluno
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citou serem “pessoas sem entendimento”, e outro citou “sites ndo confiaveis”, como

estd ilustrado no quadro abaixo.

Quadro 1: Classificacéo de respostas sobre entendimento quanto as fake news

CLASSIFICACAO DAS RESPOSTAS SOBRE “O QUE VOCE ENTENDE POR FAKE

NEWS?”
N&o 01
responderam
Responderam 01 |Exemplo de resposta:
gue poderia ser - “E uma informacdo na
noticia verdadeira qual pode até ser
verdadeira pelo fato de
uma pessoa informar algo
que ndo tenha certeza e
provas” (A 19)
Responderam 20 |Apenas 10
gue sdo noticias traduziram o]
falsas (ou termos termo para o
semelhantes) Portugués
Desenvolveram 10 Quanto aos | Dois (02) acreditam que
mais suas objetivos: para prejudicar alguém;
respostas e um (01) que séo feitas
para influenciar
opinides.
Quanto as | Trés (03) entendem que

consequéncias:

elas prejudicam de
acesso a informagéo por
parte da sociedade.

Quanto a como
ocorrem:

Dois (02) falaram sobre
o] compartilhamento
como parte do processo
das fake news.

Quanto a quem
faz:

Um (01) acredita que
sao feitas por pessoas
sem conhecimento, e
um (01) por ‘sites nao
confiveis).

Fonte: Elaborado pela prépria autora.



Quadro 2: Categorizacéo das respostas sobre caracteristicas das fake news.

EXEMPLOS DOS QUE USARAM CARACTERISTICAS DAS FAKE NEWS EM SUAS RESPOSTAS

consequéncias:

Categoria Exemplos de respostas

Qu_ar_1to aos | “Noticias falsas propagadas por pessoas, a fim de prejudicar alguém” (A1)

objetivos: “E a divulgacdo de noticias que ndo sdo verdadeiras para influenciar os
destinatarios” (A17).

Quanto as | “Sao noticias falsas que prejudicam, trazem mais desinformagao” (A3).

Quanto a como
ocorrem:

“Noticias falsas espalhadas por terceiros” (A5)

Quanto a quem
faz:

“S@o noticias falsas, que geralmente vém de sites ndo confidveis e
imagens falsas para atingir determinado publico” (A7).

- “Sao noticias falsas criadas por pessoas sem o entendimento do assunto”
(A11).
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Fonte: Elaborado pela prépria autora.

Por fim, foi perguntado aos sujeitos da pesquisa o que, na analise deles, seriam

as principais consequéncias das fake news para a sociedade. Apenas um aluno nao

respondeu, e todos os respondentes entenderam que os resultados da elaboracéo e

do compartilhamento das informacdes falsas séo ruins para a coletividade, sendo que

as respostas puderam ser divididas entre duas categorias. A primeira foi denominada

“falta de acesso a informacao”, e diz respeito as repostas que citam uma atitude

passiva da sociedade em acreditar nas noticias construidas. Ao todo, 11 respostas

foram incluidas nessa categoria, sendo algumas delas:

AO01 — Com tantas fake News, todas as noticias, mesmo verdadeiras, acabam
sendo duvidosas para a sociedade.

A05 — As pessoas ficam acreditando no errado e quando veem o certo ficam
confusas.

Al2 — Uma sociedade ma informada.

A17 — Uma influéncia que pode levar a sociedade a desinformagéo.

J4 as outras 10 respostas foram classificadas na categoria de analise

“alienacao”, pois fazem referéncia a uma relagéo ativa da sociedade em relagdo as

fake news, seja influenciando os seres sociais em suas atitudes ou mesmo

influenciando seus pensamentos e opinides a respeito de determinados assuntos.

Exemplos dessa categoria:

A07 — Desinformacéo e alienacéo para o que realmente esta acontecendo.

A13 — Estimulo para a¢bes erradas.
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A20 — Polémicas e discussoes.

Percebe-se, portanto, que 0s sujeitos da pesquisa entendem ao menos 0
significado traduzido do termo “fake news’, restando entender que obtiveram contato
com a terminologia em algum momento de suas vidas, seja por meio dos debates que
pairam atualmente nos meios politicos e sociais, ou mesmo no proprio ambiente
escolar. Para além da traducéo literal, os estudantes sdo capazes de refletir sobre as
consequéncias desse fenbmeno para a sociedade, seja do ponto de vista passivo
(deixar de se informar) ou mesmo influenciando as pessoas em suas ac¢des, de forma

ativa (alienacéo).
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6 PRODUTO EDUCACIONAL

Ao reconhecer os mestrados profissionais no ambito das pés-graduacdes
stricto senso, a Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior
(Capes), por meio da portaria n° 80, de 16 de dezembro de 1998, considerou a
necessidade da formacdo de professionais pés-graduados aptos a elaborar novas
técnicas e processos. Sendo assim, entre as exigéncias para a conclusdo deste tipo
de curso, esta a:

(...) apresentacdo de trabalho final que demonstre dominio do objeto de
estudo, sob a forma de dissertacdo, projeto, analise de casos, performance,
producdo artistica, desenvolvimento de instrumentos, equipamentos,
protétipos, entre outras, de acordo com a natureza da area e os fins do curso)
e capacidade de expressar-se lucidamente sobre ele. (BRASIL, 1998, art. 2°)

Cumprindo tal requisito, o Programa de Pdés-graduacdo em Educacédo
Profissional e Tecnoldgica (ProfEPT) estabelece, no regulamento de seu Mestrado
Profissional, a exigéncia de elaboracdo, aplicacdo e validacdo de produtos
educacionais para a obtencéo do titulo de mestre em educacéo. Ressalta-se que os
produtos educacionais s&o instrumentos desenvolvidos a partir de pesquisas
académicas desenvolvidas com a finalidade de serem utilizados por educadores ou

mesmo por educandos nos ambientes formais e informais de ensino.

Por sua vez, a Capes (2017) considera, para fins de classificacao de producéo
técnica na area de Ensino, como produtos educacionais os materiais desenvolvidos
como: midias educacionais; prot6tipos educacionais e materiais para atividades
experimentais; propostas de ensino; material textual, materiais interativos; atividades

de extensédo e desenvolvimento de aplicativos.

Partindo dessas premissas, o produto educacional desenvolvido e aplicado
nesta pesquisa partiu de revisao bibliografica e de um estudo de caso com vistas a
construgdo de um instrumento com objetivo de auxiliar professores de Lingua
Portuguesa e profissionais de Comunicacéo Social na formagéo critica de cidadaos,
especialmente em sua relacdo com as midias. E diante das categorias de produtos
educacionais para a area de Ensino, entende-se que a proposta ora apresentada se

trata de uma atividade experimental.
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Para a difusdo desse produto e, por tanto, para possibilitar a aplicacdo do
mesmo em outros ambientes de ensino, se construiu um guia pedagodgico a ser
publicado no formato de um livreto pela Editoria do Instituto Federal de Sergipe (IFS).
Denominado Eu, jornalista: guia pedagogico pela educacgao critica através do
jornalismo, o material apresenta o planejamento e o contetudo basico a respeito dos
principios e praticas da Comunicacdo Social e, de forma especifica, do Jornalismo
para orientar a aplicagdo de um curso de capacitacdo quer seja do ambiente formal

da sala de aula ou mesmo em um espaco nao formal de ensino.

Ressalta-se que o0 objetivo desta capacitacdo ndo é formar os alunos
envolvidos (seja na aplicacdo experimental descrita neste trabalho ou em futuras
abordagens dele) como profissionais de Jornalismo. Mas aponta na dire¢cdo de
abordar a tematica da Comunicacdo e da atividade de imprensa com foco na
construcdo de uma habilidade critica no consumo de noticias, com responsabilidade

no compartilhamento delas, e protagonistas do ato comunicativo.
6.1 Sequéncia didatica: elaboracédo e aplicacdo

Pensada para guiar a aplicacdo do minicurso, a sequéncia didéatica foi
elaborada de forma a conduzir o roteiro formativo partindo do conhecimento mais
amplo de comunicacéao, passando pelo conceito e aplicacdes da Comunicacéo Social
e, a seguir, focando nos principios e préaticas do Jornalismo — a especialidade da
Comunicagao Social que se compromete com o fornecimento de informacdes para a
sociedade pautado em principios como veracidade e imparcialidade, por exemplo.
Como o ponto de partida desse estudo € contribuir para a formacao critica e dialdgica,
cada etapa da sequéncia orienta o aplicador a estimular a participacdo ativa dos

alunos, em atividades praticas e debates.

Tanto o contetdo que aborda a conceituacao e 0s principios como também as
orientacbes a respeito da prética jornalistica foram construidas com base em
bibliografia que apontam que apontam diretrizes da area, seja em referencial tedrico
académico como em manuais praticos. S&o exemplos: Juarez Bahia (2009), Erbolato
(2006) e o Manual da Folha de Sdo Paulo (2018). Tendo em vista que o material pode
ser lido e aplicado também por profissionais que nédo sdo formados em Jornalismo

(como professores de Lingua Portuguesa), preocupou-se em utilizar uma linguagem
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acessivel, explicando termos técnicos mais necessarios e usados, e orientando sobre

as etapas de maneira didatica.
Assim, a divisdo da sequéncia didatica ocorreu da seguinte forma:

Figura 6: Sequéncia didatica

Y
PASSO A DASSO

PARA APLICAGAO DO MINICURSO DE EDUCAGAO
PARA AS MIDIAS

PRIMEIRO ENCONTRO

Tematica: Introdu¢ao a Comunicagao

- Ministrante se apresenta e conta um pouco de sua
histéria e relagdo com a midia;
- Pedir que cada aluno se apresente e fale sobre sua
relagdo com midias e noticias;
- Apresentacdo dos tépicos ‘Introducdo a Comunicagao
Social’.

Carga horaria: 2h30

SEGUNDO ENCONTRO

Tematica: Introdug¢ao ao Jornalismo

- Apresentacao do tépico ‘Introdugédo ao Jornalismo;
- Atividade com textos jornalisticos recentes.

Carga horaria: 2h30

TERCEIRO ENCONTRO

Tematica: Técnicas de redagao e reportagem
jornalistica

- Apresentagdo do tépico ‘Técnicas de redacéo e
reportagem jornalistica’;
- Atividade de planejamento de um veiculo

jornalistico.
Carga horaria: 2h30

QUARTO ENCONTRO

Tematica: Organizagao da primeira edi¢ao do
veiculo

- Distribuicao das pautas e planejamento da edigao.

Duragao: 2h30

QUINTO ENCONTRO
Tematica: Encerramento

- Apresentacdo do material pronto;
- Roda de conversa sobre as anélises dos alunos;
- Aplicagao de questionarios de avaliagdo do
curso
Carga horaria: 2h

Fonte: elaborado pela prépria autora
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Como citado da secao 4 (Percurso Metodologico), a aplicacdo experimental
do minicurso estava prevista para ocorrer no formato presencial, em marco de 2020,
com a turma do segundo ano do ensino médio integrado com o técnico em Eletrdnica.
E ocorreram duas aulas do minicurso conforme o planejamento. No entanto, diante do
fato da Organizacdo Mundial de Saude ter declarado o estado de Pandemia de Covid-
19 7, as aulas presenciais foram suspensas e, com elas, a execucédo do minicurso.

Sendo assim, optou-se por aplicar o produto educacional, para fins de
continuagao da pesquisa, por meio de videoconferéncia e com utilizacao da plataforma
gratuita Google Meet. Essa plataforma foi escolhida porque todos os alunos da
instituicdo ja possuem acesso as ferramentas do Google devido a parceria do IFS com
a empresa, para disponibilizacdo da ferramenta Google Sala de Aula. Optou-se também
por realizar o minicurso de forma a partir do inicio e com a participacao voluntaria dos
alunos, tendo em vista que eles precisariam ter em casa um dispositivo eletrénico
(celular, tablet ou computador) com acesso a internet, e disponibilidade de espaco e
tempo para participar.

No primeiro encontro, dez discentes participaram do minicurso, e foi
guando aplicadora do minicurso (esta pesquisadora) se apresentou, falou sobre sua
relacdo com a comunicacédo, o jornalismo profissional, e com a educacéo. Explicou
sobre a proposta do minicurso e do vinculo dele enquanto produto educacional para
pesquisa de mestrado. Logo depois foi aberta a palavra para os alunos se
apresentarem e exporem seu relacionamento com as fontes de informacéo. E foi ai que
a maioria expds de forma aberta que utiliza as redes sociais e o aplicativo de
mensagens o Whatsapp para receber noticias de terceiros. Também foi informado no
momento de debate inicial que eles raramente fazem a verificacdo do material que

recebem, e que muitas vezes compartilham.

A sequir, os alunos foram convidados a conhecer de forma detalhada como
funcionam os processos de comunicacdo, 0 que é e quais sdo as atuacles da
Comunicacéao Social e, mais especificamente, a funcéo do Jornalismo. E, assim, deu-

se inicio a apresentacao prevista para o primeiro encontro, com apoio de material no

7 Em 11 de margo de 2020. A partir de entdo, Estados e municipios brasileiros, tais como o
Estado de Sergipe e o municipio de Aracaju, decretaram quarentena obrigatéria para servigcos
considerados ndo essenciais e que causassem aglomeragcdo, como as atividades escolares.
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modelo Power Point, com explicacbfes acerca de cada ponto da Introducdo a

Comunicacéao Social, debates sobre seu papel e sobre assuntos de interesse publico.

Por sua vez, o segundo encontro, que contou com a participacao de 11
discentes, iniciou com um debate sobre o contato dos alunos com o jornalismo
profissional: se eles acompanham noticias em algum tipo de veiculo (jornais, revistas,
telejornais ou radiojornais). Foi relatado que muitos acompanhavam apenas trechos
de telejornais ou radiojornais quando algum parente esta assistindo ou ouvindo, ou

Mesmo ao se preparar em casa para sair para a aula.

Na sequéncia, abordou-se a tematica prevista para o encontro: Introducao ao
Jornalismo, novamente com o apoio dos tdpicos para apresentacdo elaborados
previamente, provocacdes para discussdo a respeito de tematicas como direito a
informacgao, liberdade de expressédo, como identificar uma fake new e sobre os

principios do jornalismo.

Por fim, no terceiro encontro, os discentes (11 deles participaram desse
momento) aprenderam sobre técnicas de reportagem e redacéo jornalisticas. Sendo
assim, aprenderam e perguntaram sobre detalhes técnicos da area, desde
ferramentas utilizadas na profissdo para realizacdo de entrevistas, como conduzir
esse momento e as especificidades de cada formato de veiculo (impresso, radio,
televisdo). Como atividade final, foi proposto aos estudantes a elaboracdo de uma
proposta editorial para um veiculo jornalistico com contetddo elaborado por eles

mesmos.

Todos os detalhes técnicos (nome da publicacdo, editorias, distribuicdo de
tarefas) foi decidido pelos préprios discentes. Nesse caso pesquisadora e aplicadora
do minicurso agiu na mediacdo das escolhas, realizando a orientacdo técnica e
instigando a participacdo deles, organizando as ideias que eram propostas e
colocando em votagcao essas propostas para a deciséo de itens importantes para a

proposta editorial. E o resultado deste trabalho esta na figura 7, que segue abaixo.
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Figura 7: Proposta editorial do jornal estudantil

JORNAL ESTUDANTIL

PERZ@ERS O SIGIE AR E [ (SIS O G REIEA T

TEMATICA
Informagoes sobre 0
universo que envolve o
curso de Eletronica e seu
mercado.

FORMATO

Site de noticias

EDITORIAS
Ensino;
Pesquisa;
Inovacao;
Mercado.

Proposta editorial construida em sua integralidade pelos estudantes
do 2° ano de Eletronica (técnico integrado ao ensino médio) em
2020. Apenas foram orientados quanto aos tépicos a serem decididos
e sobre as possibilidades disponiveis autora desta pesquisa.

Fonte: elaborado pela prépria autora.

Posteriormente, os sujeitos da pesquisa foram convidados a elaborar as
pautas, como sugestdes das matérias que iriam ao ar quando o site de noticias
planejado por eles (Ampére) fosse publicado. Nesse momento, 0s participantes
expuseram ideias de provaveis textos que poderiam ser de interesse de outros
colegas de curso e/ou classe, seus professores, de alunos e professores de outros
cursos, além de diversos outros membros da comunidade académica e da sociedade

em geral. E as pautas sugeridas estao descritas no quadro 3.



Quadro 3: Pautas elaboradas pelos sujeitos da pesquisa .
PAUTAS PARA A PUBLICACAO DO SITE

Pauta da editoria de Integracao entre a disciplina de Fisica e o curso de

) Eletrbnica
Ensino

Descri¢cdo: Buscar a correlacdo entre saberes da fisica e conhecimentos do
curso de Eletrénica. Mostrar essa integracéo de forma didatica e pratica.

Encaminhamento: Falar com professor Adriano, do curso de Eletronica, para
mostrar exemplos da area de Eletronica que utiliza a fisica para serem
realizados.

Entrevistados: Professor Adriano

Pauta da editoria Descrever alguma pesquisa em andamento
Pesquisa

Descrig&o: Escolher uma pesquisa em andamento no curso para mostrar seus
objetivos, importancia e o que ja ha de resultados.

Encaminhamento: Buscar a Coordenacgédo do curso para saber quais sao as
pesquisas que estdo em andamento.

Quando escolher a pesquisa que sera abordada, entrevistar o pesquisador e
outro envolvido.

Entrevistados: Coordenacao do curso.
Coordenador da pesquisa que for escolhida.
Documentos: Possivel projeto de pesquisa.

Pauta da editoria Checagem de noticia sobre computador de R$ 22
Inovacao

Descricdo: Saiu uma matéria no site de noticias G1 sobre a invencédo de um
computador de R$ 22. Os alunos de Eletrénica do IFS tentaram reproduzir, mas
ndo conseguiram chegar a um protétipo com esse preco. Fazer uma matéria
mostrando como pode ter sido.

Encaminhamento: Buscar o professor responsavel pela invencao (€ de outro
estado, entdo buscar pelas redes sociais ou em contato com o site G1). Ver com
o prof. Edson (curso Eletrdnica do IFS) quais seriam as possibilidades. Mostrar
0 passo a passo.

Entrevistados: Inventor do computador;

Professor Edson (IFS)
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Pauta da editoria Descrever a area de Telecomunicacfes
Mercado

Descricdo: Telecomunicacdes é uma das possiveis areas de atuacdo de um
profissional técnico em Eletronica. Fazer uma matéria mostrando o que se faz
nesse mercado, onde pode atuar, carreira, quais sdo as exigéncias além do
curso técnico e outras informacoes.

Encaminhamento: Buscar um técnico em Eletrbnica do mercado para que ele
fale com tem sido a carreira dele, o que ele faz. A sugestdo € um que trabalhe
na TV Sergipe. Falar também com um empregador para falar sobre as
exigéncias do mercado, pode ser a chefia que contrata os técnicos da TV
Sergipe.

Entrevistados: Técnico em Eletrénica da TV Sergipe;

Chefia do setor técnico da TV Sergipe.

Fonte: Elaborado pela propria autora

Tendo em vista que a necessidade de isolamento social ndo permitia a
realizacdo de algumas atividades praticas como entrevistas presenciais a terceiros,
edicdo monitorada presencialmente de textos e outras, entendeu-se seria mais
proficuo aguardar a liberacdo das aulas presenciais do IFS para realizar o quarto e
0 quinto encontros, que tratam da producdo das matérias, fotografias e ilustraces

da primeira edicéo da publicacdo planejada pelo grupo.

6.2 O guia pedagdgico

Para além de se mostrar valido e atingir os objetivos de mudanca de acao
necessarios, entende-se que o produto educacional ndo deve ser encerrado no ato da
aplicacédo junto a um grupo especifico. Apds a sua devida avaliacéo e validacao junto
a banca de defesa do mestrado, a proposta € que essa ferramenta esteja disponivel
para que mais instituicbes, discentes, docentes e até a sociedade em geral possa

utiliza-la ao repensar suas praticas.

Nesse sentido, por uma educacéo dialégica e critica pautada na formacéo
midiatica, elaborou-se o Eu, jornalista: guia pedagogico pela educacéo critica
através do jornalismo a ser publicado no formato de livro. Ele tem, como falado
anteriormente, os professores de Lingua Portuguesa e profissionais de Comunicacao
como publico alvo, servindo-lhes como um roteiro para aplicar uma capacitacao basica
em jornalismo para os mais diversos publicos, seja no ambiente formal ou informal de

ensino.
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Como foca nos mediadores do minicurso, o guia, além do conteudo da
sequéncia didatica, aborda tematicas introdutivas e reflexivas quanto a tematica da
educacgdo midiatica. Além das explicacdes sobre as condi¢cdes de producgéo do guia
constantes na apresentagao, o topico “Por que educar para as midias” explica de
forma resumida os objetivos do minicurso, bem realiza uma apresentacao tedrica em

sintese.

Na sequéncia, o tépico ‘Orientagdes para aplicacdo’ aborda sugestbes de
ambientes, materiais, formas e até como se preparar para a realizagdo do minicurso.
O objetivo desta parte, como descrito no guia pedagogico, foi facilitar a aplicacéo,
orientando quanto aos diversos fatores que a capacitacdo aborda, bem como
fornecendo — inclusive — uma sugestado de apresentacdo no formato Power Point.
Como também foi colocado no instrumento, tratam-se de tdpicos sugestivos, restando
ao profissional que ira aplicar o minicurso realizar as devidas adaptacdes ao publico

e as condicdes que Ihes serdo apresentadas.

Apébs os topicos com o conteudo da sequéncia didatica em si (figura 06 deste
trabalho), ha o toépico ‘Construindo um jornal educativo’ com as etapas para a
elaboracdo de um projeto editorial de uma midia estudantil, como a escolha da linha
editorial, nome, formato, periodicidade, editorias e as pautas da primeira edicdo. Por
fim, o topico ‘Encerramento’ conduz o leitor a como realizar a analise e a avaliacdo do

minicurso junto aos sujeitos envolvidos.

6.3 Analise da avaliacao do curso

Com a finalidade de investigar se o Minicurso de educacao critica através
do jornalismo atingiu os objetivos esperados no ambito da aplicacdo experimental,
foi aplicado o questionario de avaliacdo (ver Apéndice B) junto aos sujeitos da
pesquisa. Para tanto, a constru¢cao do questionario possibilitou uma avaliacdo quanto
ao conteudo e a aprendizagem do minicurso, por meio da escala tipo Likert — analisada
pelo percentual de concordancia (%) -, e responderam uma questao aberta sobre 0s

aspectos que Ihes foram mais Gteis e valiosos.

Para a construcdo dos itens a serem avaliados, primeiramente foram criadas
frases com conteudo sobre aspectos do curso que fossem relevantes para uma

aprovacao ou mesmo para uma reformulacao da capacitagdo. Ao todo, foram 13 itens
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avaliativos, sendo seis relacionados ao contetdo e sete a aprendizagem do minicurso.
Numa escala de 1 a 4 (sendo 1 representando ‘discordo completamente’ e 4
representando ‘concordo completamente’, os discentes poderiam assinalar a opcao

gue mais representasse a sua avaliacdo em relacao ao curso.

Quanto ao procedimento de aplicacdo, o questionario foi disponibilizado aos
alunos participantes do minicurso por meio da ferramenta Google Forms logo apés o
altimo encontro. Como forma de preservar o carater andnimo das respostas, 0
formulario foi configurado de forma livre (sem a exigéncia de login ou senha para
responde-lo, ou de qualquer outro tipo de identificacdo) e, ao todo, foram computadas

nove (09) respostas.

Figura 8: Imagem inicial do questionario aplicado pelo Google Forms

AVALIACAO DO MINICURSO DE
EDUCACAO PARA E COM AS MIDIAS

Ap6s a sua participagdo no ‘MINICURSO DE EDUCAGAO PARA E COM AS MIDIAS,
solicitamos que responda as questdes abaixo afim de contribuir para a avaliagcdo desse
produto educacional.

As respostas devem refletir sua opinido sobre os itens contemplados, sendo muito
importante que todos os itens sejam respondidos, afim de colaborar para o
aperfeicoamento através da constru¢cdo do mesmo através do didlogo com os envolvidos.

Quando sua avaliagédo for DISCORDO ou DISCORDO TOTALMENTE, favor registrar suas
sugestdes no espaco destinado para que possamos melhorar a cartilha.

Fonte: Print Scream do questionario feiro pela propria autora.

No tocante ao seu conteudo do minicurso, 0s estudantes que participaram da

aplicacao do minicurso avaliaram conforme tabela 4.
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Tabela 4: Avaliagdo do minicurso quanto ao conteudo

Discordo Discordo Concordo Concordo
completamente completamente
O contetdo me auxiliou a 0 aluno 0 alunos 3 alunos 6 alunos
conhecer a comunicacdo e o
jornalismo profissional. 0% 0% 33,33% 66,7%
Existe ldgica na sequéncia do 0 aluno 0 aluno 5 alunos 4 alunos
contetdo.
0% 0% 55,6% 44.4%
A apostila do minicurso possui 0 aluno 0 aluno 5 alunos 4 alunos
um ndamero de paginas
adequada 0% 0% 55,6% 44,4%
O tempo de apresentacéo e de 0 aluno 0 aluno 5 alunos 4 alunos
debate do minicurso é
adequado 0% 0% 55,6% 44,4%
O contetdo do minicurso é de 0 aluno 0 aluno 4 alunos 5 alunos
facil entendimento
0% 0% 44,4% 55,6%
Os elementos visuais (fotos, 0 aluno 0 aluno 2 7
graficos e ilustracdes)
ajudar,am a entender o 0% 0% 22.2% 77.8%
conteudo

Fonte: elaborada pela prépria autora

Diante dos dados apresentados, percebe-se que nenhum integrante da turma
marcou “discordo completamente” ou “discordo” em relagdo as assertivas que
contemplam a avaliacdo do produto educacional no tocante ao contetudo que lhes foi
apresentado. Do ponto de vista do conhecimento apresentado, a maioria (66,7%)
considerou que tal capacitacdo lhes auxiliou a entender melhor o universo da
comunicacao e do jornalismo profissional.

Na sequéncia, também foram aprovados com unanimidade — com diferenca de
penas um respondente entre “concordo” e “concordo completamente” — itens como a
sequéncia logica do curso (aprovando a sequéncia didatica apresentada); a apostila
que lhes foi fornecida (com os itens “Introdugdo a Comunicagao Social”, “Introducao
ao Jornalismo” e “Técnicas de Reportagem e Redagéao Jornalistica” do Guia Didatico);
o tempo de apresentacao e se o conteudo Ihes era acessivel (avaliando a adequacao
da linguagem ao perfil do publico).

Por fim, item que recebeu a melhor avaliagéo de todo o curso foi a utilizagao de
elementos visuais (fotografias, graficos e ilustracdes) para a compreensdao do
conteudo apresentado. Neste ultimo topico, 77,8% dos respondentes avaliaram

concordar completamente com a afirmagéo de que esses elementos Ihes auxiliaram.
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Ja a tabela 5 detalha a avaliagdo do minicurso pelos alunos da turma no que

se refere a sua aprendizagem.

Tabela 5: Avaliacdo do minicurso quanto a aprendizagem

Discordo Discordo Concordo Concordo
completamente completamente
Passei a entender melhor 0 aluno 0 alunos 6 alunos 3 alunos
sobre as funcdes da
comunicac&o e do jornalismo. 0% 0% 66,7% 33,3%
Aprendi sobre os principios e 0 aluno 0 aluno 6 alunos 3 alunos
as técnicas do jornalismo.
0% 0% 66,7% 33,3%
Ap6s a participagdo no 0 aluno 0 aluno 5 alunos 4 alunos
minicurso,  sinto-me  mais
critico/a em relacdo as noticias 0% 0% 55.6% 44.4%
gue recebo.
ApOGs 0 minicurso, sinto-me 0 aluno 0 aluno 6 alunos 3 alunos
mais motivado a ler, ouvir e
assistir  jornais e  sites 0% 0% 66,7% 33,3%
jornalisticos.
O minicurso aborda assuntos 0 aluno 0 aluno 3 alunos 6 alunos
necessarios e esclarecedores
sobre comunicacao e 0% 0% 33,3% 66,7%
jornalismo
Gostaria de dar continuidade a 0 aluno 2 alunos 3 alunos 4 alunos
publicacdo do site de noticias
estudantil que planejamos ao 5 5 5 5
final do minicurso (fazer as 0% 22,22% 33,33% 44,44%
matérias, publicar o site e ver
outros alunos lendo).
Indicaria 0 minicurso para 0 aluno 0 aluno 3 alunos 6 alunos
outros estudantes
0% 0% 33,3% 66,7%

Fonte: elaborada pela prépria autora

Através dessa manifestacdo dos sujeitos da pesquisa, nota-se a sensibilizacao
que a ferramenta Ihes proporcionou a respeito de uma maior responsabilidade no
consumo das midias e, especificamente, de noticias. Nos dois primeiros itens, 0s
alunos foram unanimes ao apontar para a eficiéncia do curso na aprendizagem das
fungBes, principios e técnicas da comunicacdo e do jornalismo, sendo que 66,7%
concordam que “passaram a entender melhor sobre as fun¢des da comunicacéao e
do jornalismo” e que “aprenderam sobre os principios e as técnicas do jornalismo”, e

outros 33,3% concordaram completamente com essas afirmativas.

Os discentes participantes do minicurso também alegaram que se sentem

“mais criticos em relagao as noticias que recebem” (com 55,6% de concordancia e
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44.,4% de concordancia completa) e “mais motivados a ler, ouvir e assistir jornais e sites
jornalisticos” (com 66,7% de concordancia e 33,3% de concordancia completa).
Dessa forma, nenhum deles indicou discordar do efeito critico e motivador da

ferramenta na sua relacdo com os meios de comunicacgao.

Por sua vez, no tocante a relevancia do contetdo abordado, nota-se o maior
grau de concordancia completa dos sujeitos envolvidos (66,7%) sobre a afirmativa de
que “o minicurso aborda assuntos necessarios e esclarecedores sobre comunicacao
e jornalismo”. Mesmo os 33,3% restantes ainda indicaram concordar com a
importancia do que foi tratado. Dado esse que sinaliza uma notavel compreenséao, por
parte dos alunos, do que representa ser um cidaddo critico e informado com
qualidade.

Por outro lado, dois dos estudantes respondentes do questionario (22,22%)
indicaram que ndo concordariam em participar da Ultima etapa do minicurso, que
envolve a elaboracgéo do site de noticias planejado por eles mesmos. Mas os demais,
33,33% e 44,44%, concordaram e concordaram completamente (respectivamente),
em continuar o trabalho iniciado, elaborando e postando as matérias no veiculo de
comunicacdo para, posteriormente, divulga-lo junto a comunidade académica e
sociedade em geral. Por fim, todos sujeitos da pesquisa apontaram que
indicariam o minicurso para outros estudantes, sendo que 66,7% concordaram

completamente e 33,3% concordaram com a afirmativa.

A partir dessa analise sisteméatica da avaliacdo realizada pelos alunos, foi
possivel observar que a pesquisa atingiu seu objetivo geral de desenvolver e aplicar
uma ferramenta que promova a educacdo para a comunicacdo por meio de
capacitacdo em jornalismo com vistas ao o fortalecimento de uma educacao dialégica

e democrética.

Para aléem dos efeitos especificos percebidos entre 0s sujeitos envolvidos na
aplicacao experimental do minicurso, a elaboracéo guia pedagogico (em formato de
livro) Eu, jornalista: guia pedagdgico pela educacéo critica através do
jornalismo entrega ao IFS, demais instituicdes de ensino e sociedade em geral um
roteiro informacional que pode — e deve — ser aplicado no ambito de outras

organizacbes. Com as devidas adaptacfes a cada realidade, mostrou-se que é
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possivel conscientizar o individuo quanto ao papel, os principios, as técnicas e 0s

efeitos de veiculos verdadeiramente informativos.
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CONSIDERACOES FINAIS

Para além de se configurar como um conteldo a mais a se trabalhar em uma
sala de aula, a educacgédo para as midias se faz necessaria e urgente no atual contexto
de inseguranca informativa amplificada pelo cenario cibercultura, sentido
exponencialmente por meio da facilidade de fabricacdo, do compartilhamento e do

consumo das fake news.

Se, por um lado, a massificagdo do acesso as TIC possibilita ao seu usuario
uma ampla oferta de conhecimento, servicos e até inclusdo, por outro uma sociedade
nao educada para o questionamento e para as armadilhas presentes nesse ambiente,
que se tornou o principal palco para debates publicos, entra em contato com contetdo
cujo propésito podem atrapalhar o acesso a informacdo, bem como o processo

democratico e econdmico da coletividade.

Entende-se que tal ingenuidade formativa frente as midias € fruto de um
processo pedagdégico voltado especificamente para o decorar informacdes sobre
conhecimentos adquiridos, estes repassados pela figura autoritaria do professor.
Trata-se de um modelo educativo ndo dialégico, em que os educandos sao encarados
como depdsito de contetudo e o profissional da educacdo como um mero repetidor
desse material, sem maior abertura para a constru¢do do conhecimento, para a critica

e para a educagdo mutua entre os envolvidos no processo pedagdgico.

Partindo dessa premissa, esse estudo analisou a percepcdo da turma de
segundo ano do ensino técnico integrado em Eletronica do Campus Aracaju sobre
formacao critica e dialdgica, e seu relacionamento com as midias, em especial com
conteuldo informativo. Essa investigacdo se fundamentou em duas linhas tedricas: o
desenvolvimento e proposta de unido entre as praticas das teorias educacionais
académica e social, na construcdo de praticas pedagdgicas pautadas na
dialogicidade, no protagonismo estudantil e na formagéao critica; e nos estudos sobre
a intercessao entre as areas de comunicacdo e educacao, trazendo sua base

filosofica e social, seu historico e a proposta de educagéo para as midias.

Desta feita, utilizando-se dos ferramentais metodolégicos, considera-se que 0s
objetivos de acao e de conhecimento desta pesquisa-acao - tal como tragado por

Baldissera (2001) - foram atingidos. Sendo considerado, para tanto, objetivo de agao
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a capacitacao dos sujeitos da pesquisa com foco em uma melhoria de pratica que, no
caso, foi o desenvolvimento e a aplicacdo da acdo comunicativa e a promoc¢ao de um
consumo critico das midias: o Minicurso de educacgdo critica através do
jornalismo. Por sua vez, o objetivo de conhecimento foi obtido ao analisar o resultado
tanto do questionario prévio a aplicacao do produto como do questionario de avaliacédo

da pratica.

Por consequéncia, também foram alcancados os objetivos especificos desta
pesquisa, quais sejam: realizar um estudo bibliografico sobre as teorias educacionais
e pedagodgicas, sua interse¢cdo com a area da comunicacdo, bem como sobre a
educacdo para as midias; realizar uma analise situacional no tocante ao grupo de
estudantes investigado sobre formacao critica e dialégica no IFS; a elaborar e aplicar
uma capacitacdo direcionada a estes sujeitos sobre comunicagcdo, comunicacao
social, além de introducdo e praticas do jornalismo; desenvolver material para a
divulgacao da sequéncia didatica estabelecida para a capacitacdo a fim de se difundir

a pratica entre instituicdes, comunidades, docentes e profissionais de comunicacao.

Dessa forma, os dados da pesquisa trouxeram como contribuicdo para a
teméatica da educacao para as midias, especificamente no tocante ao combate as fake
news e no ambito de um curso técnico integrado, o entendimento de que a capacitacao
em comunicacao, em foco na atividade jornalistica, atua na sensibilizacdo por um
olhar critico do aluno frente a diversidade de informacdes que recebe constantemente

por meio das redes sociais e aplicativos de mensagens instantaneas.

Isso porque, ao conhecer 0s conceitos, principios, métodos e técnicas por meio
do mi, e até ao atuar no processo comunicativo, 0s sujeitos da pesquisa perceberam
- como esta descrito na se¢do 6, quanto a avaliagdo do produto educacional - que
passaram a entender melhor sobre as funcbes, os principios e as técnicas da

comunicacéo e do jornalismo.

Além disso, percebe-se que, em sua integralidade, os alunos participantes se
sentiram mais criticos em relacao as noticias que chegam até eles (55,6% concordam
com a afirmativa e 44,4% concordam completamente, totalizando 100% dos
envolvidos). Para além, um ganho consideravel em relagdo a promogédo de uma
educagcdo midiatica, foi a motivacdo a ler, ouvir e assistir fontes de informacao

consideradas de maior credibilidade, tais como jornais e sites jornalisticos (66,7%
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concordam e 33,3% concordam completamente com a afirmativa, também totalizando

100% dos envolvidos).

Entendendo que os conhecimentos levantados com este estudo devam ser
amplamente divulgados, de modo a que mais institui¢cdes, profissionais e até mesmo
membros da sociedade civil organizada - por meio de comunidades, Organizacfes
N&o Governamentais (ONGS) e outros - possam aplicar a sequéncia didatica prevista
no minicurso entre suas agdes educativas, elaborou-se o livro Eu, jornalista: guia

pedagodgico pela educacao critica através do jornalismo.

Nele, o gestor escolar ou profissional de educacéo, ou mesmo de comunicacao,
pode ter acesso as motivacfes deste estudo, orientacdes para a sua aplicacao -
inclusive com sugestdes de adaptacoes -, acesso ao download da apresentacéo para
apoio durante a pratica -, 0 passo a passo da sequéncia de didatica, o contetudo
relacionado a introducéo a comunicacao social, ao jornalismo, as técnicas de redacao
e reportagem, a metodologia para a construcdo de um jornal educativo e o

encerramento da pratica, com ferramentais avaliativos e reflexivos.

Ao final, entende-se, por meio deste estudo, que educar para um consumo
critico de midias, especificamente das noticias, € um processo gue nao se encerra em
uma acao - no caso, um curso. Ao contrario, a capacitacao aqui proposta é o pontapé
inicial para a formacéo de sujeitos sociais que entendam o seu papel na sociedade e
que estejam sempre dispostos a saber mais e melhor sobre cada fato que lhe é
apresentado antes de formar uma opinidao e compartilhar entre seus pares. E mais:
cidaddos que saibam que podem - e devem - ser protagonistas do ato comunicativo,
desde que com responsabilidade e consciéncia da importancia do acesso a

informacdo em um ambiente democratico.

Nessa perspectiva, espera-se que as iniciativas participativas sejam
fortalecidas nas instituicbes dos ambientes formais de ensino, inclusive na EPT, como
também nos ambientes informais. Contribuindo, assim, para a formacéao
emancipadora sujeito em seu relacionamento com o ambiente midiatico,
especialmente em relacdo as noticias que |lhe chegam de forma nao profissional,

como por meio das redes sociais.
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APENDICES
APENDICE A - Questionario de reconhecimento prévio

Vocé esta participando da pesquisa de opinido sobre a dissertacdo de mestrado
intitulada “EDUCACAO E COMUNICACAO: Capacitacéo em jornalismo a servico da
formacéo para o pensamento critico no Ensino Médio Integrado”. Este questionario
pretende conhecer a sua maneira de estudar, bem como verificar a sua relagdo com
conteudo informativos noticiosos, sua avaliacdo critica quando em contato com
noticias, sua relacdo enquanto individuo da escola, a fim de estabelecer um
comparativo com a utilizacdo das oficinas de producéo jornalistica e da elaboracéo de
uma revista de jornalismo estudantil, ferramenta que associa a comunicacéo e a
educacdao, avaliando a contribuicdo destes produtos educacionais para uma formacéao
dialdgica e critica, além de ser um instrumento de fortalecimento da memdéria e da
identidade institucional no contexto da educacdo profissional e tecnoldgica.

Pede-se sinceridade ao responder este questionario, que é composto de questbes de
marcar (xX) e de outras questdes abertas, de carater exclusivamente subjetivo
(somente escrever sua resposta).

Vocé nao precisa se identificar. Esses dados serdo usados exclusivamente para a
pesquisa em tela, mantendo total sigilo sobre as respostas.

PARTE | - SOBRE VOCE
Sexo: ( )M ( )F

Idade:

( )menosde 14anos ( )deld4anosal6anos ( )17 anosal9anos ( ) mais
de 20 anos

PARTE Il - SOBRE EDUCACAO DIALOGICA E FORMACAO CRITICA

Na sua analise, o IFS |lhe proporciona uma educacao que lhe possibilita uma reflexao
acerca dos conteudos tratados?
( )Sim () Nao

Se a resposta da questédo anterior foi sim, quais sao 0s recursos utilizados para Ihe
proporcionar essa reflexao?




88

Com que frequéncia vocé é estimulado a buscar o conhecimento (ndo apenas lhe
apresentando contetdos, mas colocando-o/a para pesquisar e aprender de forma
autbnoma)?

( )Sempre ( )Asvezes ( )Raramente ( ) Nunca

Se ha esse estimulo, como ele ocorre?

PARTE Il - SOBRE SUA RELACAO COM AS COMUNICACOES, COM NOTICIAS E
BUSCA DE INFORMACOES VERDADEIRAS.

Vocé se considera uma pessoa bem informada sobre o que acontece no mundo, no
pais, na rua regido e na sua escola?
( )sim ( )nao

Qual é o principal meio que vocé utiliza para se manter informado?

) Redes sociais (Facebook, Instagram, Twiter, outros)
) Whatsapp
) Sites de noticias
) Telejornais
) Jornais de Radio
) Jornais impressos
) Outros*
Se respondeu a opg¢ao ‘outros’, quais?

b W W N N Y o Y

Com que frequéncia vocé busca noticias jornalisticas?

() Diariamente

( )4 a6 vezes por semana
( ) 2a3vezes por semana
( ) 1vezporsemana

() N&o busco



89

Vocé costuma verificar se as informacfes que chegam por Whatsapp e por redes
sociais séo verdadeiras?

( )Sim* ( ) Nao

* Se respondeu sim, como?

Na sua andlise, qual € o papel da imprensa e do jornalismo numa sociedade
democrética?

O que vocé entende por Fake News?

Na sua analise, quais sdo as principais consequéncias das Fake News para a
sociedade?

Agradecemos sua disponibilidade em nos ajudar respondendo ao questionario.



APENCIDE B - Questionario de avalia¢do do produto educacional

Apés a sua participagao no ‘Minicurso de educacéao critica através do jornalismo”,
solicitamos que responda as questdes abaixo afim de contribuir para a avaliacéo
desse produto educacional.

As respostas devem refletir sua opinido sobre os itens contemplados, sendo muito
importante que todos os itens sejam respondidos, afim de colaborar para o
aperfeicoamento através da construcdo do mesmo através do didlogo com os

envolvidos.

Quando sua avaliacéo for DISCORDO ou DISCORDO TOTALMENTE, favor registrar

suas sugestdes no espaco destinado para que possamos melhorar a cartilha.

A sua colaboracéo é essencial na constru¢do dessa pesquisa, muito obrigada.

1) Quanto ao conteudo do curso

Discordo

completamente

Discordo

Concordo

Concordo

completamente

O conteddo me auxiliou a
conhecer a comunicacdo e o

jornalismo profissional

Existe l6gica na sequéncia do
conteudo

A apostila do minicurso possui
um numero de paginas

adequada

O tempo de apresentacao e de
debate do minicurso é

adequado

O contetdo do minicurso é de

facil entendimento

Os elementos visuais (fotos,
graficos e ilustracdes)
ajudaram a entender o

conteddo
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2) Caso tenha marcado DISCORDO ou DISCORDO TOTALMENTE favor registrar

abaixo suas sugestoes:

3) Sobre a sua aprendizagem:

Discordo

completamente

Discordo

Concordo

Concordo

completamente

Passei a entender melhor sobre
as funcdes da comunicagéo e do

jornalismo

Aprendi sobre os principios e as

técnicas do jornalismo

ApoOs a participacéo no minicurso,
sinto-me mais critico/a em relacéo

as noticias que recebo

ApO6s 0 minicurso, sinto-me mais
motivado a ler, ouvir e assistir

jornais e sites jornalisticos

O minicurso aborda assuntos
necessarios e esclarecedores

sobre comunicagédo e jornalismo

Gostaria de dar continuidade a
publicacdo da revista estudantil
que planejamos ao final do
minicurso (fazer as matérias,
publicar a revista e ver outros

alunos lendo)

Indicaria 0 minicurso para outros

estudantes

4) Caso tenha marcado DISCORDO ou DISCORDO TOTALMENTE favor registrar

abaixo suas sugestoes:
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5) Quais aspectos do municurso foram mais Uteis ou valiosos? Por qué?

Agradecemos sua disponibilidade em nos ajudar com a participagdo no minicurso e
respondendo ao questionario.



APENDICE C - EU, JORNALISTA: Guia pedagdgico pela educacéo critica

atraveés do jornalismo.
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P Apresentagdo

Formar cidaddos capazes de consumir noticias de forma critica € o desafio dos
meios formais e informais de ensino. Ao mesmo tempo em que a falta de regulamenta-
¢ao do uso das redes sociais e a caréncia histérica de uma educagéo dialégica criam o
ambiente propicio para o fendmeno das fake news, a Base Nacional Comum Curricular
(BNCC) estabelece que as escolas incluam em seu roteiro formativo a educagao mi-
diatica, com foco no papel e nas praticas dos meios de comunicagao de massa, para
motivar a formacao critica e dialégica dos estudantes.

Nesse contexto, apresentamos uma ferramenta que tem como objetivo fornecer
uma possibilidade de execugao do que solicita a BNCC, bem como auxiliar professores
de Lingua Portuguesa e profissionais de Comunicag¢ao no desafio de promover a edu-
cagao sobre comunicagéo e imprensa: o Minicurso de educagao critica através do
Jjornalismo, que pode ser aplicado em ambientes formais (como escolas, faculdades e
cursos) e informais (centros comunitarios, igrejas e outros). Este livro, o Eu, jornalista:
guia pedagdgico pela educagéo critica através do jornalismo foi desenvolvido para
auxilia-los nesse processo, e € um produto da dissertagdo de mestrado do Progra-
ma de Pés-graduagdo em Educagéo Profissional e Tecnolédgica (ProfEPT), intitulado
‘Educagéo e comunicagao: Capacitagao em jornalismo a servigo da formagéo para o
pensamento critico no Ensino Médio Integrado’, e auxilia educadores e comunicadores
na realizagdo do minicurso.

Trata-se de uma ferramenta ja aplicada em turma do 2° ano do curso médio integra-
do ao técnico em Eletromecénica no IFS/Campus Aracaju. Os resultados, apresenta-
dos na dissertagdo de mestrado, revelam o aproveitamento do conteudo por parte dos
estudantes e interesse por uma maior procura dos veiculos de jornalismo profissional
como forma de manterem-se informados, além de mostrarem-se mobilizados a elabo-
rar um veiculo de comunicagao proprio desses estudantes, destinado a informar sobre
seu curso para a comunidade académica e sociedade em geral.

Para comecgar, esse guia pedagdgico apresenta os porqués de capacitar os indivi-
duos, especialmente os de idade escolar, sobre o papel da comunicagao social, apro-
fundando-se na habilitagao do jornalismo. A seguir, o leitor tem acesso a sugestédo de
sequéncia didatica com o respectivo plano de conteudo, e proposta de material a ser
utilizado.

Na continuagdo do material, ha o detalhamento de cada etapa, abordando a ‘In-
troducdo a Comunicagédo Social’, a ‘Introdugcao ao Jornalismo’ e pode entender um



pouco sobre a fungéo social, a histéria e os principios da atividade jornalistica. Por fim,
‘Técnicas de redagéao e reportagem jornalistica’, com a descricdo de métodos basicos
desenvolvidos pelos profissionais para que o conteldo que & apresentado ao leitor
siga ao maximo os critérios e os principios da atividade. Cada etapa dessa sequéncia
aborda atividades a serem desenvolvidas no decorrer do minicurso.

E importante ressaltar que a proposta ndo é ensinar a formar jornalistas, mas sim ci-
dadaos com habilidade critica no consumo de noticias, com responsabilidade no com-
partilhamento delas, e protagonistas do ato comunicativo. Dessa forma, sugere-se que
condutor do minicurso seja um agente que conduza esse processo de ensino de forma
a possibilitar sempre a ampla participagéo dos alunos, realizando os devidos ajustes a
depender do plano pedagdgico e do publico-alvo.
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> Por que educar para as midias?

O ato de criar e espalhar boatos, histérias construidas com uma finalidade, néo é
uma atividade nova, alids exemplos séo vistos em diversos momentos da histéria da
humanidade. Mas o que caracteriza os fenOmenos recém-denominados de fake-news
€ um conjunto de fatores que, combinados, resultam em consequéncias de proporgdes
maiores, que podem influenciar decisdes importantes e direcionar toda uma sociedade.

A internet, principalmente por meio das redes sociais, € um desses ingredientes,
como aponta Fonseca (2018). Isso porque, apesar de regrar inUmeros avangos para
as comunicagdes, ciéncia e tecnologia, essas redes geram um ambiente ainda pou-
co regulado, de rapida veiculagdo e consumo de informagdes, e que ainda por cima
direciona conteudos para seus usuarios de acordo com preferéncias por meio de um
algoritmo.

Dessa forma, o consumidor desse ambiente convive no que Branco (2017) denomi-
nou de bolha, que intensifica conteitdos com mesma ideologia buscada pelo usuario e
ignora os demais conteudos. Além da internet, outro fator que contribui para o alcance
do fendbmeno das fake news é o modelo educativo que Freire (1987) como bancaria:
em que o estudante assimila conteudo sem que Ihe seja exigida uma reflexao critica
sobre as informacdes. Além disso, ndo existe dialogo no ato formativo, apenas um
professor que apresenta o material e 0 aluno que deve decorar sem questionamentos
ou pesquisas.

Educado de forma a nao questionar as informagdes que recebe, o cidadao nao ad-
quire um perfil critico sobre as noticias que consome. Somando isso ao direcionamento
de conteudo das redes sociais, a rapidez com que qualquer material € compartilhado
nesse meio e o ndo entendimento de como funciona uma atividade profissional de
informagao de credibilidade, o individuo acredita no que recebe e compartilha sem
questionar ou mesmo buscar outros meios para checar.

Conhecer para entender

A proposta aqui € educar para as midias tanto como um instrumento de promo-
¢ao a educacgao dialégica (FREIRE, 1967) como também para formar consumidores
de noticias mais criticos. Para tanto, aposta-se na premissa de que, ao conhecer as
fungdes do jornalismo profissional, os alunos sintam-se motivados a buscar meios de
informagéao de credibilidade e tenham uma vis&o mais critica sobre as informagdes que
chegam até eles.
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> Orientagodes para aplicagdo

Para facilitar a aplicacao do Minicurso de educacgéo critica através do jornalis-
mo, apresentamos uma sugestédo de sequéncia didatica. Esse é o termo usado na area
da educacao para definir um planejamento em etapas interligadas, pensadas de forma
a tornar o ato de aprender mais significativo.

Cada componente dessa sequéncia foi pensado de maneira a dinamizar o entendi-
mento tanto do ministrante do minicurso como de seu publico-alvo mais facil e dialogi-
co, de maneira ndo somente a apresentar um conteudo finalizado em si, mas também
de promover debates construtivos.

* Maneiras de aplicagéao

Como dito na apresentacao, o Minicurso de educagao critica através do jornalis-
mo foi aplicado de forma experimental em turma do 2° ano do ensino médio integrado
ao curso técnico em Eletromecénica, e apresentou, em sua avaliagdo, um resultado
significativo, com estimulo ao consumo critico de noticias e mobilizagdo pela constru-
¢ao de um site de noticias. Mas esse guia pedagoégico foi construido de maneira que
possa ser aplicado das mais diferentes modalidades de ensino, perfis de publico e até
mesmo fora do ambiente formal de ensino.

A ideia inicial da pesquisa que resultou nesse guia era, inclusive, de realiza-lo de
maneira presencial, em sala de aula, com o suporte de um retroprojetor, e utilizagao
de computadores para os alunos durante as atividades praticas. Mas, durante a aplica-
¢ao, foi decretada a quarentena emergencial como forma de contenc¢do da pandemia
de covid-19 (que iniciou em margo de 2020), e o minicurso foi, entdo, apresentado aos
alunos através da plataforma de videoconferéncias Google Meet.

* Aplicagao presencial

Se 0 seu objetivo é aplicar o minicurso

de forma presencial, € importante viabili- Lista de materiais para a aula presencial
zar 0 acesso a equipamentos como retro- - Para o ministrante:

. e~ ~ * Retroprojetor ou outro aparelho
prOJe_tqr para eX|b|g39 dla a_pr,egentagao para projetar a apresentacio;
que ira guiar a sequéncia didatica, bem « Esse guia como apoio.
como computador que possa ser conec- - Para o aluno:

* Papel e lapis/caneta;

ipamento.
tado a esse equipamento » Computador (se possivel, melhor).




Ja os alunos podem utilizar papel e lapis (ou caneta) para fazer as anotag¢des que
precisarem, para as atividades praticas, é interessante que tenham acesso a com-
putador. Caso nao seja possivel disponibilizar acesso dos alunos a computadores, é
possivel que as atividades sejam feitas a mao (por meio de anotagées).

* Aplicagao por videoaula ou teleconferéncia

Em caso de impossibilidade de realizar
o curso de maneira presencial, & possi- Lista de materiais para a videoaula
vel utilizar a metodologia de educacdo a :Eiﬁ;ugg‘frtgi?;eécessoa ormet
dlstan'ma_. Para tanto, o aplicador eo alu- « Acesso a uma plataforma de videocon-
nos/publico-alvo devem estar munidos de feréncia.
um dispositivo com acesso a internet. No - Para o aluno: '
caso do profissional que promovera as ?\fé’fssgt';"frﬁ;” ;‘;’f;foor :;”Lf“ﬁgeocon
atividades, sugere-se que Ut'“z? um com- feréncia (se eles acessarem de celular, o
putador para que a apresentacao do con- aplicativo).
tetdo nao fique comprometida. » Acesso a um programa de edi¢ao de tex-
to (se for pelo celular, um aplicativo ou o
. . , réprio Google Drive).
Para os alunos, o ideal seria também Prop 9 )

contar com computadores, mas caso eles
nao tenham esse acesso, é possivel participar por meio de dispositivos moéveis (tablets
ou celulares). Isso porque tanto as plataformas de videoconferéncia como algumas
ferramentas de edicdo de texto ja sdo disponibilizadas por meio de aplicativos para
celulares.

* Preparando o curso

Antes de iniciar o curso, é importante
reservar um momento para a preparagao Baixe a apresentagao do minicurso
do momento pedagogico com si, afim de
evitar contratempos e revisar todos os
pontos que serao exibidos. Primeiramen-
te, € importante checar se tanto vocé, en-
quanto ministrante, possui todo o material
necessario, como também se seu publico-
-alvo tem acesso aos itens basicos para
participar do curso.

No item anterior citamos esses ma-
teriais basicos como forma de facilitar a
checagem dos itens, mas n&o é uma re- Aponte a camera do cglular para fazer o
gra absoluta. H4 maneiras de adaptar a dowload do arquivo em PDF.
aplicacéo para os mais diferentes perfis
de alunos e condigdes de apresentagao, podendo inclusive o ministrante usar a imagi-
nagao e outras ferramentas que venha a dispor.
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Outro ponto a ser providenciado € o arquivo que ira guiar a apresentagéo no decor-
rer do curso. Ao lado, vocé pode baixar a apresentacao utilizada na aplicagéo experi-
mental do minicurso por meio do QR Code (basta aproximar a cdmera do seu celular
para fazer o download do arquivo no formato PDF).

Com os recursos tecnoldgicos e material de apoio conferidos, € hora de agendar o
minicurso e avisar o publico-alvo. Caso seja em uma turma convencional, gasta infor-
mar aos alunos a data e momento da aula que sera destinado ao minicurso. Se for algo
a parte, que necessite de inscrigdo, € importante verificar as formas que os interessa-
dos poderao se inscrever (algumas instituigbes dispdem de ambientes virtuais para
inscricbes em eventos, mas se vocé nao tiver esse acesso, pode abrir um formulario
de inscri¢gao por meio do Google Forms), nimero maximo de participantes (a depender
de quantas pessoas comportam no lugar onde o curso sera realizado) e a elaboragao
de um certificado de participagéao.

Caso a aplicagao do curso seja realizada pela internet, deve-se verificar qual sera a
plataforma de videoconferéncia a ser utilizada, realizar o agendamento por meio dela
com antecedéncia e enviar o link de participagao para os interessados. Se o ministrante
nunca fez uso dessa ferramenta, orienta-se realizar testes com ajuda outras pessoas.

» Sequéncia didatica

A proposta do minicurso foi desenvolvida de maneira a seguir uma linha de cons-
trucdo do conhecimento para o entendimento do publico-alvo desde as formas mais
simples de comunicagao, as realizadas de maneira direta, individual, até se chegar as
técnicas do Jornalismo, que € uma das habilitagdes da Comunicagao Social.

Ao longo do percurso dessa formagao, ministrante e alunos sao convidados a apren-
derem e refletirem juntos sobre a pratica da pesquisa e da redagéo para a atividade
jornalistica, bem como suas premissas e sua fungdo numa sociedade democratica.

Lembrando que é possivel adaptar alguns aspectos dessa capacitagdo sem pre-
juizo aos seus resultados, como distribuicao do conteitdo em mais ou menos encon-
tros, abordagem das atividades, utilizagdo de materiais e até a incrementagéo de mais
elementos audiovisuais. No entanto, é importante atentar para a ordem com que o
conteudo é apresentado para que se mantenham as caracteristicas dessa sequéncia
didatica, bem como a compreenséao de grupos que certamente estdo lidando com essa
tematica pela primeira vez.

1"
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PASSO A PASSO

PARA APLICAGAO DO MINICURSO DE EDUCAGAO
PARA AS MIDIAS

PRIMEIRO ENCONTRO

Tematica: Introdugao a Comunicagao

- Ministrante se apresenta e conta um pouco de sua
histéria e relagdo com a midia;
- Pedir que cada aluno se apresente e fale sobre sua
relacdo com midias e noticias;
- Apresentagdo dos tépicos ‘Introdugdo a Comunicagao
Social’.

Carga horaria: 2h30

SEGUNDO ENCONTRO

Tematica: Introdugéo ao Jornalismo

- Apresentacao do topico ‘Introdugdo ao Jornalismo;
- Atividade com textos jornalisticos recentes.

Carga hordria: 2h30

TERCEIRO ENCONTRO

Tematica: Técnicas de redagao e reportagem
jornalistica

- Apresentagao do topico ‘Técnicas de redagao e
reportagem jornalistica’;
- Atividade de planejamento de um veiculo

jornalistico.
Carga hordria: 2h30

QUARTO ENCONTRO

Tematica: Organizagao da primeira edigao do

veiculo
A - Distribuicdo das pautas e planejamento da edigéo.

Duragdo: 2h30

QUINTO ENCONTRO
Tematica: Encerramento

- Apresentagdo do material pronto;
- Roda de conversa sobre as andlises dos alunos;
- Aplicagdo de questionarios de avaliagdo do
curso
Carga hordria: 2h
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> Introdug¢dio a Comunicagdo Social

FEEOe

1. O que é comunicagao?
Comunicar é um ato inerente ao ser humano. A partir do momento em que vocé fala

pessoalmente com alguém, envia um e-mail ou mesmo uma mensagem via Whatsapp
para outra pessoa, vocé esta se comunicando.

E eis o fluxo de todo este processo:

Fontede |\ | pronemissor | — D — Receptor | — Destino
Informacéo
Sinal Sinal
recebido
Fonte de
ruido

Figura 1: Fluxograma do modelo de Shannon

Sendo que:

1. Fonte de informagéo: produz uma mensagem ou sequéncia de mensagens a
serem comunicadas ao terminal receptor.

2. Transmissor: opera uma mensagem por meio de sinais adequadas para sua
transmissao.

3. Canal: o meio para transmitir os sinais.

4. Receptor: reconstroi a mensagem proveniente dos sinais.

5. Destino: € a pessoa (ou coisa) para quem a mensagem se destina.

Em uma conversa, por exemplo, a fonte de informagéo e o transmissor sdo o mesmo
elemento: a pessoa que esta comunicando. O sinal € a fala (e o idioma em questédo). O
ruido pode ser uma falta de entendimento ou mesmo o fato de o receptor ndo compre-
ender bem o idioma que esta sendo falado. Mas o processo de comunicagdo somente
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acontece realmente quando o receptor (Qque numa conversa é também o destino da
comunicagao) compreende a mensagem captada.

2. Tipos de comunicagao
Sao dois os tipos de comunicagao: a verbal e a nao verbal.
A comunicagédo verbal é realizada por meio da linguagem, seja ela falada ou es-

crita. Dessa forma, ha um idioma ou um sistema de cédigos comuns ao emissor e ao
receptor.

Fonte: moviplan.com

Ja a linguagem né&o verbal ocorre por formas de comunicagdo que nao usam a lin-
guagem, a exemplo das expressdes corporais.

Fonte: iStock

3. Formas de comunicagéo

As formas da comunicagdo se manifestar sao: intrapessoal, interpessoal, grupal,
organizacional e social.
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A comunicagéo intrapessoal € quando o individuo conversa consigo mesmo atra-
vés de pensamentos, em ocasides como tomada de decisdes, lembrangas, sonhos
e outras formas de introspecgbes. Ja a comunicagao interpessoal ocorre entre ao
menos dois individuos ou por grupos nao formais, seja por linguagem verbal ou nao-
-verbal, e usando qualquer meio de comunicagéo (fala, texto, mimica ou outros).

Na comunicagéao grupal, ha um dialogo por meio de grupos formais como familia,
grupo de amigos ou associagdes. Utilizam também a linguagem néo verbal e verbal,
sendo que ha expressoes tipicas deste grupo. A comunicagdo organizacional € uma
maneira formal de membros de grupos como empresas ou outras instituicdes se comu-
nicarem, para tratarem de assuntos administrativos, por exemplo.

E a comunicagio social é a que ocorre pelos meios organizados de comunicagao
aberta, a distancia e em um curto espago de tempo, em grande escala e para beneficio
de um andénimo e heterogéneo nimero de receptores simultaneos.

4. Comunicacgao social

Veiculos utilizados para comunicagao social

Neste topico, conversaremos mais sobre essa forma de comunicagao, tdo impor-
tante para a convivéncia em sociedade, informagéo e lazer. Como ja foi explicado,
a comunicagao social € aquela que ocorre de forma organizada e aberta (um grupo
organiza essa comunicagao, com periodicidade e técnica, e qualquer pessoa pode
fazer uso dela). Ela também chega a um grande numero de pessoas (dai que também
chamamos de comunicagao de massa) e esse publico € andnimo e heterogéneo (nédo
sabemos nem conhecemos todas as pessoas que serdo atingidas, podendo atingir
qualquer classe econdmica, idade ou profissao).

O acesso livre a comunicagao social (seja como publico ou como alguém que comu-
nica) é algo tdo importante para uma sociedade livre e democratica que ha um capitulo
especifico na Constituicdo Federal do Brasil (1988, capitulo IV) para garantir esse di-
reito a todos os cidadaos.
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“A manifestagdo do pensamento, a criagao,
a expressao e a informacgéo, sob qualquer
forma, processo ou veiculo, ndo

sofrerdo qualquer restricao”

(Art. 220 da Constituicao Federal
do Brasil, 1988)

Essa comunicagao social pode se manifestar de diversas formas: no lazer (progra-
mas de radio, de televisao, cinema, literatura, e outros), na publicidade (propagandas
e outra forma de mostrar produtos e servigos) ou mesmo para informagao (conteudo
jornalistico). E importante também lembrar das mais diversas tecnologias utilizadas
para essa comunicagao em massa: a televisao, o radio, a internet (sites, redes sociais),
impresso (jornais, revistas, livros) e até em diversos outros ambientes virtuais que sur-
gem todos os dias.
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> Introdugdo ao Jornalismo

O jornalismo é parte da comunicacao social e, de forma resumida, tem como funcao
informar os principais acontecimentos de interesse publico a sociedade. Se for
uma midia de alcance nacional, divulga noticias que interessam a todos os brasileiros.
Se for uma midia local (de um estado, municipio ou uma comunidade especifica), deve
pensar em conteudo de interesse desse publico mais restrito. Aos profissionais e em-
presas dedicadas ao jornalismo, da-se o nome de “imprensa’.

Mas por que buscar esta imprensa para manter-se informado? Ao invés de mos-
trar a resposta para essa pergunta, propomos uma reflexdo sobre como surgiu, quais
s&o os principios e como € a profissionalizagdo do jornalismo.

1. Histéria das noticias

Os primeiros jornais circularam a partir de 1609, em centros de comércio, ligados a
burguesia. E os primeiros jornalistas tinham a tarefa de atender ao que esse grupo so-
cial queria, dando publicidade aos feitos dessa burguesia e, por isso, eram chamados
de publicistas. Com o passar do tempo, esse formato foi aos poucos mudando porque
0 publico leitor queria informacdes sobre outras coisas, comércio e politica.

No século XIX, houve uma expanséo da atividade de divulgacdo de noticias por
causa da revolugao industrial. Milhdes de pessoas abandonavam o campo para morar
nas cidades (e precisavam estar informadas para viver nesse ambiente) e isso ampliou
0 publico dos jornais. Os jornais também evoluiram tecnologicamente, passando das
prensas manuais para as industrias graficas. E, com a necessidade de vender cada
vez mais, a imprensa foi ficando cada vez mais sensacionalista.

SENSACIONALISMO. sen-sa-ci-o-na-lis'mo. SM. Uso, efeito e divulgacédo de noticias exageradas
ou que causem sensacao, que choquem o publico, sem nenhuma preocupagéo com a verdade.

Significado pelo dicionario Michaelis. (www.michaelis.uol.com.br)
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Com o avancgo da imprensa, as redagdes (nome usado para o ambiente em que os
profissionais do jornalismo trabalham) também cresceram e as noticias comegaram a
tomar um formato cada vez mais técnico. Muitos veiculos de imprensa (como também
chamamos os jornais) perceberam que a maneira sensacionalista de mostrar a reali-
dade nem sempre era bem-vinda, pois parte do publico comegou a cobrar contetdos
melhores.

Foi entdo que o jornalismo (e seus trabalhadores) foram se profissionalizando, uti-
lizando técnicas para apuragao dos fatos, para a escrita e formato dos textos. Era
necessario acompanhar o desenvolvimento tecnolégico (radio e televisao), e surgiram
também a formacao para esses profissionais.

2. Profissionalizagao

Por muitos anos, o diploma de graduagdo em Comunicagao Social com habilitagao
em Jornalismo era exigido Brasil. Desde 2013" essa capacitagdo nao € exigida para
exercer a profissdo, mas sera que ela nao é necessaria?

Ao passar por um curso de graduagao, o futuro profissional aprende nogdes de
ética, teorias da comunicagéo, filosofia, histéria da profissdo, técnicas de redacgéo e
reportagem, entre outros conteudos e debates. E deixamos o questionamento: sem a
qualificagéo nao voltariamos aos tempos de publicistas?

3. Principios do jornalismo

Imagem: Guia do Estudante Abril

Para tornar a atividade jornalistica o mais isenta e técnica o possivel, tedricos da
area apontam principios que devem servir de objetivo para os profissionais e para as
instituicbes que exercem o jornalismo. Apesar de alguns autores considerarem outros,
eis os principios ou valores-chave: liberdade, objetividade, imparcialidade e veracida-
de.

" Ano em que o Senado Federal aprovou alteragbes na Constituigdo Federal e o diploma para Jornalismo deixou de ser obrigatorio.



4. Liberdade

No meio jornalistico, muito se fala em “livre imprensa”. Esse principio quer dizer
que os profissionais de jornalismo devem ter acesso livre a documentos, lugares e
informacdes de interesse publico. Da mesma forma, a atividade de imprensa nao pode
ser limitada por qualquer interesse politico ou comercial. Tanto é que, quando essa
limitac&o ocorre, da-se o nome de censura.

Para refletir:

Se um grupo politico em situagao de poder
passa a controlar as midias é confiavel que
imprensa ira denunciar abusos e corrupgao?

Imagem: https://medium.com/

* Objetividade

Estar em sociedade implica em ter suas crengas, opinides e ideologias. No entanto,
para exercer uma atividade jornalistica, o profissional deve adotar procedimentos para
evitar que seus interesses subjetivos interfiram na apuragao da noticia, comprometen-
do a objetividade desta e induzindo o leitor a sua interpretagao.

Entre as estratégias utilizadas para buscar o valor da objetividade, pode-se buscar
especialistas nos assuntos tratados para mostrar um parecer técnico; ndo fazer uso
de adjetivos e da utilizagcdo da primeira pessoa (singular ou plural); buscar sempre a
descri¢cao do ocorrido e do que foi relatado pelas fontes, entre outros métodos.

* Imparcialidade

Ser imparcial €, em caso de uma situagao de conflito, ndo defender um lado. Sendo
assim, ao buscar a objetividade, o profissional também estara no caminho da impar-
cialidade, na medida em que n&o apresenta a sua opiniao pessoal sobre o ocorrido ou
sobre o debate. Para tanto, o jornalista deve sempre apresentar todos os lados de uma
dada questao, ouvindo as fontes interessadas, de forma que o leitor tenha acesso aos
pontos de vista.

Vale ressaltar que, mesmo pessoas encontradas em situagao de flagrante ou acusa-
das de alguma forma, possuem direitos, como o de defesa na sua acusagao na midia
ou mesmo de nao serem apontadas como autoras, caso a justica ainda nao tenha
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condenado elas. E por isso que a imprensa trata como “suspeitos” até mesmo aqueles
que foram presos durante a ocorréncia de um crime, por exemplo.

Imagem: https://nossaciencia.com.br/

* Veracidade

A noticia deve se comprometer com a verdade, do contrario nao se pode classificar
um texto como jornalistico. E essa é a diferenga do jornalismo para algo que se escuta
de alguma pessoa avulsa ou mesmo que se recebe por meio de redes sociais. Enquan-
to uma pessoa que nao é jornalista pode simplesmente compartilhar uma informagéao
(seja ela verdadeira ou falsa), um jornalista tem a obrigagao profissional (ética) de che-
car qualquer conteudo antes de publica-lo em forma de noticia, sob pena de sancdes
caso nao faga essa checagem.

E por isso que, ao receber uma denuncia, por exemplo, o profissional da noticia
nao pode simplesmente acata-la, escrevé-la e publica-la. Ele deve cobrar provas,
ouvir relatos de testemunhas, ouvir a parte interessada (o denunciado) para, por fim,
coloca-los em seu texto.

Para refletir:

BOAT(S |

NO CELULAR

Mesmo sem ser jornalista vocé pode (e deve) com-
bater o compartilhamento de noticias falsas. Mesmo que

seja algo que vocé queira acreditar (porque faz parte de
assuntos que vocé concorda), siga esse procedimento in-
dicado pelo Conselho Nacional de Justiga.
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NAG TEM FONTE?
HEO REPASSE

BUSCIIE & FONTE
ORIGINAL

QUEM PUBLICOUT
CHEQUED
HISTORICO

CONFIRA
A DATA

MUTTOS ADJETIVOS?
DESCONFIE

PESCUISE
OUTRA FONTE

LEIA & NOTICIA
INTEIRA

ESTA EM DUVIDA?
NAC REPASSE

,1]

Fonte: Conselho Nacional de Justica
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> Técnicas de reportagem e redagdo jornalistica

E importante ressaltar que o contetido desse material ndo tem a pretensdo de ditar
todas regras e técnicas do jornalismo, mas sim oferecer ao seu publico (estudantes do
ensino técnico integrado) a apresentagéo de algumas praticas que tornam o conteudo
informativo o mais profissional o possivel. Sabendo disso, vocé, leitor, pode ter uma
visdo mais critica dos textos que Ihe sado oferecidos e aprende a identificar um conteudo
verdadeiramente jornalistico.

1. Técnicas de reportagem

Ha duas formas de uso da palavra “reportagem” no jornalismo: uma € a reportagem
enquanto género (uma matéria mais profunda e ndo factual) e a outra é a reportagem
enquanto uma pesquisa. E sobre este segundo significado que trataremos agora. O
“trabalho de reportagem” € o momento em que o jornalista planeja e executa uma
investigacao sobre um determinado assunto. Assim, ao pensar num assunto que ira
tratar, ele elabora primeiramente uma pauta (com o tema, as fontes que vai entrevistar
e os documentos que vai pesquisar), faz o0 agendamento das entrevistas e analisa as
informagdes que sao disponibilizadas ao repdrter. Confira abaixo cada uma dessas
etapas e instrumentos de reportagem.

¢ Pauta

Antes de “ir a campo” (expresséao utilizada quando o repérter esta investigando ou
ouvindo as fontes), orienta-se elaborar um documento de planejamento da reportagem:
a pauta. Nela, o reporter (seja ele préprio ou uma outra pessoa designada a isso: o
pauteiro) aponta um assunto, relata alguns dados (de instituigbes com credibilidade, ou
0 que disse uma denuncia — se for o caso), analisa e aponta as possiveis fontes para
falar sobre esse tema (especialistas, testemunhas, autoridades e outros, além de seus
respectivos contatos), e ja pensa em possiveis fotografias ilustrativas (ou conversa
com o reporter fotografico, se for o caso).
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Exemplo de pauta jornalistica:

PAUTA
Edicao: Reporter: Editoria:
Tema:
Gancho/Descrigéo:

Enfoque/encaminhamento:

Questoes a serem levantadas:

Sugestdes de fontes e documentos:

Fonte 1: Telefone:
Fonte 2: Telefone:
Documento 1: Onde encontra:

Nas redacgdes (aqui a palavra tem o sentido do ambiente de trabalho dos jornalistas
de um veiculo de comunicagao), ocorrem as reunides de pauta. Trata-se do momento
em todos os jornalistas da empresa se relUnem para apontar pautas que querem tratar
e sugerir assuntos a colegas de editorias diversas.
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* Entrevista

E a maneira como o repérter ira coletar informacées,
relatos, opinides e/ou versbdes de suas fontes. Para re-
alizar uma boa entrevista, o profissional precisa ter um
minimo de informacdes sobre sua pauta para poder pen-
sar nas perguntas mais relevantes para aquilo o que ele
pretende relatar na matéria. Se esta cobrindo um evento,
por exemplo, deve saber do que se trata o evento, qual
é a participagao dessa fonte de informacéo, entre outros
dados.

O material coletado em uma entrevista pode ser uti-
lizado de duas formas: recortando um ou mais trechoS  Eonte: depositphotos.com
para compor um depoimento no meio de uma matéria,
ou na publicacdo de uma entrevista na integra (chamada no jornalismo de entrevista
ping-pong, de perguntas e respostas explicitas). Em ambos os formatos o jornalista
tem a liberdade de editar a fala do entrevistado para reduzir (cabendo melhor na ma-
téria) ou corrigir (erros gramaticais etc) o relato, mas desde que mantenha a mesma
interpretacdo do conteudo.

Em pautas mais simples os depoimentos sdo comumente anotados, mas ha jornalis-
tas que preferem gravar todas as entrevistas. O indicado € sempre gravar a entrevista
quando a pauta rende muitas perguntas a um mesmo entrevistado ou mesmo na situ-
acdo de uma entrevista a ser publicada no modelo ping-pong. Nestes casos, também
se orienta o uso de um roteiro de entrevistas, que é a elaboragao prévia das perguntas
para que o reporter ndo acabe correndo o risco de esquecer de alguma importante,
mas nada impede o profissional de elaborar outras mais que achar necessario para
complementar o texto.

* Checagem de informagodes

Se um dado ou um fato chegam ao conhe-
cimento de um jornalista e tem a devida rele-
vancia para se tornar uma matéria, ele precisa
ser checado para nao acabar repassando uma
noticia falsa (fake news, como vem sendo de-
nominada popularmente). Antes de noticiar a
morte de alguém, por exemplo, € necessario
verificar a familia ou as autoridades policiais
(esse ultimo caso se tiver sido um assassinato,
por exemplo).

Outro exemplo importante foi a contamina-
¢ao por coronavirus. Nas redes sociais, circulava uma série de informagdes de origem
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desconhecida (que nao vinha de especialistas ou érgdos competentes) com formulas
milagrosas de cura ou maneiras de evitar a contaminagéo, sendo que a maioria era
falsa. Era necessario — e foi o que ocorreu na grande imprensa — que os reporteres
checassem com os 6rgaos competentes (Ministério e Secretarias de Saude), além de
médicos e outros especialistas no assunto. E, assim, passar a informacgao correta.

Ou seja, qualquer informagédo que chega ao conhecimento de um profissional de
imprensa precisa passar por uma investigagcao quanto a sua veracidade, nenhum dado
ou afirmagéao deve ser tornada publica sem verificar com quem pesquisa, entende ou
presenciou o acontecimento.

* Analise de documentos

Documentos também podem ser fonte
de informacgéo, inclusive com grande cre-
dibilidade. Sejam eles frutos de pesqui-
sas (cientificas, de érgdos como IBGE?),
leis, relatérios, pareceres e tantos outros
exemplos, esse material pode servir tanto
para ilustrar uma matéria ou mesmo ser
0 motivo da propria pauta. Os dados do
IBGE, por exemplo, quando saem com
uma alteracao diferente de outros perio-
dos de estudo servem como pauta princi-
pal. Por exemplo: crescimento populacio- ~ Fonte: Freepik
nal abaixo ou acima da média.

Mas os dados de relatérios do IBGE também podem ilustrar matérias sobre outros
assuntos. Por exemplo: uma pauta sobre telefonia mével. Se o comércio aponta que
esta vendendo mais telefones ou linhas, é possivel checar com os relatérios do IBGE
o percentual de brasileiros possuem celulares, como forma de ilustrar a matéria e co-
laborar com o entendimento do assunto principal.

2. Técnicas de redacao jornalistica

Apos realizar o trabalho de reportagem,
o jornalista precisa, agora, pensar em um
texto que descreva tudo o que ele captou,
pensando sempre na escrita mais acessi-
vel (afinal seu publico pode ter qualquer
idade, grau escolar, nivel social) e bus-
cando ao maximo seguir 0s principios
jornalisticos. Para auxiliar os profissionais
nessa tarefa, existem técnicas mais diver-
sas apontadas em diversos livros € manu-
ais de jornalismo. Fonte: Jornal Folha de S&o Paulo

24



Para a finalidade desta apostila (de capacitagéo de alunos do curso técnico conco-
mitante ao ensino médio), aponta-se as cinco principais: o0 modelo de texto denomina-
do “piramide invertida”; o “lead”; a escrita direta e a linguagem acessivel; elementos
textuais mais utilizados; e os elementos visuais.

e Lead

Trata-se do primeiro paragrafo da noticia, uma introdugdo a matéria. No texto jorna-
listico, esse elemento introdutério possui um diferencial de outros tipos de texto, pois
precisa responder a seis questdes fundamentais de um fato: “quem”, “o qué”, “quando”,
“onde”, “como” e “porqué”. Normalmente estes sdo os elementos mais importantes da

matéria, pois todas as demais informagdes remetem-se a essas questdes.

Leia o trecho de noticia abaixo:

EDUCAGAQ PROFISSIONAL

IFS recebe mais de 7 mil alunos em inicio
de ano letivo

Escrito por ADRINE CABRAL CASADO | Criado: Terga, 04 de Fevereiro de 2020, 12h15 |

Publicado: Terga, 04 de Fevereiro de 2020, 12h15 | Ultima atualizagie em Quinta, 05 de [ compartithar ®
1 Fevereiro de 2020, 17h53
! TR

Instituicdo esta presente em nove cidades, com 91 cursos entre
superiores, técnicos integrados ao ensino médio, e subsequente.

Na ultima segunda-feira, dia 3, mais de 7 mil alunos deram inicio ao ano letivo
2020.1 no Instituto Federal de Sergipe (IFS), entre ingressantes e os que
continuam seus estudos. Eles estdo distribuidos entre os campi Aracaju, Socorro,
Sé&o Cristévdo, Lagarto, Estancia, Itabaiana, Propria, Gloria e Tobias Barreto,
recebendo formagdo que lhes possibilita o entendimento da realidade social, a

sua colocagdo no mundo do trabalho, além de prosseguir com os estudos

cientificos e tecnoldgicos.

Fonte: www.ifs.edu.br
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Para praticar:

No trecho de noticia acima, identifique as seis questbes funda-
mentais de um lead.

Quem:

O qué:

Quando:

Onde:

Como:

Porqué:
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* Modelo de piramide invertida

Ao construir um texto jornalistico, o repérter profissional tem sempre em mente que
deve elencar as informacdes por ordem de relevancia. Assim, as informacdes princi-
pais devem estar no inicio da matéria (o lead) e, ao final, destacar os dados de menor
interesse publico. Entre o primeiro e o ultimo paragrafos devem estar os depoimentos,
os dados que esclarecem o fato ou que complementam a informagéo principal, entre
outros conteudos.

Eis a representacao visual da construgao de um texto jornalistico, sendo que a es-
pessura da piramide corresponde ao grau de relevancia das informagées para a noticia:

A piramide

Lead

1° paragrafo

2° paragrafo /

N\, 3° paragrafo/
b o k.. 3 /

4 FEtc...

Fonte: GRADIM (2000)

* Escrita direta e linguagem acessivel

O jornalismo é uma atividade que deve prestar o servigo de informar a populacéo
sobre assuntos de interesse publico. Sendo assim, o profissional dessa area deve cui-
dar para que o fluxo de comunicagéo (como vimos no tépico 1) dé certo. E a maneira
como se consegue isso é através da mensagem, que deve ser passada de forma direta
e com linguagem acessivel.

Zelando sempre pelo cumprimento das normas gramaticais, o reporter deve escre-
ver frases diretas (sem arrodeio), evitando gerundios e frases dentro de outras frases.
E deixar o texto mais acessivel significa utilizar os termos mais comuns da lingua
portuguesa, evitando palavras que um leitor com menor escolaridade nao consiga
entender. Claro que isso ndo significa escrever ou falar errado, mas utilizar uma escrita
correta e simples.

27



* Elementos Textuais

o) | N
SMS apresentara Plano de
Contingéncia para coronavirus

SUBTITULO {

ASPAS

# DETALHES SOBRE AS MEDIDAS NECESSARIAS SERAO DIVULGADOS NESSA

SEGUNDA-FEIRA, 2, PELA SECRETARIA MUNIGIPAL DE SAUDE DE ARACAJU

secretiria  da

Salide de Aracau,
Waneska Barboza,
etéenicos da pasta
Se reuniram nessa

exta-feira (28)

para tratar do Plano de
Contingéncia da gestao munici-
pal em relagdo ao coronavirus
Covid-19) na cidade. Um pn
meiro caso suspeito foi ident
cado na capital sergipana. U)na
‘mulher de 37 anos, que ha cerca
de uns dias retornou da Itdlia e
sintomas rela-

c\unados a0 virus, estd sench
monitorada. Na segunda-feira,
as 8h, o prefeito Edvaldo
Nogueira e a secretdria apre-
‘sentaro o Plano de' Gumhq!nua
aimprensa.

“Ja temos um Pliho de
Connngenma elaborado para
esta situagdo. E um protocolo de
como iremos proceder com 0
casos suspeitos. Estd bastante
mnsasumem enfrentar a m

orienta como vamos proceder,

W Uma mulher de 37 anos, vinda da tlia, 6 0 primeiro c2s0
suspeito do coronavirus identficado na capital sergipana.

colaborar, cz

local de transmissao.
Precisavamos atualizé-lo com a
insergao de mais 15 paises com
potencial de transmisso do coro-
navirus”, diz Valberto de Oliveira,
informando que também foram
reforcadas as estratégias de
comunicagdo com a populagio,
como a divulgacao dos niimeros
do Centro de Informagoes
Estratégicas em Vigilancia em
Satide (Cievs) 0800 282 2822 e a
Unidade de Resposta Répida
9 8107-5020.

‘vindo da Itdia foi 0

confirmado de contaminagdo
pelo coronavirus do Brasil. O

anos estava assin-

ham viajado

d

tomético e,

os
a triagem dos pacientes e as
‘medidas em caso de identifica-
o de casos suspeitos. Prevé as
acdes que devem ser tomadas,
caso entremos em situagao de

paraalg
tagdo”, pontua.

o mmmo de Estado da
Valberto de Oliveira, reu-
Saide, o

apresentou sintomas respirato-
rios. Ele procurou o Hospital
que constatou a

doenga.
Os 'res familiares do hnmu‘n
néo

casos. ASMSJﬁmMmmn-
do 0 nosso plano, tomando todas

niu, na
gestores das unidades | hospita-

estio mmssob suspeita de estar §
Os casos foram

By da doenga,

feito Edvaldo Nogueira.

A secretdria da SMS explica
que 0 Plano de Contingéncia
prevé os procedimentos que
devem ser sequidos nas unida-
des isicas de salide e na rede

‘na grande maioria dos casos, é
de baixo risco, mas a prefeitura
esti com o Plano de
Contingéncia pronto, caso haja
agravamento do quadro”. Ela
também diz que ndo hd motivo

parao
commviru: bem como da
em Satide, da Rede de

' Urgéncia e Emergéncia e da

assessoria de comunicagao. Na
pauta, estiveram a atualizaio
do protocolo do novo virus e a
ampliagio das agdes do Plano
de Contingéncia com estratégias
de comunicagdo.

‘excluidos apos exames labora-

‘toriais. Eles tiveram contato com
0 paciente no diltimo domingo
(23), em um almogo de familia,
apds o homem retornar da lidlia.
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Texto: Jornal da Cidade

Alguns recursos séo utilizados no texto e na diagramacéao do jornalismo para tornar
a leitura mais dindmica, chamar a atengéo do leitor e para que a informagao seja en-
contrada mais facilmente. O primeiro elemento é denominado de chapéu. Trata-se de
uma palavra (até trés, desde que pequenas) que introduz a tematica da matéria ou que
complementa as informagdes do titulo. Algumas publicagdes jornalisticas ndo utilizam
essa ferramenta, mas a maioria, sim.

Ja o titulo ndo € um elemento opcional, deve estar em todos os textos jornalisticos.
Nas noticias factuais ou nas reportagens em profundidade eles devem sempre estar
presentes, com um teor informativo (deve trazer os principais dados do fato) e deve
despertar o interesse do leitor pelo contetdo do texto (cuidando para nao cair na arma-
dilha do sensacionalismo e nos trocadilhos desinformativos).

O verbo é um elemento da lingua portuguesa deve compor nos titulos jornalisticos,
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para dar uma nog¢ao dindmica ao texto. Isso porque, se esta se falando de um fato,
significa algo esta acontecendo ou ja aconteceu, entdo um verbo ilustra esse formato
de relato no texto jornalistico. Mas ha algumas exceg¢des que podem ser aplicadas ao
conteudo dos titulos numa reportagem, como € o caso de algumas revistas com ma-
térias em profundidade, além de outros géneros jornalisticos como o artigo opinativo
e o editorial.

O subtitulo (alguns manuais chamam de “bigode”) € um complemento das informa-
¢oes do titulo, também com carater de atrair o leitor e chamar a ateng¢éo para o con-
teudo do texto. Por sua vez, o entretitulo € uma divisdo dentro do texto, introduzindo
0 subtema dos préximos paragrafos. Ele serve para dar que os profissionais chamam
de “respiro no texto”, para nao ficar aquela pagina com texto corrido, e mostrar que ha
mais dados sobre o fato principal (que deve estar contido nos paragrafos anteriores,
como o lead). Em regra, esse entretitulo deve ser de apenas uma palavra, mas pode
chegar a até trés se forem pequenas.

Utiliza-se as aspas para colocar de forma direta os depoimentos das fontes en-
trevistadas, mostrando que foram elas que falaram aquelas palavras. Esse conteudo
pode ser diminuido para evitar redundancias e pode ser corrigido em caso de erros
gramaticais, mas nao deve ter o seu sentido modificado. Sendo assim, a fala da pes-
soa entrevistada fica entre as aspas e, ao fecha-las, coloca-se uma virgula e um verbo
se referindo a pessoa. Ex: “Todas as criangas de 1 a 11anos de idade devem receber
a vacina triplice viral”, ressaltou o médico Anténio dos Santos.

* Elementos visuais

Os recursos visuais sao utilizados para ilustrar o texto, de forma que o leitor com-
preenda melhor o que o jornalista quis retratar e complementa o conteudo do texto. O
préprio elemento também deve ter carater informativo, deve passar uma mensagem
sobre a noticia a que se destina. Ao ser elaborado ou escolhido para compor a matéria,
esse material deve ter em mente que o leitor deve captar a informagéo que ele passa
de forma rapida e objetiva.

- Fotojornalismo

A fotografia € uma formaE de comunicacao e uma
expressao artistica, pois pode passar uma mensagem
seja pela forma como se manipula o jogo de cores,
sombras e contrastes, ou mesmo pelo que se esta
retratando. Mas o fotojornalismo utiliza o recurso da
fotografia para passar ou complementar uma noticia.
Se uma matéria jornalistica tem como pressuposto
descrever a agao (por isso o uso do verbo no titulo),

Um imigrante hondurenho protege seu filho enquanto a caravana

entende-se que uma fotografia que ilustre esse teXtO et im posto mitor o rontero snie Guctemal s s, tes

deixaram Honduras para fugir da pobreza e da violéncio. A foto foi

também deve partir desse principio: 0 enquadramento e oot wosiero e orceino
da agéo. Fonte: Revista Bula
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Os fotojornalistas investem (ou a empresa em que eles trabalham) em equipamen-
tos profissionais para conseguir prezar pela qualidade de imagem e pela agilidade
para captar uma agao, tais como camera profissional, lentes de alta precisao, além de
outros materiais. Isso, porém, ndo impede uma publicagdo com menos recursos possa
utilizar outros equipamentos para ilustrar um texto jornalistico, como uma camera de
uso doméstico (caAmera digital comum) ou dispositivos moéveis (como um celular).

- llustragoes

Na falta de uma fotografia, ou Eaté
mesmo se tiver uma foto mas ainda qui-
ser ilustrar melhor um conteudo, é possi-
vel fazer uso de outras ilustragdes, como
graficos ou desenhos. Os graficos com-
plementam as informagbes com dados
numeéricos e representagdes geométricas
para que o leitor tenha uma compreenséao
mais direta daquela informa(}éo. Jé 0s de- llustragao sobre feminismo de Marta Monteiro. Fonte: [JNet
senhos podem servir tanto para substituir
a fotografia caso essa nao seja possivel (pautas cujas fontes nao permitam ser foto-
grafadas, assuntos-tabus etc) ou para dar um carater tematico ao texto (usado mais
em caso de revista, de forma a adicionar desenhos na pagina no estilo que a matéria
quer passar.

- Infografico

Por flm, (0] inngréﬁCO € muito comumente uti- Casos de coronavirus pelo mundo
lizado para demonstrar fluxos, comparar situ-  Paises comdiagnosticos dainfeccao
agbes ou dados, ou mesmo para organizar as :
informagdes da matéria de uma maneira visual,
de assimilagado rapida. Ele também pode apare-
cer caso a matéria tenha ou ndo uma fotografia.

Nesse tipo de material, o papel do jornalis-
ta € o de organizar as informagdes que devem
constar nesse material visual e passa-lo para o
designer. Assim, ambos devem discutir a melhor
solugao para se chegar a arte que contemple a
matéria.

A cidade de Wuhan &
origem do surto.

Fonte: National Health Commission of the People’s Republic of China; Governo de Hubei

Gl Infografico atualizado em: 31/01/2020
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> Construindo um jornal educativo

Como trabalho final do Minicurso de educacgéao critica através do jornalismo pro-
pde-se a criacdo de um projeto de jornal educativo (que € um jornal escolar, caso
seja realizado no ambiente formal de ensino). E a ideia nesse momento € instigar ao
maximo a participa¢do dos alunos, indagando o que eles gostariam de comunicar para
demais colegas, comunidade académica e sociedade em geral. E importante, princi-
palmente nessa etapa, utilizar de uma pedagogia verdadeiramente dialdgica, abrindo
espaco para todas as opinides e se tornando um mediador das decisdes do grupo.

Orienta-se que o monitor utilize uma ferramenta para anotar os tépicos que precisa-
rao ser decididos pelo grupo, como um quadro negro ou mesmo por alguma ferramenta
de edigao de texto (Word, BrOffice) e ajuda de um retroprojetor.

Etapa 1 — Escolha da linha editorial

O condutor do curso — que agora sera um mediador da construgao do projeto de
jornal — deve questionar ao grupo sobre qual é a tematica que eles desejariam pesqui-
sar e escrever. Vale salientar para os envolvidos que € interessante pensar em temas
ligados a area deles, como algo sobre o curso, sobre suas areas de atuagao, sobre
ensino ou pesquisa, suas vivéncias (caso queira realizar este trabalho em comunida-
des ou sobre a cultura escolar) ou demais conteudos que permeie 0 ambiente que eles
convivem.

Outro tépico a se definir & o publico-alvo, pois é a partir dessa delimitagdo que seréo
decididos outros pontos importantes do veiculo, como formato (se jornal, revista etc),
tecnologia para publicacao (impresso, internet, radio, podcast ou outros) e formas de
distribuicdo (se por meio de redes sociais, download, distribuicdo presencial, entre
outros).

Etapa 2 - Formato

E o momento de decidir como esse veiculo jornalistico ir4 se apresentar. Para se
chegar a essa deciséo, é importante que o grupo tenha em mente quais sédo as tecno-
logias que dispdem. Por exemplo, se quiserem utilizar algum formato impresso (jornal,
revista, mural), deve-se verificar de que forma essa publicagdo sera impressa, se re-
cebera registro de publicagdo, se contara com ajuda de algum setor ou empresa para
auxiliar tanto na diagramagao como na impressao em si.
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Para o caso de publicagdes virtuais, deve-se ter em mente de que maneira essa
veiculagdo sera realizada. Se por radio, como obter acesso a essa tecnologia (equi-
pamentos para captagado e transmissao, por exemplo). Pela internet ha uma maior
variedade, mas € importante checar quais equipamentos serao utilizados para produzir
e veicular o material (se computadores ou dispositivos moveis proprios do grupo, se da
instituicdo de ensino ou alguma outra possibilidade).

Exemplos de possiveis publica¢cdes de conteudo noticioso na internet s&o: sites, blo-
gs, perfis em redes sociais (com a devida obediéncia aos principios jornalisticos), po-
dcasts e arquivos em formato PDF para compartilhamento por grupos de mensagens
(nesse, é possivel abordar alguns formatos, como jornal, revista e outros).

Etapa 3: Nome

Hora de buscar inspiragdes para o nome da publicagdo. Nesse momento, os alunos
podem ficar mais acanhados, com medo de n&o sugerir algo interessante. Mas o con-
dutor pode ressaltar que todos os nomes sao validos, e que podem servir para inspirar
outros. Vale pontual que é bom que se respeite a regra de ser uma ou, N0 maximo,
duas palavras que remetam a tematica que foi decidida anteriormente.

Deve também ser facil de falar, agradavel de se ouvir, agugar a curiosidade do publico e
evitar as cacofonias e duplos sentidos que nao agreguem valor a publicagéo. Na aplicagéo
experimental, por exemplo, o grupo — que é formado por estudantes de Eletronica —
escolheu uma tematica relacionada ao universo do curso, com suas aulas, pesquisas
e mercado de trabalho. E o nome escolhido foi ‘Ampere’, pois remete a uma unidade
de medida muito utilizada na area.

Quando o grupo oferecer varias sugestdes de nomes, é hora de abrir uma votagao
entre todos para decidir qual sera o utilizado. Vale também pensar numa frase que des-
creva a publicagdo, como quem faz ou seu objetivo. No caso da aplicagdo da pesquisa,
foi optado pela descri¢gdo do grupo que faz o veiculo de comunicagado. E no conjunto
ficou assim: “AMPERE: o site de noticias dos estudantes de Eletrénica do IFS”.

Etapa 4: Editorias

E interessante também pensar nas editorias que serdo abordadas na publicagao,
de acordo com a tematica que foi pensada. Além de deixar o veiculo de comunicagéao
mais organizado, pois sera mais facil o leitor pesquisar por tematica, essa delimitagao
também auxiliara na hora de pensar as pautas e futuras matérias, pois precisaréo estar
distribuidas nessas editorias.

E importante pensar nelas como subtemas da publicacdo, e ai vale buscar inspira-
¢bes nos jornais e revistas ja existentes, ou mesmo em outras publicagdes estudantis.
No caso do site de noticias Ampere, da aplicagao experimental desse minicurso, os
alunos decidiram pelas editorias ‘Ensino’, ‘Pesquisa’, ‘Inovagao’ e ‘Mercado’.
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Etapa 5: Periodicidade

Apresentar um periodo exato para publicagdo é uma caracteristica importante para
a publicagédo e auxilia na fidelizagao dos leitores, que saberdo quando havera uma
nova edi¢cdo de um jornal ou revista, quando sera a publicagdo de uma nova matéria
em um site de noticias. Para decidir essa periodicidade, € importante pensar no tem-
po que o grupo envolvido podera precisar para elaborar uma nova edigdo, desde a
reunido de pauta, ao trabalho de reportagem, redagéao, edicédo, diagramacao (se for o
caso) e publicagdo do veiculo.

A depender de todos esses fatores, pode-se escolher entre uma publicagéo diaria,
semanal, mensal e a cada grupo de meses (bimensal, trimestral, semestral) ou mesmo
anual. No caso da diaria, € mais interessante para casos como site de noticias, em que
as pautas podem ser feitas antes e entrar a cada dia, ndo ha um prazo definido para a
publicacdo de todas as pautas. Ja as publicagbes que sao entregues ja com todas as
matérias prontas (como jornais, revistas, podcasts etc) podem entrar nas demais for-
mas de periodicidade, de acordo o fluxo de produgédo das matérias. Cada publicagao
sera uma edigao.

Etapa 5: Pautas da primeira edi¢ao

Por fim, a etapa de planejamento da publicagdo deve encerrar com as propostas de
pautas para a primeira edicdo. Nesse momento, serdo levantadas quantas matérias
devem ser feiras para cada editoria. E preciso levar em consideragao, caso o veiculo
de comunicagao seja impresso, o numero de paginas, tamanho da fonte, quantidade e
tamanho das fotografias, pois séo fatores que influenciam no espacgo para cada maté-
ria e na quantidade de matérias por editoria e por edigao.

Caso o veiculo seja impresso, em formato PDF ou outro formato virtual que precisa
de diagramacgéo, é importante checar qual é o espago disponivel e, com base nisso,
saber quantas matérias a publicacdo pode compor. Para meios de comunicagao que
nao apresentam edigdes fechadas, como sites de noticias e perfis em redes sociais,
0 numero de pautas sera estipulado pela periodicidade de publicagdo e tempo para
cumprimento de cada pauta.

Ao abrir 0 espago para as sugestdes de pauta, o instrutor do minicurso pode ja pon-
tuar no quadro ou na apresentagao as editorias e colocar o espago para as pautas de
cada uma. Quando os alunos comegarem a sugerir as ideias de matérias, ja verifica
quem sera o (a) ou os (as) reporteres e 0s prazos para a entrega dos textos aos edi-
tores.
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P> Encerramento

O momento do encerramento € uma parte indispensavel da aplicacdo dessa se-
quéncia didatica, pois permite tanto ao profissional que ministra o curso quanto aos
alunos uma reflexao conjunta sobre o que foi apreendido da capacitagdo, seja nos
momentos de aprendizagem tedrica como nas atividades praticas. Para tanto, sugeri-
mos trés pontos a serem realizados nesse ultimo encontro: a apresentagéo do trabalho
pratico desenvolvido pelos alunos, uma roda de conversa para reflexdao em grupo € a
aplicacao de questionarios de avaliagdo do curso.

A apresentacao do material produzido por eles pode ser a exibicdo do projeto de
publicacdo e das matérias prontas ou, caso tenha sido essa a sua proposta, a primeira
edigdo do material noticioso ja pronto. Nesse momento, os alunos poderao visualizar o
resultado do conteudo que eles produziram de forma dialdgica e refletir individualmen-
te sobre o resultado alcangado.

A seguir, inicia-se a roda de conversa em que o ministrante do curso pode perguntar
sobre os principais pontos de aprendizagem sobre o comunicagéao e jornalismo, refle-
xdes durante o momento das praticas, quais seriam as licdes que eles podem absorver
seja para o mundo do trabalho ou mesmo para sua vida em sociedade. Outras ques-
tdes também podem ser abordadas a depender do perfil do grupo envolvido.

Por fim, é interessante solicitar que os participantes respondam ao questionario de
avaliagcdo do minicurso para que possam dar um retorno sobre pontos de interesse e
pontos de melhorias para uma futura reaplicagédo. Esse instrumento avaliativo pode ser
entregue em versao impressa para que os alunos respondam no instante do encerra-
mento, ou mesmo pode ser enviado via internet, por meio de link do Google Forms.
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P> Reflexdes

Educar para um consumo critico de midias € um processo que nao se encerra com
um curso. Ao contrario, a capacitagdo € o pontapé inicial para a formacao de sujeitos
sociais criticos seja nas informagdes noticiosas que consome como também diante de
seu papel numa sociedade. Essa foi uma das conclusdes obtidas na pesquisa de mes-
trado que originou este trabalho, por meio da aplicagcéo experimental do Minicurso de
educacdo critica através do jornalismo.

Apesar de nao ter tido a oportunidade de aplicar o curso em toda a sua extensao
por causa do distanciamento social imposto como medida de prevengédo durante a
pandemia de Covid-19, em 2020, os resultados da atividade experimental revelaram o
aproveitamento do conteudo por parte dos alunos envolvidos, que o concluiram com
motivagéo pela construgéo do site de noticias que projetaram.

Esses e outros resultados da aplicagdo experimental do minicurso podem ser en-
contrados na dissertacdo de mestrado ‘EDUCACAO E COMUNICACAO: Capacitagio
em jornalismo a servigo da formagao para o pensamento critico no Ensino Médio Inte-
grado’, pelo ProfEPT/IFS.

Ao replicar este instrumento, vocé — professor ou profissional de comunicagao —
oferece a seus alunos a oportunidade de nao somente entender as premissas e a
pratica da profissdo do jornalista, como lhes proporciona uma nova visdo sobre como
buscar o conhecimento e como verificar os conteudos que eles entram em contato. E,
assim, possibilitar o que Paulo Freire (1967) sugeriu:

“Uma educacao que possibilitasse ao homem a discusséo corajosa de sua problematica. De sua
insercdo nesta problematica. Que o advertisse dos perigos de seu tempo, para que, consciente deles,
ganhasse a forga e a coragem de lutar, ao invés de ser levado e arrastado a perdi¢cdo de seu proprio
“eu”, submetido as prescri¢cdes alheias”.

Fonte: (FREIRE, 1967, p. 90).
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